
ผูจัดการประชุมกวา 50 ราย เซ็นสัญญาเลือก “หาง

โจว” เป็นสถานที่จัดประชุมครัง้ตอไป

กิจกรรม “Hangzhou, Inspiring New Connections” ที่บูธของเมืองหางโจว ในงาน IT&CM ปีน้ี ไดรับความ

สนใจจากผูชมจํานวนมาก และความสําเร็จของเมืองหางโจวในฐานะจุดหมายปลายทางไมซ (MICE) ไดทําใหธุรกิจ

ทองเที่ยวของเมืองขยายตัวอยางรวดเร็ว

Business Events Hangzhou นําตัวแทนผูใหบริการไมซ 14 ราย เขารวมงาน Incentive Travel &

Conventions, Meetings China (IT&CM China) ประจําปี 2560 ซึ่งจัดขึ้นที่เซี่ยงไฮ ระหวางวันที่ 21-23 มีนาคม

ที่ผานมา โดยนับตัง้แตมีการสรางแบรนด “Hangzhou, Inspiring New Connections” ทาง Business Events

Hangzhou ก็ไดทุมเทความพยายามอยางเต็มที่เพื่อโปรโมทแบรนดน้ีใหเป็นที่รูจักมากขึ้น

http://photos.prnasia.com/prnh/20170327/0861702953

“Hangzhou, Inspiring New Connections” ความหมายในหลายมิติ

บูธของเมืองหางโจวไดถูกออกแบบใหมเพื่อใหดึงดูดสายตาผูชมมากยิ่งขึ้น โดยมีลักษณะเหมือนตัวอักษร C ซึ่งเป็น

อักษรแรกของคําวา “conference” (การประชุม) และเป็นอักษรยอของหนวยวัดอุณหภูมิองศาเซลเซียส ซึ่งเป็นธีม

ประจําปีของเมืองหางโจวในฐานะจุดหมายปลายทางไมซ อีกทัง้ยังแสดงถึง “connection” (การเชื่อมโยง) ครัง้ใหม

ระหวางทรัพยากรไมซของเมืองหางโจวกับตลาดนานาประเทศ

เมืองหางโจวไดนําเทคโนโลยี VR มาใชในการโปรโมทแบรนด เพื่อสรางประสบการณการรับชมรูปแบบใหม โดยผู

ที่มารวมงานตางสวมแวนตา VR และไดสัมผัสกับทัศนียภาพของเมืองหางโจวในฐานะจุดหมายปลายทางไมซดวย

ความรูสึกที่สมจริง ผูรวมงานบางรายถึงกับกลาววาจะรอดูเทคโนโลยีใหมๆ ที่นํามาใชจําลองประสบการณการทอง

เที่ยวในอนาคต

นอกจากน้ี เมืองหางโจวยังใช LinkedIn เป็นชองทางใหมในการโปรโมททัง้ในและนอกประเทศจีน โดยสรางเพจ

บริษทัที่เชื่อมโยงกับโซเซียลมีเดียทัง้ Facebook, Weibo และ Wechat เพื่อสรางความครอบคลุมในการโปรโมท

กิจกรรม พรอมมอบตัวเลือกที่หลากหลายใหแกผูจัดการประชุมจากนานาประเทศ ในการเรียนรูและรับขอมูล

ขาวสารเพิ่มเติมเกี่ยวกับเมืองหางโจวในฐานะจุดหมายปลายทางไมซ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-50-%e0%b8%a3%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%94%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b8%8a%e0%b8%b8%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%a7%e0%b9%88%e0%b8%b2-50-%e0%b8%a3%e0%b8%b2/


การประชุม G20 Summit ที่หางโจวยังคงมีผลพวงตอเน่ือง

ระหวางงาน IT&CM ปีน้ี บูธของเมืองหางโจวมีผูเขามาเยี่ยมชมเป็นจํานวนมาก โดยมีการเจรจาแบบตัวตอตัวเกิด

ขึ้นกวา 600 ครัง้ และมีตัวแทนขององคกรตางๆ ตกลงเซ็นสัญญากับเมืองหางโจวมากกวา 50 ฉบับ

ในชวงครึ่งแรกของปีน้ี เมืองหางโจวไดจัดกิจกรรมโปรโมทแบรนดมากมาย เชน CEO Fam Trip, Hangzhou

MICE Promotion Season และ Hangzhou Special Offer Year Campaign เพื่อดึงดูดผูจัดการประชุมทัง้ในและ

นอกประเทศใหมากยิ่งขึ้น

หางโจวเริ่มเป็นที่รูจักในระดับสากลนับตัง้แตจัดการประชุม G20 Summit

ภารกิจสําคัญของ Business Events Hangzhou คือการเดินหน าโปรโมทแบรนดตอไป รวมถึงสานตอสิ่งที่เริ่มทํามา

แลว นัน่คือ การปฏิรูปหางโจวใหกลายเป็นเมืองระดับนานาชาติอยางแทจริง ดวยการสรางโครงสรางพื้นฐานให

สมบูรณแบบ เพื่อรองรับการจัดประชุมและการทองเที่ยวคุณภาพสูงแบบครบวงจร รวมถึงใชประโยชนจากขอได

เปรียบของเมืองหางโจว เพื่อกําหนดนิยามใหมใหกับเมืองหางโจวในฐานะจุดหมายปลายทางไมซระดับสากล

รูปภาพ – http://photos.prnasia.com/prnh/20170327/0861702953


