
“ปัญญา” แพลตฟอรมเรียลไทมเกมโชวบุกตลาดใน

ประเทศ ดวย Localization พรอมเดินหนาสรางคลัง

คอนเทนตแบบ Interactive

ปัญญา หรือ “Panya Real-Time Interactive Trivia Quiz Game Show” แพลตฟอรมเรียลไทมเกมโชวสัญชาติ

ไทยที่เติบโตเร็วที่สุดและเป็นผูนําตลาดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ผูสรางปรากฎการณผลิตคอนเทนตเรียกยอด

Organic Engagement สูง จนปัจจุบันโกยยอดดาวนโหลดแอพของผูเลนไปแลวกวา 2,000,000 ดาวนโหลด เผย

กลยุทธในการบุกตลาดในแตละประเทศดวย Localization หรือปรับตัวเกมใหเขากับวัฒนธรรมและภาษาของแตละ

ประเทศเพื่อดึงดูดผูเลน พรอมเดินหน าสรางคลังคอนเทนตแบบ Interactive

Geir Windsvoll, CEO and Co-Founder ของเกมโชวปัญญา หน่ึงในผูรวมกอตัง้รวมกับ Jakob Lykkegaard

Pedersen ผูเชี่ยวชาญดานเกมและนักลงทุนระดับเอเชีย เปิดเผยวา “ในเอเชียตะวันออกเฉียงใตมีผูใชงาน

อินเทอรเน็ตราว 300 ลานคน เราคาดหวังสัดสวนการเติบโตในภูมิภาคน้ีอยูที่ 20 เปอรเซ็นต ของจํานวนประชากรที่

เขาถึงอินเทอรเน็ตและเขาถึงสมารทโฟน สําหรับเป าหมายของเราไมเพียงแตหยุดที่การสรางเรียลไทมเกมโชวที่

สนุกสนานสําหรับคนดูเทานัน้ ในอนาคตเราตองการนําความเชี่ยวชาญดานการผลิตคอนเทนต และความเชี่ยวชาญ

ในเทคโนโลยีเพื่อเป็น Innovative Content Powerhouse ในอนาคต หรืออีกนัยหน่ึงคือการสรางคลังคอนเท

นตแบบ Interactive รายการคุณภาพระดับทีวีแบบเรียลไทม โดยกลยุทธในการบุกตลาดในแตละประเทศคือ

localization โดยปรับตัวเกมใหเขากับวัฒนธรรมและภาษาของแตละประเทศเพื่อดึงดูดผูเลน

ในปีที่ผานมาถือเป็นปีที่เรียลไทมเกมโชวแจกเงินรางวัลเติบโตอยางบาคลัง่ทัง้ในอินเดีย จีน และอเมริกา การนําเอา

เทรนดอยาง Interactive Video Trend ผสานกับจํานวนการเขาถึงสมารทโฟนที่มากขึ้นในแตละประเทศ และ

พฤติกรรมที่ลูกคา engage กับเรียลไทมเกมโชวที่สูงนําหน าสื่อออฟไลนและออนไลนในปัจจุบัน ทําใหยอดการ

เติบโตของเรียลไทมเกมโชวแจกเงินเติบโตขึ้นอยางรวดเร็ว เฉพาะในอินเดียเองมีเรียลไทมเกมโชวบนสมารทโฟน

ในตลาดมากถึง 8 รายการ ทําใหหลายประเทศตางมองเห็นโอกาสและชองทางทําเงิน กระแสการเติบโตของปัญญา

เรียลไทมเกมโชวแจกเงินที่กําลังมาแรงที่สุดในไทยเวลาน้ีทําใหวงการมีเดียเอเจนซี่ วงการโฆษณา นักการตลาด

และแบรนดตางๆ ตองหยิบยกมาเป็นกรณีศึกษา เพราะยอด engage ที่สูงแซงหน าสื่อออฟไลนและออนไลนที่เอาแต

ปรับลดอัลกอริทึมประกอบกับพฤติกรรมของคนดูที่เปลี่ยนไป ทําใหปัญญาที่ใช Interactive Video Media

Platform เขาถึงกลุมเป าหมายไดดีกวาและทําใหกลุมเป าหมาย engage ไดสูงกวา ดวยจุดขายน้ีทําใหปัญญาถูก

จับตามองเป็นแพลตฟอรมที่มาแรงแหงปี ในระยะเริ่มเปิดตัวสูตลาดนัน้ กุญแจสําคัญในการขับเคลื่อนจํานวน user

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%8d%e0%b8%8d%e0%b8%b2-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%84-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%8d%e0%b8%8d%e0%b8%b2-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%84-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%8d%e0%b8%8d%e0%b8%b2-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%84-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%8d%e0%b8%8d%e0%b8%b2-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%84-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%8d%e0%b8%8d%e0%b8%b2-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%84-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%8d%e0%b8%8d%e0%b8%b2-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a5%e0%b9%84-2/


คือการแจกเงินใหกับผูเลน แตปัจจุบันปัญญาไดพิสูจนฝีมือและกาวขามความสําเร็จนําหน าคูแขงไปอีกขัน้ดวยการส

ราง Community ที่มีการ engage สูง และการสรางคอนเทนตควิซอยางมีกลยุทธ

หลังจากประสบความสําเร็จมาระยะหน่ึงในการสะสมฐาน user และความสําเร็จในการสราง engagement ที่ทิง้หาง

คูแขงของปัญญา เมื่อกลางปีที่ผานมาปัญญา เรียลไทมเกมโชวแจกเงินรางวัลเริ่มทําเงิน โดยถูกแบรนดยักใหญ

อาทิ แบรนด เจนยู ไอฟลิกซ และ Kaidee (ขายดี) เขามาสปอนเซอร การเขามาของ 3 แบรนดใหญปลายทางไม

เพียงแคตองการสราง Brand Awareness ใหเกิดกับผูเลนเทานัน้ แตเพราะมองเห็นถึงโอกาสในการสราง

engagement ระหวาง ผูเลนกับแบรนดโดยตรง โดยถามองถึง customer journey แลว เกมปัญญาถือวาเป็นทัง้

แพลตฟอรมและชองทางเดียวที่สามารถเติมเต็มความตองการของนักการตลาดตัง้แตเปลี่ยนจาก unawareness

เป็น aware และที่สําคัญทําใหผูเลนสนใจ (Interest) ในสินคาและผลิตภัณฑเขาไปคนหารายละเอียดของสินคา

ทําความรูจัก พิจารณาสินคา (Consideration) จนนําไปสูการซื้อได (Purchase) ซึ่งถือวายังไมมีสื่อไหนที่ตอบโจทย

และกระตุนใหคนดูรูสึกกระตือรือรนที่จะมีสวนรวมในกิจกรรมตางๆ ไดมากเทาน้ี

จุดเดนของปัญญาคือ Community ที่แข็งมากๆ เราวางกลยุทธใหกับสปอนเซอรโดย match ความตองการใหเขากับ

พฤติกรรมของ user เพื่อนําเสนอการเขาถึงและการสราง engagement ที่มีคุณภาพสูงใหกับลูกคาในขณะเดียวกัน

ก็สอดแทรกความสนุกและเน้ือหาสาระใหกับผูเลนอันเป็นเป าหมายหลักที่เรายึดถือเสมอมา การ match ความ

ตองการระหวางสปอนเซอรและผูเลนจึงเป็นหัวใจสําคัญ หลายครัง้ที่ผูเลนของเราเขาไปคนหาในเว็บไซตของลูกคา

จนยอด traffic เยี่ยมชมเว็บไซตสูงเป็นประวัติการณ ยอดทราฟฟิกอาจเป็นความสําเร็จในเบื้องตน แตความสําเร็จ

ถัดมาคือการมีสวนรวมของผูเลน ไมวาจะเป็นการรายงานความเคลื่อนไหวของ user ในทุกๆภารกิจที่เรามอบหมาย

การฟีดแบ็ค หรือการมีปฏิสัมพันธระหวางผูเลนที่มีจํานวนที่สูงมากขึ้นเรื่อยๆ สิ่งเหลาน้ีคือ magnet ชัน้ดีที่เกิดขึ้น

เฉพาะแพลตฟอรมของปัญญาที่นอกจากดึงดูดผูเลนดวยความสนุกของเกมแลว ยังดึงดูดกลุมสปอนเซอรที่มองเห็น

โอกาสในการสราง engagement ใหเขามา อันเป็นการตอยอดรายการใหสรางความสนุกไดมากขึ้น

นอกจากควิซสนุกๆที่ถูกคิดขึ้นภายใตกลยุทธการสราง engagement แลว ปัญญายังกําหนดชวงเวลา strategic ที่

กลุมเป าหมายกําลังทํากิจกรรม Socialize หรือมีการรวมตัวกัน เพื่อกระจาย word of mouth แนะนําเกมและ

ประสบการณกับเกมแบบปากตอปากไปในวงกวาง สิ่งหลาน้ีเกิดจากการเขาใจพฤติกรรมผูเลนที่มักรวมดวยชวยกัน

ตอบคําถาม ตัวเงินรางวัลคือกุญแจสําคัญที่เป็นตัวขับเคลื่อนผูเลน แมวาเราเป็นบริษทัสตารทอัพที่มีการระดมทุนอยู

บอยครัง้ จนบางครัง้อาจเผชิญกับความทาทายตางๆ อาทิ เงินทุน แตเราก็มุงมัน่และตัง้ใจที่จะจัดการกับปัญหาเหลา

น้ีอยางเต็มที่เพื่อมอบประสบการณที่ดีที่สุดใหกับลูกคา ที่ผานมามีผูเลนมากมายที่ไดรับเงินรางวัลกอนใหญโดยเฉลี่ย

ไมตํ่ากวา 500 – 5,000 บาท ซึ่งเป็นการหารเฉลี่ยระหวางผูเลนที่ตอบถูกในรอบนัน้ๆ สําหรับผูเลนที่ไดเงินรางวัล

กอนใหญที่สุดอยูที่รอบของ The last survival round ซึ่งไดรับเงินรางวัลไป 50,000 บาท พรอมมอเตอรไซคจาก

Kaidee (ขายดี) ไปอีก 1 คัน ตอนน้ีมีหลายรายการที่เป็นรายการประเภท Traditional broadcasting ที่ตองการ

ผลิตรายการใหเป็นแบบเรียลไทมเกมโชวแบบปัญญา ซึ่งเรากําลังอยูในขัน้ตอนของการเจรจากันอยู จากน้ีเราเชื่อวา

เราจะไดเห็นการเปลี่ยนแปลงในตลาดทีวีบานเราภายในปีหน าอยางแนนอน”



ดวยภาพลักษณและชื่อเสียงที่ดีในการสราง engagement เกณฑการพิจารณาแบรนดที่จะเขามาเป็นสปอนเซอรตอง

มีความเหมาะสมกับตัวรายการและเขากับพฤติกรรมของกลุมผูเลนรวมถึงเคารพวัฒนธรรมไทยดวย เน่ืองจาก

กลยุทธหลักในการทําตลาดในไทยคือ localization ดังนัน้เพื่อให ปัญญา รักษาคุณภาพไวได การสปอนเซอรรายการ

จึงตองมีการวางแนวทางและแบบแผนเพื่อใหเหมาะสมกับพฤติกรรมของผูเลน เพราะคียหลักที่ทําใหปัญญาเติบโต

และมียอด engagement สูงก็คือผูเลนนัน่เอง


