
บิก๊โคลาและอาเจรวมกัน คิดใหใหญ…ไปใหสุด ใน

งานประชุมเครื่องดื่มระดับโลก

เน้ือหาการประชุมนําเสนอโดย มร.ฆอเก โลเปซ ดอริกา ประธานเจาหนาที่บริหารฝายการตลาด บริษทั อาเจ กรุป

ในงานประชุมอินโนเบฟ โกลเบิล ซอฟดริง๊ค ครัง้ที่ 10 (10th InnoBev Global Soft Drinks Congress) งาน

ประชุมเกี่ยวกับเครื่องดื่มระดับโลก ณ เมืองลิสบอน ประเทศโปรตุเกส สิ่งหน่ึงที่ถือเป็นไฮไลตของงานคือการรวมตัว

กันของผูนําในวงการอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม ผูผลิตสินคา และนักวิเคราะห เพื่อพูดคุยแลกเปลี่ยนขอมูลในดานตางๆ

และรับทราบเกี่ยวกับแนวโนมลาสุดในภาคอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม

 

กรุงเทพฯ23 เมษายน 2557–มร.ฆอเก โลเปซ ดอริกา จากบริษทั อาเจ ไดกระตุนความคิดและสรางแรงบันดาล

ใจในงานการประชุม โดยไดมีการแบงปันเรื่องราวความสําเร็จของบริษทั อาเจ รวมถึงบอกเลาเรื่องราวอันนาสนใจ

ของบริษทัซึ่งถือเป็นน องใหมจากละตินอเมริกาที่ไดกาวเขามาเป็นผูผลิตเครื่องดื่มน้ําอัดลมที่ใหญเป็นอันดับ 4 ของ

โลก ในระยะเวลาไมถึง 15 ปี

 

มร. ฆอเก สะกดผูฟังใหคลอยตามดวยการยกตัวอยางสิ่งที่เป็นรูปธรรมในเรื่องของ อาเจ ทําอยางไรในการสราง

แบรนดเครื่องดื่มบิก๊โคลาใหประสบความสําเร็จ และสามารถครองตลาดเครื่องดื่มในหลายประเทศแถบละตินอเมริกา

และเอเชีย โดยมีการเขาถึงผูบริโภคกลุมใหมในตลาดที่เกิดขึ้นใหมน้ีและไดสรางแรงบันดาลใหผูบริโภคได Think

BIGตามสโลแกน “คิดใหใหญ…ไปใหสุด”

 

โดยเฉพาะอยางยิ่ง แคมเปญลาสุดของบิก๊โคลา “พาบินไปเลีย้งยี

ราฟ”(https://drive.google.com/file/d/0B3vw3tZ1KGNldmdSNHhwd0RaQmM/edit?usp=sharing)ที่ มร.

ฆอเก ไดทําการแบงปันเรื่องราวใหกับผูรวมการประชุมฟัง มีการพูดคุยโดยตรงกับผูบริโภคกลุม “เจน ซี

(Generation C)”ซึ่งเป็นกลุมที่จะกําหนดทิศทางของเครื่องดื่มในปัจจุบันและเป็นกลุมที่ใสใจในเรื่องของการสราง

สรรค การเปิดเผยขอมูล การเชื่อมตอและการสื่อสาร โดยรอยละ 72 ของผูบริโภคกลุม “เจน ซี (Generation

C)”ใหความสําคัญกับแบรนดตางๆในเรื่องของความคิดริเริ่มสรางสรรคและมีความเกี่ยวของที่สอดคลองกับความ

สนใจของพวกเขา ณ จุดน้ีทําใหบิก๊โคลาไดสรางสรรคแคมเปญเพื่อเซอรไพรสนําพาความฝันของผูบริโภคใหเป็นจุด

สนใจในการกําหนดโปรโมชัน่ ยกตัวอยางเชน การพาพวกเขาบินไปเลีย้งยีราฟที่ประเทศแอฟริกา หรือบินไปเลน
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ฟุตบอลที่สนามแคมปนูของสโมสรฟุตบอลบารเซโลนาซึ่งถือเป็นหน่ึงในทีมเกงที่สุดในโลกทีมหน่ึง

 

นอกจากแคมเปญทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพมากแลว ความสําเร็จของบริษทัอาเจ นัน้ยังมาจากรูปแบบธุรกิจที่

ไมเหมือนใครโดยยึดความมุงมัน่ในดาน “ความเทาเทียมกันในดานการบริโภค”เป็นหลัก ดวยการเขาถึงผูบริโภค

กลุมใหม และมอบสินคาที่มีคุณภาพในราคายุติธรรมแกพวกเขามร.ฆอเก โลเปซ ดอริกา เนนยํ้าวา “ที่อาเจ เราให

ความสําคัญกับคนรุนใหมทัง้จากกลุมคนชัน้กลางและกลุมคนที่มีฐานะทางเศรษฐกิจและกลุมคนที่ดอยโอกาสใน

สังคมในตลาดเกิดใหม ซึ่งมีจํานวนถึงรอยละ 70 ของจํานวนประชากรในประเทศเหลาน้ี ถือเป็นกลุมที่มีศักยภาพที่

ดีสําหรับการเจริญเติบโต”

 

 

 

 

 

เกี่ยวกับบริษัท อาเจ กรุป

อาเจ เป็นหน่ึงในบริษทัผลิตเครื่องดื่มระหวางประเทศที่ใหญที่สุด ปัจจุบันครอบคลุมในกวา 20 ประเทศในแถบ

ละตินอเมริกา เอเชียและแอฟริกา รวมดวยพนักงานโดยรวมจํานวน 15,000 คน อาเจเป็นบริษทัผูผลิตน้ําอัดลมที่มี

ยอดขายสูงเป็นอันดับ10 และใหญที่สุดเป็นอันดับ 4 ของโลก (ขอมูลจาก: ยูโร มอนิเตอร, พ.ศ.2554) ดวยความมุง

มัน่ในดาน “ความเทาเทียมกันในดานการบริโภค”อาเจ ไดขยายเขาถึงผูบริโภคกลุมใหม และนําเสนอสินคาที่มี

คุณภาพสูงในราคายุติธรรม นอกจากจะมี “บิก๊โคลา” เป็นแบรนดหลักแลว อาเจ กรุปยังมีผลิตภัณฑในกลุมของ

น้ําดื่มภายใตชื่อแบรนด เซียโล (Cielo) และกลุมน้ําผลไมอยาง ซีฟรุต (Cifrut) และพัลซ (Pulp) รวมถึงเครื่องดื่ม

เกลือแรสปอเรท (Sporade) และเครื่องดื่มชูกําลังโวลท (Volt) วิสัยทัศนของบริษทั อาเจ กรุป คือการเป็นหน่ึงใน 2

0 อันดับของบริษทัขามชาติในปี พ.ศ.2563ขอมูลเพิ่มเติมกรุณาเยี่ยมชมที่ www.ajegroup.com/
www.facebook.com/global.bigcola
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