
บิก๊โค​ลา​และ​อา​เจ​รวม​กัน​ คิด​ให​ใหญ​…ไป​ให​สุด​ ใน

งาน​ประชุม​เครื่อง​ดื่ม​ระ​ดับ​โลก

เน้ือหา​การ​ประชุม​นําเสนอ​โดย​ มร​.​ฆอเก โลเปซ ดอริ​กา​ ประธาน​เจา​หนาที่​บริหาร​ฝาย​การ​ตลาด​ บริษทั​ อา​เจ​ กรุป​

ใน​งาน​ประชุม​อิน​โน​เบฟ โก​ลเบิล​ ซอ​ฟดริง๊ค ครัง้​ที่​ 10 (10th InnoBev Global Soft Drinks Congress) งาน

ประชุม​เกี่ยว​กับ​เครื่อง​ดื่ม​ระดับ​โลก​ ณ เมือง​ลิ​สบ​อน ​ประเทศ​โปร​ตุ​เกส​ สิ่ง​หน่ึง​ที่​ถือ​เป็น​ไฮไลตของ​งาน​คือ​การ​รวม​ตัว

กัน​ของ​ผูนําใน​วงการ​อุตสาหกรรม​เครื่อง​ดื่ม​ ผู​ผลิต​สิน​คา​ และ​นัก​วิ​เคราะห​ เพื่อ​พูด​คุย​แลก​เปลี่ยน​ขอมูล​ใน​ดาน​ตางๆ​

และ​รับ​ทราบ​เกี่ยว​กับ​แนว​โนม​ลาสุด​ใน​ภาค​อุตสาหกรรม​เครื่อง​ดื่ม

 

กรุง​เทพ​ฯ23 เมษายน​ 2​557–มร​.​ฆอเก โลเปซ ดอริ​กา​ จาก​บริษทั​ อา​เจ​ ได​กระตุน​ความ​คิด​และ​สราง​แรง​บันดาล

ใจ​ใน​งานการ​ประ​ชุม​ โดย​ได​มี​การ​แบง​ปัน​เรื่อง​ราว​ความ​สําเร็จ​ของ​บริษทั​ อา​เจ​ รวม​ถึง​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​อัน​นา​สนใจ

ของ​บริษทั​ซึ่ง​ถือ​เป็น​น อง​ใหม​จาก​ละติน​อเมริกา​ที่​ได​กาว​เขา​มา​เป็น​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​น้ําอัดลม​ที่​ใหญ​เป็น​อัน​ดับ​ 4 ของ

โลก​ ใน​ระยะ​เวลา​ไม​ถึง​ 15 ปี

 

มร​.​ ฆอเก สะกด​ผู​ฟัง​ให​คลอย​ตาม​ดวย​การ​ยก​ตัวอยาง​สิ่ง​ที่​เป็น​รูป​ธรรม​ใน​เรื่อง​ของ​ อา​เจ​ ทําอยางไร​ใน​การ​สราง

แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​บิก๊โค​ลา​ให​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ และ​สามารถ​ครอง​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ใน​หลาย​ประเทศ​แถบ​ละติน​อเมริกา

และ​เอ​เชีย​ โดย​มี​การ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​กลุม​ใหม​ใน​ตลาด​ที่​เกิด​ขึ้น​ใหม​น้ี​และ​ได​สราง​แรง​บันดาล​ให​ผู​บริโภค​ได Think

BIGตาม​สโลแกน​ “คิด​ให​ใหญ​…ไป​ให​สุด”

 

โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ แคมเปญ​ลาสุด​ของ​บิก๊โค​ลา​ “พา​บิน​ไป​เลีย้ง​ยี

ราฟ”(https://drive.google.com/file/d/0B3vw3tZ1KGNldmdSNHhwd0RaQmM/edit?usp=sharing)ที่​ มร​.

ฆอเก ได​ทําการ​แบง​ปัน​เรื่อง​ราว​ให​กับ​ผู​รวม​การ​ประชุม​ฟัง​ มี​การ​พูด​คุย​โดยตรง​กับ​ผู​บริโภค​กลุม​ “เจ​น ​ซี

(Generation C)”ซึ่ง​เป็นก​ลุม​ที่​จะ​กําหนด​ทิศทาง​ของ​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ปัจจุบัน​และ​เป็นก​ลุม​ที่​ใสใจ​ใน​เรื่อง​ของ​การ​สราง

สรรค​ การ​เปิด​เผย​ขอ​มูล​ การ​เชื่อม​ตอ​และ​การ​สื่อ​สาร​ โดย​รอย​ละ​ 72 ของ​ผู​บริโภค​กลุม​ “เจ​น ​ซี (Generation

C)”ให​ความ​สําคัญ​กับ​แบรนด​ตางๆ​ใน​เรื่อง​ของ​ความ​คิด​ริเริ่ม​สรางสรรค​และ​มี​ความ​เกี่ยวของ​ที่​สอดคลอง​กับ​ความ

สนใจ​ของ​พวก​เขา​ ณ จุด​น้ี​ทําให​บิก๊โค​ลา​ได​สรางสรรค​แคมเปญ​เพื่อ​เซอรไพรส​นําพา​ความ​ฝัน​ของ​ผู​บริโภค​ให​เป็น​จุด

สนใจ​ใน​การ​กําหนด​โปร​โม​ชัน่ ​ยก​ตัวอยาง​เชน​ การพา​พวก​เขา​บิน​ไป​เลีย้ง​ยีราฟ​ที่​ประเทศ​แอฟริกา​ หรือ​บิน​ไป​เลน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b9%8a%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b9%8a%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%81%e0%b8%b1/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/04/Jorge-Lopez-Doriga_AJE_05-1-2014.jpg
https://drive.google.com/file/d/0B3vw3tZ1KGNldmdSNHhwd0RaQmM/edit?usp=sharing


ฟุตบอล​ที่​สนาม​แคม​ปนูของ​สโมสร​ฟุตบอล​บาร​เซ​โลน​าซึ่ง​ถือ​เป็น​หน่ึง​ใน​ทีม​เกง​ที่สุด​ใน​โลก​ทีม​หน่ึง

 

นอกจาก​แคมเปญ​ทางการ​ตลาด​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​แลว​ ควา​มสําเร็จ​ของ​บริษทั​อา​เจ​ นัน้​ยัง​มา​จาก​รูป​แบบ​ธุรกิจ​ที่

ไม​เหมือน​ใคร​โดย​ยึด​ความ​มุง​มัน่​ใน​ดาน​ “ความ​เทา​เทียม​กัน​ใน​ดาน​การ​บริโภค​”เป็น​หลัก​ ดวย​การ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค

กลุม​ใหม​ และ​มอบ​สินคา​ที่​มี​คุณภาพ​ใน​ราคา​ยุติธรรม​แก​พวก​เขามร​.​ฆอเก โลเปซ ดอริ​กา เนน​ยํ้าวา​ “ที่​อา​เจ​ เรา​ให

ความ​สําคัญ​กับ​คน​รุน​ใหม​ทัง้​จาก​กลุม​คน​ชัน้​กลาง​และ​กลุม​คน​ที่​มี​ฐานะ​ทาง​เศรษฐกิจ​และ​กลุม​คน​ที่​ดอย​โอกาส​ใน

สังคม​ใน​ตลาด​เกิด​ใหม​ ซึ่ง​มี​จํานวน​ถึง​รอย​ละ​ 70 ของ​จํานวน​ประชากร​ใน​ประเทศ​เหลา​น้ี​ ถือ​เป็นก​ลุม​ที่​มี​ศักยภาพ​ที่

ดี​สําหรับ​การ​เจริญ​เติบ​โต”

 

 

 

 

 

เกี่ยว​กับ​บริษัท​ อา​เจ​ กรุป

อา​เจ​ เป็น​หน่ึง​ใน​บริษทั​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​ระหวาง​ประเทศ​ที่​ใหญ​ที่​สุด​ ปัจจุบัน​ครอบคลุม​ใน​กวา​ 2​0 ประเทศ​ใน​แถบ

ละติน​อเมริกา​ เอเชีย​และ​แอฟริกา​ รวม​ดวย​พนักงาน​โดย​รวม​จํานว​น ​15,000 คน​ อา​เจ​เป็น​บริษทั​ผู​ผลิต​น้ําอัดลม​ที่​มี

ยอด​ขาย​สูง​เป็น​อัน​ดับ​10 และ​ใหญ​ที่สุด​เป็น​อัน​ดับ​ 4 ของ​โลก​ (ขอมูล​จาก​: ยู​โร​ มอ​นิ​เตอร​, พ.​ศ.​2554) ดวย​ความ​มุง

มัน่​ใน​ดาน​ “ความ​เทา​เทียม​กัน​ใน​ดาน​การ​บริโภค​”อา​เจ​ ได​ขยาย​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​กลุม​ใหม​ และ​นําเสนอ​สินคา​ที่​มี

คุณภาพ​สูง​ใน​ราคา​ยุติ​ธร​รม​ นอกจาก​จะ​มี​ “บิก๊โค​ลา​” เป็น​แบรนด​หลัก​แลว​ อา​เจ​ กรุป​ยัง​มี​ผลิตภัณฑ​ใน​กลุม​ของ

น้ําดื่ม​ภาย​ใต​ชื่อ​แบ​รน​ด เซี​ยโล (Cielo) และ​กลุม​น้ําผล​ไม​อยาง​ ซี​ฟรุต (Cifrut) และ​พัลซ (Pulp) รวม​ถึง​เครื่อง​ดื่ม

เกลือ​แร​สปอ​เรท (Sporade) และ​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​โว​ลท (Volt) วิสัย​ทัศน​ของ​บริษทั​ อา​เจ​ กรุป​ คือ​การ​เป็น​หน่ึง​ใน​ 2

0 อันดับ​ของ​บริษทั​ขาม​ชาติ​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2563ขอมูล​เพิ่ม​เติม​กรุณา​เยี่ยม​ชม​ที่​ www.ajegroup.com/
www.facebook.com/global.bigcola
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