
บมจ.​ ทรู​ คอ​รปอ​เรชั่น (SET: TRUE) รายงาน​ผล

การ​ดําเนิน​งาน​ปรับ​ตัวดี​ขึน้​ใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2

561

กลุม​ทรู​ รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ดี​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561

บมจ.​ ทรู​ คอ​รปอ​เรชัน่ (SET: TRUE) รายงาน​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ปรับ​ตัวดี​ขึ้น​ใน​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​561 ดวย​ธุรกิจ

ที่​ขยาย​ใหญ​ขึ้น​จาก​ฐาน​ลูกคา​และ​ราย​ไดที่​เติบ​โต​ รวม​ถึง​การ​บริหาร​คา​ใช​จาย​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

ใน​ไตรมาส​แรก​ปี​ 2​561 ผล​การ​ดําเนิน​งาน​หลัก​ของ​กลุม​ทรู​ ยัง​คง​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ ทําให​ขาดทุน​ลด​ลง​เป็น​ 387 ลาน

บาท​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ผล​ขาด​ทุ​น ​1,152 ลาน​บาท​ใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​560 โดย EBITDA ของ​กลุม​ทรู​ เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 2​3.​0

จาก​ไตรมาส​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 9​.​0​ พัน​ลาน​บาท​ อัน​เป็น​ผล​จาก​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​ธุรกิจ​โทรศัพท

เคลื่อนที่​และ​ธุรกิจ​บร​อด​แบน​ด อิน​เท​อรเน็ต​ ซึ่ง​มี​ราย​ไดที่​เพิ่ม​ขึ้น​ใน​อัตรา​เลข​สอง​หลัก​ ใน​ขณะ​ที่​ยัง​สามารถ​ควบคุม

คา​ใช​จาย​ได​ดี​ โดย​คา​ใช​จาย​ดาน​การ​ขาย​และ​บริหาร​ลด​ลง​รอย​ละ​ 4.​3 จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​หาก​ไม​รวม​ธุรกรรม​การ​ขาย

สินทรัพย​ให​แก​กองทุน​รวม​โครงสราง​พื้น​ฐาน​โทร​คม​นา​คม​ ดิจิ​ทัล (Digital Telecommunications Infrastructure

Fund หรือ DIF) ใน​ปี 2560 EBITDA ของ​กลุม​ทรู​ เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 2​6.​2 จาก​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ปี​กอน​หน า​ และ​รอย

ละ​ 2​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ไตรมาส​กอน​หน า

นาย​วิ​เชาวน​ รัก​พง​ษไพ​โรจน​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​กลุม​บริษทั​ (รวม​) กลาว​วา​ “กา​รให​ความ​สําคัญ​และ​มุง​มัน่

พัฒนา​โครง​ขาย​โทรคมนาคม​ให​มี​ประสิทธิภาพ​สูงสุด​และ​เพิ่ม​ประสบการณ​การ​ใช​บริการ​ของ​ผู​บริ​โภค

อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​กลุม​ทรู​ สง​ผล​ทาง​บวก​อยาง​ชัด​เจ​น ​เห็น​ได​จาก​ราย​ได​จาก​ทัง้​ธุรกิจ​โทรศัพท​เคลื่อนที่​และ​บร​อด

แบน​ด อินเทอรเน็ต​ของ​กลุม​ที่​ยัง​คง​เติบโต​เหนือ​กวา​อุตสาหกรรม​โดย​รวม​ และ​เรา​จะ​ไม​หยุด​น่ิง​ที่​จะ​เสริม​ความ

แข็งแกรง​ของ​คุณภาพ​โครง​ขาย​ใน​ทุก​พื้นที่​ทัง้​ประ​เทศ​ ซึ่ง​นอก​เหนือ​จาก​ศักยภาพ​โครง​ขา​ย 4G และ​ไฟเบอร

บรอดแบนด​ของ​กลุม​ทรู​ที่​ครอบคลุม​ทัว่​ประเทศ​แลว​ กลุม​ทรู​ ยัง​มุง​พัฒนา​ระบบ​นิเวศ​ที่​ครบ​วงจร​และ​ครอบคลุม​ทัว่

ประเทศ​สําหรับ​การ​ให​บริ​การ Internet of Things (IoT) ผาน​เทคโนโลยี​ลํ้าสมัย​ ขณะ​เดียว​กัน​ ยัง​ได​เขา​รวม​โครง

การ​เคเบิล้ใต​น้ํา Southeast Asia – Japan 2 consortium ซึ่ง​จะ​เพิ่ม​ความ​แข็งแกรง​ดาน​การ​เชื่อม​โยง​โครง​ขาย

ระบบ​สื่อสาร​ระหวาง​ประเทศ​ทัง้​สําหรับ​กลุม​ทรู​และ​ประเทศไทย​ให​ยิ่ง​ใหญ​และ​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ โดย​ระบบ

เคเบิล้ใย​แกว​นําแสง​ใน​โครงการ​น้ี​ สามารถ​รองรับ​ความ​ตองการ​ใช​แบนดวิธ​ขนาด​ใหญ​ อาทิ​ การ​ใช​งาน​วิดีโอ​สตรี​มมิ่ง​

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%88-%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99-set-true-%e0%b8%a3%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%88-%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99-set-true-%e0%b8%a3%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%88-%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99-set-true-%e0%b8%a3%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%88-%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99-set-true-%e0%b8%a3%e0%b8%b2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9a%e0%b8%a1%e0%b8%88-%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9-%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%9b%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%a3%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99-set-true-%e0%b8%a3%e0%b8%b2/


แอ​ปพลิ​เคชัน่เสมือน​จริง​ ปัญญา​ประ​ดิษฐ​ ระบบ​คลา​วด การ​วิเคราะห​ขอ​มูล (analytics) หุน​ยนต​ และ IoT

พัฒนาการ​เหลา​น้ี​จะ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ใช​งาน​ขอมูล​หรือ​ดาตา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ดิจิทัล​

และ​มี​ความ​สําคัญ​ตอ​กลุม​ทรู​ ใน​การ​เป็น​ผู​ให​บริการ​เครือ​ขาย​ที่​ดี​ที่​สุด​ และ​คง​ความ​เป็น​ผูนําทาง​ธุรกิจ​ทัง้​ใน​ดาน​โม

บาย​ลและ​อินเทอรเน็ต​บรอดแบนด​ได​อยาง​เขม​แข็ง​ตอ​ไป”

ดร​.​ กิตติ​ณัฐ ที​คะ​วรรณ​ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​กลุม​บริษทั​ (รวม​) กลาว​วา​ “เป็น​ที่​นา​ยินดี​ที่​กลุม​ทรู​มี​แนว​โนม​ผล

การ​ดําเนิน​งาน​ดาน​การ​เงิน​ที่​ปรับ​ตัวดี​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ใน​ไตรมาส​แรก​ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จาก​การนําเสนอ​สินคา​และ

บริการ​คุณภาพ​สูง​ สราง​คุณคา​และ​ครอบคลุม​ไลฟ ​สไตล​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ผู​บริโภค​ ทําให​ราย​ได​และ​ฐาน​ลูกคา​ของ

กลุม​เติบโต​ขึ้น​ดวย​ ทัง้​น้ี​ กลุม​ทรู​จะ​ยัง​คง​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ดาน​การ​เงิน​และ​การ​ดําเนิน​งาน​ผาน​แคมเปญ​การ

ตลาด​ที่​ปรับ​ให​เขา​กับ​แตละ​พื้น​ที่​ รวม​ถึง​นวัตกรรม​และ​ชอง​ทางการ​เขา​ถึง​ลูกคา​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ อาทิ​

ทรู​ไอ​ดี​ ทรู​พอยท​ และ​สิทธิ​ประโยชน​อื่นๆ​ ซึ่ง​เนน​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​เหนือ​กวา​ และ​ยัง​เพิ่ม​มูลคา​จาก​การ​เป็น

ลูกคา​กลุม​ทรู​อีก​ดวย​ ขณะ​เดียว​กัน​ กลุม​ทรู​จะ​ยัง​คง​ให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​และ​บริหาร​จัดการ​ตนทุน

ทัว่​ทัง้​องค​กร​ ซึ่ง​คาด​วา​ผล​ประกอบ​การ​นา​จะ​เติบโต​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพราะ​กลุม​ทรู​อยู​ใน​สถานะ​ที่​จะ​ได​ประโยชน​จาก

การ​เปลี่ยน​ผาน​สู​ยุค​ดิจิ​ทัล (digital transformation) ทัง้​ใน​สวน​ของ​องคกร​และ​การ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ผู​บริโภค​”

ทรู​มูฟ​ เอ​ช ยัง​คง​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ได​อยาง​แข็งแกรง​ทัง้​ใน​กลุม​ลูกคา​ระบบ​ราย​เดือน​และ​ระบบ​เติม​เงิน​ โดย​มี​จํานวน​ผู

ใช​บริการ​เพิ่ม​ประ​มา​ณ 4.​12 แสน​ราย​ ใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561 ทําให​ฐาน​ลูกคา​โดย​รวม​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 2​7.​63 ลาน​ราย​

ประกอบ​ดวย​ลูกคา​ระบบ​เติม​เงิน​ 2​0.​56 ลาน​ราย​ และ​ลูกคา​ระบบ​ราย​เดือน​ 7.​07 ลาน​ราย​ ซึ่ง​การ​ใช​งาน​ดาตา​ที่​เพิ่ม

ขึ้น​ ควบคู​ไป​กับ​จํานวน​ลูกคา​ที่​เติบโต​สูง​ขึ้น​ สง​ผล​ให​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 10 จาก

ไตร​มาส​ 1 ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 18.​0 พัน​ลาน​บาท​ ใน​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561 ใน​ขณะ​ที่​ราย​ได​จาก​การ​ให​บริการ​ของ​ผู​ให

บริการ​ราย​ใหญ​ราย​อื่น​รวม​กัน​เพิ่ม​ขึ้น​เพียง​รอย​ละ​ 2​ จาก​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ใน​ปี​กอน​หน า​ การ​เติบโต​ที่​แข็งแกรง​ทัง้

ดาน​ฐาน​ลูกคา​และ​ราย​ได​ของ​ทรู​มูฟ​ เอ​ช ยืนยัน​ความ​แข็งแกรง​ของ​เครือ​ขาย​ มู​ลคา​แบรนด​และ​แคมเปญ​ดาน​การ

ตลาด​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ตาม​คาด​หมาย​ ทําให​ ณ สิน้​ไตรมาส​แรก​ สวน​แบง​ตลาด​ราย​ได​และ​ฐาน​ลูกคา​ของ

ทรู​มูฟ​ เอ​ช เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​รอย​ละ​ 2​7.​6 และ​ รอย​ละ​ 30.​9 ตาม​ลําดับ

ทรู​ออนไลน​ รักษา​ความ​เป็น​ผูนําใน​ตลาด​บร​อด​แบน​ด อินเทอรเน็ต​ของ​ประเทศ​ไทย​ จาก​โครง​ขาย​ไฟเบอร​ที่​มี

คุณภาพ​และ​ครอบคลุม​สูง​ รวม​ถึง​แพ็ก​เก​จคอน​เวอร​เจน​ซคุม​คาที่​ผนวก​บริการ​ คอน​เท​นต และ​สิทธิ​พิเศษ​หลาก

หลาย​ภาย​ใต​กลุม​ทรู​ได​อยาง​ลง​ตัว​ ทําให​ราย​ได​บร​อด​แบน​ด อินเทอรเน็ต​ของ​ทรู​ออนไลน​เติบโต​สูง​รอย​ละ​ 15.​2 จาก

ไตรมาส​แรก​ปี​กอน​หน า​ เป็น​ 6.​3 พัน​ลาน​บาท​ โดย​มี​ฐาน​ลูกคา​บรอดแบนด​เพิ่ม​ขึ้น​สุทธิ​ประ​มา​ณ 1.​15 แสน​ราย​ เป็น​

3.​3 ลาน​ราย​ และ​มี​ราย​ได​เฉลี่ย​ตอ​เลข​หมา​ย (ARPU) เพิ่ม​เป็น​ 618 บาท​ นอกจาก​น้ี​ การ​ที่​กลุม​ทรู​เขา​รวม​โครง​การ

เคเบิล้ใต​น้ํา Southeast Asia – Japan 2 consortium (SJC2) จะ​ชวย​เพิ่ม​ขีด​ความ​สามารถ​ใน​การ​เชื่อม​ตอ​การ

สื่อสาร​ระหวาง​ประเทศ​และ​ประสบการณ​ใช​งาน​อินเทอรเน็ต​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ใช​งาน​บรอดแบนด

ดวย​แบนดวิธ​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ของ​ผู​บริโภค​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​ ตลอด​จน​ลูกคา​กลุม​องคกร​ที่​กําลัง​ปรับ​เปลี่ยน​เขา​สู​ยุค​ดิจิ​ทัล



ทรู​วิชัน่​ส มี​คอน​เท​นตคุณภาพ​จํานวน​มาก​ที่​พรอม​สรรพ​ และ​นําเสนอ​แพ็ก​เก​จที่​ตรง​ใจ​ลูกคา​ใน​ทุก​ระดับ​ตัง้แต​ระดับ

แมส​ไป​จนถึง​ระดับ​พรีเมียม​ ประกอบ​กับ​การ​จัด​อี​เวน​ทดนตรี​ชัน้​นําใน​ไตร​มาส​ 1 ที่​ผาน​มา​ ผลัก​ดัน​ราย​ได​ทรู​วิชัน่​สให

เติบโต​รอย​ละ​ 4 จาก​ไตรมาส​กอน​หน า​ เป็น​ 3.​1 พัน​ลาน​บาท​ ขณะ​เดียว​กัน​ คอน​เท​นตของ​ทรู​วิชัน่​สได​ถูก​ถายทอด

ผาน​แพลตฟอรม​อื่น​ภาย​ใต​กลุม​ทรู​ ชวย​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไตล​ที่​หลาก​หลาย​ของ​ลูกคา​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​เพิ่ม​ความ​ผูกพัน

ของ​ลูกคา​ตอ​กลุม​ทรู​ ทรู​วิชัน่​สมี​ฐาน​ลูกคา​รวม​ประ​มา​ณ 4 ลาน​ราย​ ณ สิน้​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​561 โดย​จะ​ยัง​คง​เนน​ขยาย

ฐาน​ลูกคา​บน​ระบบ​คา​บริการ​สมาชิก​เป็น​หลัก​เพื่อ​ผลัก​ดัน​ราย​ได​ให​เติบโต​ตอ​ไป


