
น้ําปลาแทตราปลาหมึกสงออก70ปท.

น้ําปลาแทตราปลาหมึก ปรับกลยุทธการทําตลาดในปท.และตปท.ปี60เต็มรูปแบบเต็ม หลังจากปี 59 ไดรับรางวัลกา

รันตีแบรนด ระดับสากล รักษาอันดับ1สงออก70ประเทศทัว่โลก ขยับเจาะอาเซียน ดานตลาดในปท.ตัง้เป าเติบโต

10% จากยอดขายปี2559ที่ครองมารเก็ตแชร25% ของตลาดรวมน้ําปลาแท5,000 ลาน ชูกลยุทธการสื่อสารทางการ

ตลาดใชสื่อ Social Media ไลน เฟสบุค ยูทูป ชาแนล เจาะคนรุนใหม เดินหน าขยายชองทางจําหนายเพิ่มจากที่

ครองพื้นที่คาปลกี70% พรอมการออกหนังโฆษณา ”ทกุวนิาที ความอรอยจากไทย ไมเคยหลบัไหล” ลาสดุแตกไลน

สินคาซอสพริก น้ําปลาซอง หลังพบตลาดเติบโตสูง

นางปรญา คุณาเทียน กรรมการผูจัดการ บริษทัโรงงานน้ําปลาไทย (ตราปลาหมึก) จํากัด เปิดเผยวาในปีน้ี ไดปรับ

กลยุทธสูเชิงรุกมากขึ้น ทัง้ตลาดในประเทศและสงออก ประกอบกับปี2559ไดรับใบรับรองมาตรฐาน FSSC 22000

(Food Safety System Certification 22000) คือ ระบบมาตรฐานการรับรองความปลอดภัยสําหรับการผลิตอาหาร

และยังไดรับรางวัลThailand Best Exporter และรางวัลThailand BEST Brand ทุกรางวัลถือวาเป็นใบเบิกทางใน

การขยายฐานตลาดกาวสูสากลและทัว่โลกไดมากยิ่งขึ้น

ปัจจุบันบริษทัฯ มียอดขายเป็นอันดับหน่ึงในตลาดสงออก 70 ประเทศทัว่โลก โดยเฉพาะตลาด อเมริกา ยุโรป แคนา

ดา และออสเตรเลีย โดยมีมูลคาการสงออกกวา 400 ลานบาท นอกจากน้ียังมุงเจาะตลาดประเทศเพื่อนบานเออีซี ที่

ผานมาไดเขาทําตลาดในประเทศ เมียนมาร ลาว และ กัมพูชาแลว ประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงใต เป็นที่แหลง

อาหาร และ การเติบโตของเศรษฐกิจโลก การยอมรับอารยธรรมตะวันตก และ การเขามาของเทคโนโลยีไรสายที่

กลายเป็นสวนหน่ึงของชีวิตที่ทําใหคนทัว่โลก เชื่อมตอกัน และ สื่อสารกันไดเพียงปลายน้ิว ทําให โอกาสในการ

ขยายตลาดเพิ่มมากขึ้นดวย

ทางดานตลาดในประเทศนัน้ นางปรญา คุณาเทียน กรรมการผูจัดการ บริษทัโรงงานน้ําปลาไทย (ตราปลาหมึก)

จํากัด เปิดเผยวา ตลาดน้ําปลาทัง้ระบบมีมูลคากวา 10,000 ลานบาท แบงเป็นมูลคาตลาดน้ําปลาแทประมาณกวา

5,000 ลานบาท อัตราการเติบโตของตลาดโดยรวมจะมีการขยายตัวปีละ4-5%แตน้ําปลาแทตราปลาหมึกตัง้เป าโตก

วาปี 2559 ถึง10% จากปัจจุบันที่มีมารเก็ตแชรตลาดน้ําปลาแท 25% การผลักดันยอดขายนัน้ไดวางแผนการตลาด

ทัง้ออกผลิตภัณฑไหม แตกไลนสินคา เพิ่มชองทางการจัดจําหนาย ชูกลยุทธการสื่อสารทางการตลาดใหครอบคุลม

การใชสื่อ Social Media เจาะคนรุนใหม และการออกหนังโฆษณาใหม

“แผนการตลาดที่ทางวางไวคือ การกระจายสินคาใหครอบคลุมในพื้นที่ใหมากที่สุด บริษทัฯ มีเป าหมายในการเปิด

ชองทางการตลาดใหมๆ ปัจจุบันวางขายในหางสรรพสินคาครอบคลุมพื้นที่ 70% ตลาดที่จะเจาะตอไปคือกลุมเป า

หมายหลักโรงแรม รานอาหาร โรงงานผลิตอาหาร และไดออกงานแสดงสินคาใหญๆ ลาสุด 31พ.ค.-4มิ.ย. ที่ผานมา

ไดรวมออกงานแสดงสินคา THAIFEX-WORD OF FOOD ASIA 2017 ณ อิมแพค เมืองทอง ไดรับความสนใจจาก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b9%89%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87/


ลูกคาตางชาติหลายประเทศที่ตกลงใจเขามารวมเจรจาธุรกิจ

สวนแผนการใชสื่อเพื่อการตลาดนัน้ มีการโฆษณาโดยใชสื่อที่สามารถเห็นไดในการดําเนินชีวิตประจําวัน เพื่อสราง

การ reminding brand ในใจ เพราะ ตราสินคาเป็นที่รูจักอยูแลว จากสื่อทีวี จากการที่สินคามีขายในตลาดมานาน

แต การสราง Brand Identity และ Brand Awareness ใหลูกคา จึงจะสามารถสรางความยัง่ยืนในใจของลูกคาได

มุงสูการตลาดเชิงรุกโดยใชกลยุทธสื่อสารการตลาดใชสื่อนอกบาน (Out-of-Home Advertisement) เชน Billboard

และ Buswrap รวมทัง้ การทํากิจกรรมลงพื้นที่ (on-ground activity)เชน sample give away , demonstration

at selling points เป็นตน ” นางปรญากลาว

การเจาะเขาถึงกลุมลูกคารุนใหม โดยใชสื่อ social media เชน FB line youtube channel เป็นเทรนของโลก

ปัจจุบันที่ตองตามใหทัน โดยเฉพาะกับกลุมคนอายุสี่สิบปีลงไป ที่ตองการใชสื่อ social mediaสูง ดังนัน้จะทําอยางไร

ใหเขาถึงเป าหมายกลุมน้ีไดเร็วที่สุด ไดจํานวนมากที่สุด บริษทั ตระหนักดีถึงการเปลี่ยนแปลงน้ี และ ไดมีการปรับ

ตัวอยางตอเน่ือง เรามีการใชสื่อสังคมonline ตัง้แต webpage, facebook, line , youtube ซึ่งผลตอบรับคอนขาง

นาพอใจ

ลาสุดไดออกภาพยนตรโฆษณาชุดใหม สื่อสารถึงความสําเร็จจากความมุงมัน่ จากการไมหยุดที่จะพัฒนา สื่อออกไป

ใหทุกคนไดรวมภาคภูมิใจไปกับสินคาไทยเล็กๆที่สราง เติบโตอยางยัง่ยืนในตลาดสากลในปีน้ีไดออกตัวผลิตภัณฑ

ใหม ซอสพริกตราปลาหมึก เป็นการพัฒนาสินคา จากการวิเคราะหตลาดเครื่องปรุงรสพบวา ซอสพริกมีการใชอยาง

แพรหลาย และ เป็นตลาดที่ใหญ ในตลาดไมมีตราสินคาใดที่มีสวนแบงตลาดเป็นจํานวนมาก กลาวคือ ยังมีโอกาสที่

ผลิตภัณฑใหมๆจะแทรกเขาไปแบงสวนแบงตลาดไดอีก สวนผลิตภัณฑน้ําปลา บริษทั จึงไดเรงพัฒนาสูตรน้ําปลา

ซองมาตัง้แตตนปี 2559 และ นําออกตลาดในปี 2560น้ี โดยมีความเชื่อมัน่วา จะสามารถสรางยอดขายไดอยางมี

ศักยภาพในชองทางน้ี

รับทราบขอมูลรายละเอียดที่ Facebook : https://www.facebook.com/SquidBrand/ You tube:
https://www.youtube.com/user/squidbrandtv Line : https://line.me/R/ti/p/@squidbrand


