
“น้ําทิพย” เปิดตัวภาพยนตรโฆษณาชุดใหม ใน

แคมเปญ “น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี” ยํา้จุดเดน ขวด “อี

โค-ครัช” ความน่ิมที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดลอม

น้ําดื่ม “น้ําทิพย” ภายใตกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย เปิดตัวแคมเปญลาสุด “น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี”

ผานสื่อครบวงจร เพื่อเพิ่มการรับรูในจุดเดนและคุณประโยชนของขวดอีโค-ครัชของ “น้ําทิพย” นวัตกรรมการผลิต

ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดลอม พรอมภาพยนตรโฆษณาชุดใหมที่เชิญชวนผูบริโภคยุคใหมทุกวัยออกมาดื่มน้ําทิพยรับ

ความสดชื่น พรอมรักษาสิ่งแวดลอมไปพรอมๆ กันดวยขัน้ตอนที่งายและสนุกสนาน “เลือกขวดน่ิม-ดื่ม-บิด” ผาน

การนําเสนอของกลุมหนุมสาวที่เป็นตัวแทนของคนรุนใหม ออกอากาศ 26 พฤศจิกายน เป็นตนไป

 

[nggallery id=105]

หลังจากแบรนด “น้ําทิพย” ไดสรางปรากฏการณ “น้ําทิพย คิดมาเพื่อโลก” เมื่อตนปีที่ผานมา และไดรับการตอบรับ

จากผูบริโภคอยางดีมากนัน้ วันน้ี “น้ําทิพย” เดินหน าปรากฏการณ ดวยแคมเปญใหม “น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี” ผาน

ชองทางการสื่อสารอยางเต็มรูปแบบ ดวยงบประมาณสนับสนุนดานการตลาดอยางตอเน่ืองตลอดทัง้ปีกวา 100 ลาน

บาท เพื่อสรางแรงบันดาลใจและเชิญชวนผูบริโภคมารวมรักษาสิ่งแวดลอม ดวย 3 ขัน้ตอนที่งายและสนุก คือ 1.

เลือกขวดน่ิม 2. ดื่ม 3. บิด โดยนอกจากภาพยนตรโฆษณาชุดใหมความยาว 30 วินาทีแลว ยังมีสื่อสิ่งพิมพ วิทยุ

และสื่อกลางแจง

สําหรับเน้ือเรื่องในภาพยนตรโฆษณา เกิดขึ้นที่สวนสาธารณะ หนุมสาวกลุมหน่ึงขี่จักรยานแวะมาจอดที่รานคาเพื่อ

ซื้อน้ํา ชายหนุมเลือกน้ําทิพยและสงใหเพื่อนๆ  แตหญิงสาวในกลุมเกิดนึกสงสัยในความน่ิมของขวด ชายหนุมเลย

อธิบายที่มาของการที่ขวดน่ิมวา “น่ิมสิ…ดี เพราะลดพลาสติดลง 35% จึงลดการใชไฟฟ า ลดการใชน้ํามัน” ใน

กระบวนการผลิต แลวเพื่อนๆ ก็เขาใจ แตไมใชแคกลุมเพื่อนๆ เทานัน้ การเลือก ดื่ม บิด ยังแพรกระจายไปทัว่สวน

สาธารณะ จากกลุมเพื่อนที่ป่ันจักรยานมาดวยกัน ไปจนถึงกลุมนักศึกษา  กลุมคนออกกําลังกาย คนที่กําลังจะไป

ทํางาน ทุกคนตางพากัน เลือก ดื่ม บิด กันอยางสนุกสนาน
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ผลิตภัณฑ             น้ําทิพยชื่อโฆษณา            น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี
เอเยนซี่                         McCann Erickson Thailand
โปรดักชั่น เฮาส  Mama Do Film Co., Ltd.
ความยาว          30 วินาที
ครีเอทีฟ            1.กิตติศักดิ ์ ปรีชาพานิช  2. เลิศพงศ จาตุรนตรัศมี 3.ชุติมา แสงผึ้ง
ผูกํากับ                         วินิจ เอื้ออรุณชัย

หมายเหตุถึงบรรณาธิการ

บรรจุภัณฑใหมของน้ําดื่ม “น้ําทิพย” ผลิตจากพลาสติกพีอีที ที่ใชปริมาณพลาสติกในการผลิตลดลงถึง 35% เมื่อ  

เทียบกับบรรจุภัณฑเดิม โดยยังคงคุณภาพและความแข็งแรงของขวดตามมาตรฐานสูงสุดของโคคา-โคลา บรรจุ

ภัณฑ “น้ําทิพย” ใหมน้ีมาพรอมกับโลโกใหมรูปใบไมสีเขียวออนสวยสะดุดตา มีรูปทรงขวดดีไซนทันสมัย เป็น

บรรจุภัณฑพีอีทีที่มีน้ําหนักตอขนาดบรรจุที่เบาที่สุดในประเทศไทย* (10.7 กรัม สําหรับขวดขนาด 550 มิลลิลิตร)

และใชฝาขวดที่มีขนาดสัน้ลง เพื่อลดการใชทรัพยากรและชวยลดน้ําหนักใหไดมากที่สุด ทัง้ยังไดรับการออกแบบตัว

ขวดอยางชาญฉลาดทําใหงายตอการบิดเมื่อดื่มหมด และสามารถนําไปรีไซเคิลไดทัง้หมด * เปรียบเทียบน้ําหนัก

พลาสติกพีอีทีตอขนาดบรรจุ (กรัมตอมิลลิลิตร)

 

กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย ประกอบดวย บริษทั โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จํากัด ในฐานะเจาของแบ

รนด รับผิดชอบกิจกรรมตลาด และสองพันธมิตรผูผลิตและจัดจําหนาย บริษทั ไทยน้ําทิพย จํากัด รับผิดชอบ 62

จังหวัดทัว่ประเทศ และบริษทั หาดทิพย จํากัด (มหาชน) รับผิดชอบใน 14 จังหวัดภาคใต ผลิตภัณฑในพอรตโฟลิโอ

ของกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทยไดแก โคก, โคก ซีโร, โคก ไลท, แฟนตา, สไปรท, ชเวปปส, รูทเบียร เอ

แอนดดับบลิว รวมถึงน้ําสมมินิทเมด สแปลช และมินิทเมด พัลพิ และ  น้ําดื่มน้ําทิพย

 

LIVE POSITIVELY รวมทําสิ่งดีๆ เพื่อเรา…เพื่อโลก เป็นความมุงมัน่ของกลุมธุรกิจโคคา-โคลาที่จะสรางสรรค

สิ่งดีๆ ใหแกโลกดวยการผสานความยัง่ยืนในทุกสิ่งที่ทํา LIVE POSITIVELY ใหความสําคัญกับองคประกอบหลัก

ที่เป็นกุญแจสูการดําเนินธุรกิจอยางยัง่ยืน 7 ประการ คือ คุณภาพ/คุณคาของเครื่องดื่ม, สุขภาพแข็งแรงสดใส, น้ํา,

บรรจุภัณฑ, สภาพอากาศ, ชุมชน และ     ที่ทํางาน


