
“น้ําทิพย” ชูจุดเดน ขวด “อีโค-ครัช” ความน่ิมที่เป็น

มิตรกับสิ่งแวดลอมในแคมเปญใหม

เปิดตัวแคมเปญ “น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี” พรอมโฆษณาทีวีตัวใหม เริ่มออกอากาศตัง้แต 26 พ.ย.

เป็นตนมา

ชูนวัตกรรมการผลิตที่เป็นมิตรตอสิ่งแวดลอม ลดปริมาณวัตถุดิบ เชือ้เพลิง และพลังงานไฟฟ า

พรอมชวนผูบริโภครวมสรางปรากฎการณ  “คิดมาเพื่อโลก” ตอนรับปีใหม

(กรุงเทพฯ 6 ธันวาคม 2555) – กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย ตอยอดปรากฏการณ “น้ําทิพย คิดมา

เพื่อโลก” ดวยรูปลักษณและแนวคิดใหมที่มากกวาน้ําดื่มผานแคมเปญใหมลาสุด “น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี” ชูจุดเดน

ของขวด “อีโค-ครัช” ที่ผานนวัตกรรมการผลิตที่เป็นมิตรตอสิ่งแวดลอม ซึ่งสามารถลดการใชวัตถุดิบพลาสติกลงถึง

35% เมื่อเทียบกับบรรจุภัณฑแบบเดิม สงผลใหตัวขวดมีความบางเบา และงายตอการบิดเมื่อดื่มหมด เพื่อลดพื้นที่

การจัดเก็บขยะรีไซเคิล นอกจากน้ี ยังสามารถลดวัตถุดิบและทรัพยากร ทัง้เชื้อเพลิงและพลังงานไฟฟ าไดใน

กระบวนการผลิต

วันน้ี แบรนด “น้ําทิพย” ประกาศเปิดตัวแคมเปญใหมนําเสนอแนวคิด “น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี” ผานสื่อครบวงจร

เพื่อสรางการรับรูในจุดเดนและคุณประโยชนของขวดอีโค-ครัชของ “น้ําทิพย” ดวยการออกแบบที่คํานึงถึงสิ่งแวด

ลอม ที่ไมเพียงชวยลดการใชทรัพยากรในการผลิต แตยังมีสวนชวยลดการปลอยกาซคารบอนไดออกไซดในระหวาง

การขนสง ทัง้ยังสามารถนําบรรจุภัณฑทัง้หมดไปรีไซเคิลเพื่อเป็นทรัพยากรตอไปได ซึ่งผูบริโภคจะไดรับความ

สดชื่นไปพรอมกับการมีสวนรวมอนุรักษสิ่งแวดลอมแบบสนุกสนานและยัง่ยืนดวย 3 ขัน้ตอนงายๆ “เลือกขวดน่ิม-

ดื่ม-บิด”

นายชาญวิทย ชรินธร ผูชวยกรรมการผูจัดการอาวุโส กลุมพัฒนากลุมสินคาและธุรกิจใหม บริษัท     ไทย

น้ําทิพย จํากัด กลาววา “หลังจากแบรนด “น้ําทิพย” ไดเปิดตัวแคมเปญ “น้ําทิพย คิดมาเพื่อโลก” ที่คํานึงถึง

ความยัง่ยืนและความเป็นมิตรตอสิ่งแวดลอมเป็นสําคัญ ดวยงบประมาณสนับสนุนดานการตลาดอยางตอเน่ืองตลอด

ทัง้ปีกวา 100 ลานบาท โดยวางใหแนวคิดน้ีใหเป็นแรงบันดาลใจใหกับผูบริโภค เพื่อรวมกันชวยใหโลกใบน้ีดีขึ้น เริ่ม

จาก 3 ขัน้ตอนที่งายและสนุก คือ 1. เลือกขวดน่ิม 2. ดื่ม 3. บิด ซึ่งการเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กน อยจากหลายๆ คน

รวมกันก็จะสามารถนําไปสูการเปลี่ยนแปลงที่ยิ่งใหญไดในที่สุด โดยที่ผานมาเราไดทําการโปรโมทแคมเปญผานชอง

ทางการสื่อสารการตลาดอยางเต็มรูปแบบ และก็ไดรับการตอบรับจากผูบริโภคอยางดีมาก
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“วันน้ี เราขอตอยอดปรากฏการณ “น้ําทิพย” อีกครัง้ดวยการประกาศเปิดตัวแคมเปญสื่อสารการตลาดใหมภายใต

แนวคิด “น้ําทิพย ขวดน่ิม…สิดี” พรอมการเปิดตัวโฆษณาทีวีตัวใหม ที่ไดเริ่มออกอากาศตัง้แตวันที่

26 พฤศจิกายน 2555 เป็นตนมา เพื่อตอกยํ้าจุดเดนและคุณประโยชนของ “น้ําทิพย” ที่ใชพลาสติกน อยลงถึง 35%

ทําใหตัวขวดมีความบางเบา และงายตอการบิดเมื่อดื่มหมด ซึ่งนวัตกรรมดังกลาวเกิดจากกระบวนการผลิตที่เป็น

มิตรตอสิ่งแวดลอม ดวยการลดปริมาณวัตถุดิบและทรัพยากร ทัง้เชื้อเพลิงและพลังงานไฟฟ า โดยเน้ือหาของ

โฆษณาจะยังคงเอกลักษณของน้ําทิพยที่นําเสนอความงายและสนุกสนานไปพรอมกัน” นายชาญวิทย กลาวเสริม

และเมื่อเร็วๆ น้ี แบรนด “น้ําทิพย” ไดสรางปรากฎการณน้ําทิพย คิดมาเพื่อโลกครัง้ใหม ดวยการเนรมิต       “ตน

คริสตมาสลดโลกรอน”  พรอมกับเชิญชวนใหประชาชนทัว่ไปมารวมกันรีไซเคิลความสุขรับปีใหม ดวยการ “เลือก

ขวดน่ิม-ดื่ม-บิด” น้ําทิพย แลวนําขวดเปลาที่บิดแลว ไปหยอนใน “กลองรับขวดชวยลดโลกรอน” ที่ไดติดตัง้ไวตาม

จุดตางๆ ไดแก สยามดิสคัฟเวอรี่ สยามพารากอน และ พาราไดซพารค ทัง้น้ี เมื่อวันที่ 3 ธันวาคมที่ผานมา ทางแบ

รนด “น้ําทิพย” นําโดย นายฐานันท สุวรรณรักษ ผูจัดการฝ ายการตลาด แผนกพัฒนาธุรกิจ บริษัท โคคา-

โคลา (ประเทศไทย) จํากัด พรอมดวยแขกรับเชิญพิเศษคูรักสุดแนวที่ชื่นชอบการประดิษฐดวยไอเดียใหมๆ โยง-

กอย (โยง อารมแชร หรือ โยง อนุสรณ มณีเทศ กับ กอย แซทเทอรเดย เซโกะ หรือ กอย  วลัยลักษณ มุสิกโปฎก)

และ คณิน แสตนลีย พรีเซ็นเตอรแสดงนําในโฆษณาทีวีชุดใหม “น้ําทิพย ขวดน่ิม..สิดี” ไดมารวมเฉลิมฉลองเปิดตัว

ผลงานจริงของตนคริสตมาสลดโลกรอน ทําจากขวดน้ําทิพยรีไซเคิลทัง้ตน ความสูง 8 เมตร อยางเป็นทางการ ณ

สยามดิสคัฟเวอรี่ เซนเตอร ซึ่งผลงานดังกลาวจะเปิดใหชมไปจนถึงวันที่ 15 มกราคม 2556

น้ําดื่ม “น้ําทิพย” จากกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย ไดรับรางวัล “องคกรที่มีผลงานดานความรับผิดชอบตอ

สังคมดีเดน ประจําปี 2555” (AMCHAM CSR Excellence Recognition 2012) จากหอการคาอเมริกันในประเทศ

ไทย อีกทัง้กลุมธุรกิจโคคา-โคลายังไดรับรางวัลพันธมิตรเชิงสรางสรรคไทย-สหรัฐ จากการสรางสรรคนวัตกรรม

บรรจุภัณฑอีโค-ครัช ของน้ําดื่ม “น้ําทิพย” พรอมแคมเปญ “น้ําทิพย คิดมาเพื่อโลก” ที่คํานึงถึงความยัง่ยืนและ

ความเป็นมิตรตอสิ่งแวดลอมเป็นสําคัญ ทัง้ยังมีการเชิญชวนใหผูบริโภคหันมามีสวนรวมอนุรักษสิ่งแวดลอมแบบ

สนุกสนานและยัง่ยืนไปพรอมกัน

หมายเหตุถึงบรรณาธิการ

บรรจุภัณฑใหมของน้ําดื่ม “น้ําทิพย” ผลิตจากพลาสติกพีอีที ที่ใชปริมาณพลาสติกในการผลิตลดลงถึง 35% เมื่อ  

เทียบกับบรรจุภัณฑเดิม โดยยังคงคุณภาพและความแข็งแรงของขวดตามมาตรฐานสูงสุดของโคคา-โคลา บรรจุ

ภัณฑ “น้ําทิพย” ใหมน้ีมาพรอมกับโลโกใหมรูปใบไมสีเขียวออนสวยสะดุดตา มีรูปทรงขวดดีไซนทันสมัย เป็น

บรรจุภัณฑพีอีทีที่มีน้ําหนักตอขนาดบรรจุที่เบาที่สุดในประเทศไทย* (10.7 กรัม สําหรับขวดขนาด 550 มิลลิลิตร)

และใชฝาขวดที่มีขนาดสัน้ลง เพื่อลดการใชทรัพยากรและชวยลดน้ําหนักใหไดมากที่สุด ทัง้ยังไดรับการออกแบบตัว

ขวดอยางชาญฉลาดทําใหงายตอการบิดเมื่อดื่มหมด และสามารถนําไปรีไซเคิลไดทัง้หมด * เปรียบเทียบน้ําหนัก



พลาสติกพีอีทีตอขนาดบรรจุ (กรัมตอมิลลิลิตร)

 

 

 

กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย ประกอบดวย บริษทั โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จํากัด ในฐานะเจาของแบ

รนด รับผิดชอบกิจกรรมตลาด และสองพันธมิตรผูผลิตและจัดจําหนาย บริษทั ไทยน้ําทิพย จํากัด รับผิดชอบ 62

จังหวัดทัว่ประเทศ และบริษทั หาดทิพย จํากัด (มหาชน) รับผิดชอบใน 14 จังหวัดภาคใต ผลิตภัณฑในพอรตโฟลิโอ

ของกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทยไดแก โคก, โคก ซีโร, โคก ไลท, แฟนตา, สไปรท, ชเวปปส, รูทเบียร เอ

แอนดดับบลิว รวมถึงน้ําสมมินิทเมด สแปลช และมินิทเมด พัลพิ และ  น้ําดื่มน้ําทิพย

 

LIVE POSITIVELY รวมทําสิ่งดีๆ เพื่อเรา…เพื่อโลก เป็นความมุงมัน่ของกลุมธุรกิจโคคา-โคลาที่จะสรางสรรค

สิ่งดีๆ ใหแกโลกดวยการผสานความยัง่ยืนในทุกสิ่งที่ทํา LIVE POSITIVELY ใหความสําคัญกับองคประกอบหลัก

ที่เป็นกุญแจสูการดําเนินธุรกิจอยางยัง่ยืน 7 ประการ คือ คุณภาพ/คุณคาของเครื่องดื่ม, สุขภาพแข็งแรงสดใส, น้ํา,

บรรจุภัณฑ, สภาพอากาศ, ชุมชน และ     ที่ทํางาน

###


