
“น้ําทิพย​” ชู​จุด​เด​น ​ขวด​ “อี​โค​-ครัช​” ความ​น่ิม​ที่​เป็น

มิตร​กับ​สิ่ง​แวดลอม​ใน​แคมเปญ​ใหม

เปิด​ตัว​แคมเปญ​ “น้ําทิพย​ ขวด​น่ิม​…สิ​ดี​” พรอม​โฆษณา​ทีวี​ตัว​ใหม​ เริ่ม​ออก​อากาศ​ตัง้​แต 26 พ.​ย.​

เป็น​ตน​มา

ชู​นวัตกรรม​การ​ผลิต​ที่​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ลด​ปริมาณ​วัตถุ​ดิบ​ เชือ้​เพ​ลิง​ และ​พลังงาน​ไฟ​ฟ า

พรอม​ชวน​ผู​บริโภค​รวม​สราง​ปราก​ฎการณ ​ “คิด​มา​เพื่อ​โลก” ตอนรับ​ปี​ใหม

(ก​รุ​งเทพ​ฯ 6 ธันวาคม​ 2​555) – กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย​ ตอย​อด​ปรากฏ​การณ​ “น้ําทิพย​ คิด​มา

เพื่อ​โลก​” ดวย​รูป​ลักษณ​และ​แนวคิด​ใหม​ที่​มากกวา​น้ําดื่ม​ผาน​แคมเปญ​ใหม​ลา​สุด​ “น้ําทิพย​ ขวด​น่ิม​…สิ​ดี” ชู​จุด​เดน

ของ​ขวด​ “อี​โค​-ครัช​” ที่​ผาน​นวัตกรรม​การ​ผลิต​ที่​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ซึ่ง​สามารถ​ลด​การ​ใช​วัตถุดิบ​พลาสติก​ลง​ถึง​

35% เมื่อ​เทียบ​กับ​บรรจุ​ภัณฑ​แบบ​เดิม​ สง​ผล​ให​ตัว​ขวด​มี​ความ​บาง​เบา​ และ​งาย​ตอ​การ​บิด​เมื่อ​ดื่ม​หมด​ เพื่อ​ลด​พื้นที่

การ​จัด​เก็บ​ขยะ​รี​ไซ​เคิล นอกจาก​น้ี​ ยัง​สามารถ​ลด​วัตถุดิบ​และ​ทรัพยากร​ ทัง้​เชื้อ​เพลิง​และ​พลังงาน​ไฟฟ า​ได​ใน

กระบวนการ​ผลิ​ต

วัน​น้ี​ แบ​รน​ด “น้ําทิพย​” ประกาศ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​นําเสนอ​แนว​คิด​ “น้ําทิพย​ ขวด​น่ิม​…สิ​ดี​” ผาน​สื่อ​ครบ​วง​จร​

เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​ใน​จุด​เดน​และ​คุณ​ประโยชน​ของ​ขวด​อี​โค​-ครัช​ของ​ “น้ําทิพย​” ดวย​การ​ออกแบบ​ที่​คํานึง​ถึง​สิ่ง​แวด

ลอม​ ที่​ไม​เพียง​ชวย​ลด​การ​ใช​ทรัพยากร​ใน​การ​ผลิต​ แต​ยัง​มี​สวน​ชวย​ลด​การ​ปลอย​กาซ​คารบอนไดออกไซด​ใน​ระหวาง

การ​ขน​สง​ ทัง้​ยัง​สามารถ​นําบรรจุ​ภัณฑ​ทัง้หมด​ไป​รีไซเคิล​เพื่อ​เป็น​ทรัพยากร​ตอ​ไป​ได​ ซึ่ง​ผู​บริโภค​จะ​ได​รับ​ความ

สดชื่น​ไป​พรอม​กับ​การ​มี​สวน​รวม​อนุรักษ​สิ่ง​แวดลอม​แบบ​สนุกสนาน​และ​ยัง่ยืน​ดวย​ 3 ขัน้​ตอน​งายๆ​ “เลือก​ขวด​น่ิม​-

ดื่ม​-บิด​”

นาย​ชาญ​วิทย​ ชริน​ธร​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัดการ​อาวุโส​ กลุม​พัฒนา​กลุม​สินคา​และ​ธุรกิจ​ใหม​ บริษัท​     ไทย

น้ําทิพย​ จํากัด​ กลาว​วา​ “หลัง​จาก​แบ​รน​ด “น้ําทิพย​” ได​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ “น้ําทิพย​ คิด​มา​เพื่อ​โลก​” ที่​คํานึง​ถึง

ความ​ยัง่ยืน​และ​ความ​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​เป็น​สําคัญ​ ดวย​งบ​ประมาณ​สนับสนุน​ดาน​การ​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ตลอด

ทัง้​ปีก​วา​ 100 ลาน​บาท​ โดย​วาง​ให​แนวคิด​น้ี​ให​เป็น​แรง​บันดาล​ใจ​ให​กับ​ผู​บริโภค​ เพื่อ​รวม​กัน​ชวย​ให​โลก​ใบ​น้ี​ดี​ขึ้น​ เริ่ม

จาก​ 3 ขัน้​ตอน​ที่​งาย​และ​สนุก​ คือ​ 1.​ เลือก​ขวด​น่ิม​ 2​.​ ดื่ม​ 3.​ บิด​ ซึ่ง​การ​เปลี่ยนแปลง​เพียง​เล็ก​น อย​จาก​หลาย​ๆ คน

รวม​กัน​ก็​จะ​สามารถ​นําไป​สู​การ​เปลี่ยนแปลง​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ได​ใน​ที่​สุด​ โดยที่​ผาน​มา​เรา​ได​ทําการ​โปรโมท​แคมเปญ​ผาน​ชอง

ทางการ​สื่อสาร​การ​ตลาด​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ และ​ก็ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​จาก​ผู​บริโภค​อยาง​ดี​มาก
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“วัน​น้ี​ เรา​ขอ​ตอย​อด​ปรากฏ​การณ​ “น้ําทิพย​” อีก​ครัง้​ดวย​การ​ประกาศ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ใหม​ภาย​ใต

แนว​คิด​ “น้ําทิพย​ ขวด​น่ิม​…สิ​ดี” พ​รอม​การ​เปิด​ตัว​โฆษณา​ทีวี​ตัว​ใหม​ ที่​ได​เริ่ม​ออก​อากาศ​ตัง้แต​วัน​ที่

26 พฤศจิกายน​ 2​555 เป็น​ตน​มา เพื่อ​ตอกยํ้าจุด​เดน​และ​คุณ​ประโยชน​ของ​ “น้ําทิพย​” ที่​ใช​พลาสติก​น อย​ลง​ถึง​ 35%

ทําให​ตัว​ขวด​มี​ความ​บาง​เบา​ และ​งาย​ตอ​การ​บิด​เมื่อ​ดื่ม​หมด​ ซึ่ง​นวัตกรรม​ดัง​กลาว​เกิด​จาก​กระบวนการ​ผลิต​ที่​เป็น

มิตร​ตอ​สิ่ง​แวด​ลอม​ ดวย​การ​ลด​ปริมาณ​วัตถุดิบ​และ​ทรัพยากร​ ทัง้​เชื้อ​เพลิง​และ​พลังงาน​ไฟ​ฟ า​ โดย​เน้ือหา​ของ

โฆษณา​จะ​ยัง​คง​เอกลักษณ​ของ​น้ําทิพย​ที่​นําเสนอ​ความ​งาย​และ​สนุกสนาน​ไป​พรอม​กัน​” นาย​ชาญ​วิทย​ กลาว​เส​ริม

และ​เมื่อ​เร็วๆ​ น้ี​ แบ​รน​ด “น้ําทิพย​” ได​สราง​ปราก​ฎการณ​น้ําทิพย​ คิด​มา​เพื่อ​โลก​ครัง้​ใหม​ ดวย​การ​เนรมิต​       “ตน

คริสตมาส​ลด​โลก​รอน​”  พรอม​กับ​เชิญ​ชวน​ให​ประชาชน​ทัว่ไป​มา​รวม​กัน​รีไซเคิล​ความ​สุข​รับ​ปี​ใหม​ ดวย​การ​ “เลือก

ขวด​น่ิม​-ดื่ม​-บิด​” น้ําทิพย​ แลว​นําขวด​เปลา​ที่​บิด​แลว​ ไป​หยอน​ใน​ “ก​ลอง​รับ​ขวด​ชวย​ลด​โลก​รอน​” ที่​ได​ติด​ตัง้​ไว​ตาม

จุด​ตางๆ​ ได​แก​ สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ สยาม​พารา​กอ​น ​และ​ พ​ารา​ได​ซพาร​ค ทัง้​น้ี​ เมื่อ​วัน​ที่​ 3 ธันวาคม​ที่​ผาน​มา​ ทาง​แบ

รน​ด “น้ําทิพย​” นําโดย​ นาย​ฐานันท สุวรรณ​รักษ​ ผู​จัดการ​ฝ าย​การ​ตลาด​ แผนก​พัฒนา​ธุรกิจ​ บริษัท​ โค​คา​-

โค​ลา ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด พ​รอม​ดวย​แขก​รับ​เชิญ​พิเศษ​คูรัก​สุด​แนว​ที่​ชื่น​ชอบ​การ​ประดิษฐ​ดวย​ไอ​เดีย​ใหมๆ​ โยง​-

กอย​ (โยง​ อารม​แชร​ หรือ​ โยง​ อนุสรณ​ มณี​เทศ​ กับ​ กอย​ แซ​ทเท​อรเดย​ เซ​โก​ะ หรือ​ กอย​  วลัย​ลักษณ​ มุ​สิ​กโป​ฎก)

และ​ คณิน ​แส​ตน​ลี​ย พรีเซ็นเตอร​แสดง​นําใน​โฆษณา​ทีวี​ชุด​ใหม​ “น้ําทิพย​ ขวด​น่ิม​.​.​สิ​ดี​” ได​มา​รวม​เฉลิม​ฉลอง​เปิด​ตัว

ผล​งาน​จริง​ของ​ตน​คริสตมาส​ลด​โลก​รอน​ ทําจาก​ขวด​น้ําทิพย​รีไซเคิล​ทัง้​ตน​ ควา​มสูง​ 8 เมตร​ อยาง​เป็น​ทาง​การ​ ณ

สยาม​ดิสคัฟเวอ​รี่​ เซน​เตอร​ ซึ่ง​ผล​งาน​ดัง​กลาว​จะ​เปิด​ให​ชม​ไป​จนถึง​วัน​ที่​ 15 มกราคม​ 2​556

น้ําดื่ม​ “น้ําทิพย​” จาก​กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย​ ได​รับ​รางวัล​ “อง​คกร​ที่​มี​ผล​งาน​ดาน​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ตอ

สังคม​ดี​เด​น ​ประ​จําปี 2555” (AMCHAM CSR Excellence Recognition 2012) จาก​หอการคา​อเมริกัน​ใน​ประเทศ

ไทย​ อีก​ทัง้​กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา​ยัง​ได​รับ​รางวัล​พันธมิตร​เชิง​สรางสรรค​ไท​ย-​สห​รัฐ​ จาก​การ​สรางสรรค​นวัตกรรม

บรรจุ​ภัณฑ​อี​โค​-ครัช​ ของ​น้ําดื่ม​ “น้ําทิพย​” พรอม​แคมเปญ​ “น้ําทิพย​ คิด​มา​เพื่อ​โลก​” ที่​คํานึง​ถึง​ความ​ยัง่ยืน​และ

ความ​เป็น​มิตร​ตอ​สิ่ง​แวดลอม​เป็น​สําคัญ​ ทัง้​ยัง​มี​การ​เชิญ​ชวน​ให​ผู​บริโภค​หัน​มา​มี​สวน​รวม​อนุรักษ​สิ่ง​แวดลอม​แบบ

สนุกสนาน​และ​ยัง่ยืน​ไป​พรอม​กัน

หมายเหตุ​ถึง​บร​รณ​าธิการ

บรรจุ​ภัณฑ​ใหม​ของ​น้ําดื่ม​ “น้ําทิพย​” ผลิต​จาก​พลาสติก​พี​อี​ที​ ที่​ใช​ปริมาณ​พลาสติก​ใน​การ​ผลิต​ลด​ลง​ถึง​ 35% เมื่อ​  

เทียบ​กับ​บรรจุ​ภัณฑ​เดิม​ โดย​ยัง​คง​คุณภาพ​และ​ความ​แข็ง​แรง​ของ​ขวด​ตาม​มาตรฐาน​สูงสุด​ของ​โค​คา​-โค​ลา ​บรรจุ

ภัณฑ​ “น้ําทิพย​” ใหม​น้ี​มา​พรอม​กับ​โลโก​ใหม​รูป​ใบไม​สี​เขียว​ออน​สวย​สะดุด​ตา​ มี​รูป​ทรง​ขวด​ดีไซน​ทัน​สมัย​ เป็น

บรรจุ​ภัณฑ​พี​อี​ที​ที่​มี​น้ําหนัก​ตอ​ขนาด​บรรจุ​ที่​เบา​ที่สุด​ใน​ประเทศ​ไทย​* (10.​7 กรัม​ สําหรับ​ขวด​ขนาด​ 550 มิลลิ​ลิตร​)

และ​ใช​ฝา​ขวด​ที่​มี​ขนาด​สัน้​ลง​ เพื่อ​ลด​การ​ใช​ทรัพยากร​และ​ชวย​ลด​น้ําหนัก​ให​ได​มาก​ที่​สุด​ ทัง้​ยัง​ได​รับ​การ​ออกแบบ​ตัว

ขวด​อยาง​ชาญ​ฉลาด​ทําให​งาย​ตอ​การ​บิด​เมื่อ​ดื่ม​หมด​ และ​สามารถ​นําไป​รีไซเคิล​ได​ทัง้​หมด​ * เปรียบ​เทียบ​น้ําหนัก



พลาสติก​พี​อี​ที​ตอ​ขนาด​บรรจุ​ (กรัม​ตอ​มิลลิ​ลิตร​)

 

 

 

กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย ประกอบ​ดวย​ บริษทั​ โค​คา​-โค​ลา ​(ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ใน​ฐานะ​เจาของ​แบ

รน​ด รับ​ผิด​ชอบ​กิจกรรม​ตลาด​ และ​สอง​พันธมิตร​ผู​ผลิต​และ​จัด​จําหนาย​ บริษทั​ ไทย​น้ําทิพย​ จํากัด​ รับ​ผิด​ชอบ​ 62

จังหวัด​ทัว่​ประ​เทศ​ และ​บริษทั​ หาด​ทิพย​ จํากัด​ (มหา​ชน​) รับ​ผิด​ชอบ​ใน​ 14 จังหวัด​ภาค​ใต​ ผลิตภัณฑ​ใน​พอรต​โฟลิ​โอ

ของ​กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศไทย​ได​แก​ โคก​, โคก​ ซี​โร​, โคก​ ไลท, แฟน​ตา, สไป​รท, ชเวปปส, รูท​เบียร​ เอ

แอนด​ดับ​บลิว​ รวม​ถึง​น้ําสม​มิ​นิ​ทเมด​ สแปล​ช และ​มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ และ​  น้ําดื่ม​น้ําทิพ​ย

 

LIVE POSITIVELY รวม​ทําสิ่ง​ดีๆ​ เพื่อ​เรา​…เพื่อ​โลก​ เป็น​ความ​มุง​มัน่​ของ​กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา​ที่​จะ​สรางสรรค

สิ่ง​ดีๆ​ ให​แก​โลก​ดวย​การ​ผสาน​ความ​ยัง่ยืน​ใน​ทุก​สิ่ง​ที่​ทํา LIVE POSITIVELY ให​ความ​สําคัญ​กับ​องค​ประกอบ​หลัก

ที่​เป็น​กุญแจ​สู​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​อยาง​ยัง่ยืน​ 7 ประ​การ​ คือ​ คุณ​ภาพ​/คุณคา​ของ​เครื่อง​ดื่ม​, สุขภาพ​แข็ง​แรง​สด​ใส​, น้ํา,

บรรจุ​ภัณฑ​, สภาพ​อา​กา​ศ, ชุม​ชน​ และ​     ที่​ทํางาน
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