
น้ําตาลครบุรี เปิดตัวแบรนด “เคบีเอส” (KBS) รุก

ตลาดคอนซูเมอรและเอสเอ็มอี

น้ําตาลครบุรี เปิดตัวแบรนด “เคบีเอส” (KBS) รุกตลาดคอนซูเมอรและเอสเอ็มอี ชูผลิตภัณฑนวัตกรรม

“KBS 2X ดับเบิล้สวีท หวานสองเทา”ตอบโจทยผูบริโภค ตัง้เป าผูนําตลาดใน 3 ปี

           

กรุงเทพฯ — 18 พฤศจิกายน 2557— บมจ.น้ําตาลครบุรี รุกตลาดคอนซูเมอรเต็มตัวดวยการเปิดตัวน้ําตาลแบรนด

ใหม “เคบีเอส” (KBS) พรอมแนะนําผลิตภัณฑนวัตกรรมลาสุด น้ําตาลหวานสองเทา “KBS 2X double sweet”

ภายใตแนวคิด KBS : Sweet & Smart ความหวานสําหรับคนฉลาดเลือกที่ใหทัง้ความประหยัด สะอาดและปลอด

ภัย ตอบโจทยลูกคาเอสเอ็มอีในแงชวยลดตนทุนและเพิ่มรายได ขณะที่ผูบริโภคทัว่ไปไดน้ําตาลคุณภาพ แคลอรี่ลด

ลง ประหยัดและดีตอสุขภาพ ลาสุด ทุมงบกวา 30 ลานบาทปลอยภาพยนตรโฆษณาใหมสรางการรับรูในแบรนด

KBS และผลิตภัณฑนวัตกรรมทางทีวีและสื่อบนบีทีเอสและเอ็มอารที ตัง้เป ายอดขายน้ําตาลแบรนด KBS ปี 58

แตะ 1,000 ลานบาท และเป็น 1 ใน 3 แบรนดน้ําตาลในใจของผูบริโภค ภายใน 3 ปี

 

นายทัศน  วนากรกุล กรรมการผูจัดการ บริษัท น้ําตาลครบุรี จํากัด (มหาชน) เปิดเผยวา “ดวยประสบการณ

ความเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมออยน้ําตาลมายาวนานกวา 40 ปี น้ําตาลครบุรีมุงมัน่พัฒนาอยางตอเน่ืองเพื่อใหเกิด

ความแข็งแกรงและความยัง่ยืนทางธุรกิจ สรางคุณคาแกผูมีสวนไดสวนเสียทัง้ภายในและภายนอกองคกรในระยะ

ยาว โดยมีลูกคาหลักเป็นกลุมอุตสาหกรรม และลูกคาโมเดิรนเทรด ผานการรับจางผลิตเฮาสแบรนด มาถึงวันน้ี

บริษทัฯ มีวิสัยทัศนที่จะเป็นองคกรชัน้นําในธุรกิจออยน้ําตาล จึงกําหนดกลยุทธในการขยายธุรกิจเพิ่มเติมหลายดาน

รวมถึงการขยายไปสูกลุมผูผลิตรายยอยและกลุมผูบริโภคใหมากขึ้น ดังนัน้การสรางการรับรูหรือการทําใหแบรนด

“เคบีเอส” เป็นที่รูจักจึงเป็นสิ่งสําคัญมาก กลยุทธการสรางแบรนด ‘เคบีเอส” จึงไดเกิดขึ้น”

 

โดยแบรนด KBS มีจุดแข็งอยูที่ความเป็น food solution เนนการพัฒนาผลิตภัณฑที่ตอบโจทยความตองการของผู

บริโภค โดยเป็นเพื่อนคูคิดที่ชวยลดตนทุนใหแกผูประกอบการรายยอย เพิ่มผลกําไรใหมากขึ้น และเป็นเพื่อนคูครัว

ของผูบริโภคที่จะทําใหการทําอาหารไดทัง้คุณคาทางโภชนาการและรสชาติที่ดีขึ้น ซึ่งเป็นที่มาของแนวคิดของ

แบรนดที่วา KBS : Sweet & Smart ความหวานสําหรับคนฉลาดเลือก
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%95%e0%b8%b2%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/11/KBS_caption.jpg


ทัง้น้ี เพื่อตอกยํ้าความเป็นผูนําในดานนวัตกรรมผลิตภัณฑ บริษทัฯ ไดออกผลิตภัณฑทัง้หมด 3 ตัว คือ น้ําตาล

ทรายขาวบริสุทธิ ์ ตรา KBS First น้ําตาลทรายธรรมชาติ ตรา KBS Brown และผลิตภัณฑที่ถือเป็นนวัตกรรมลาสุด

ในตลาด ชูจุดขายที่โดดเดนและแตกตางเพื่อใหครอบคลุมความตองการที่หลากหลายของผูบริโภค นัน่คือ น้ําตาล

หวานสองเทา“KBS 2X double sweet” เป็นน้ําตาลนวัตกรรมลาสุดที่มีคุณสมบัติหวานเป็น 2 เทา มีสวนผสมของซู

คราโลส ซึ่งเป็นน้ําตาลสกัดเขมขนจากออยธรรมชาติ 100%ใหทัง้ความประหยัด สะอาดและปลอดภัย สามารถนําไป

ปรุงอาหารไดทัง้รอนและเย็น โดยที่ยังคงความหวานไว ใชไดกับอาหารและเครื่องดื่มทุกชนิด

 

 

 

 

 

 

“ดวยคุณสมบัติที่ดีเยี่ยม น้ําตาลหวานสองเทาน้ีจะสามารถตอบโจทยลูกคาเอสเอ็มอีไดดีมาก อยางรานกาแฟ ราน

ขนม เพราะจะชวยลดตนทุนและเพิ่มรายได และสําหรับผูบริโภคเองก็ตอบโจทยในดานความอรอย ขณะเดียวกัน

ใหแคลอรี่ลดลง จึงดีตอสุขภาพและประหยัด โดยสินคาทัง้หมดไดเริ่มวางจําหนายในชองทางโมเดิรนเทรด อาทิ

บิก๊ซี โลตัส แลว”

 

นอกจากชองทางจําหนายผานโมเดิรนเทรดในประเทศแลว น้ําตาลแบรนดเคบีเอสยังมีการสงออกไปตางประเทศ

โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชีย รวมถึงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) โดยมีน้ําตาลเคบีเอส ขนาดบรรจุ 1 กก. เป็น

สินคาหลัก มีลูกคาที่สําคัญในอาเซียน อาทิ Dao Coffee ประเทศลาว และในอนาคตมีแผนที่จะขยายตลาดไปยัง

พมาและกัมพูชาอีกดวย

และเพื่อสื่อสารแบรนดและผลิตภัณฑเคบีเอสใหเป็นที่รูจักอยางกวางขวาง บริษทัฯ ไดทุมงบทางการตลาดกวา 30

ลานบาท โดยไดผลิตหนังโฆษณา 2 เรื่อง เรื่องแรกเป็นการแนะนําผลิตภัณฑ KBS First และ KBS Brown เพื่อให

ผูบริโภคเห็นถึงความหลากหลายในการนําน้ําตาลไปใช สวนเรื่องที่ 2 เป็นการแนะนําผลิตภัณฑ KBS 2X โดยเนนที่

ผูประกอบการที่ใชน้ําตาลเป็นสวนหน่ึงในการผลิต ซึ่งจะชวยในเรื่องของความประหยัด เพราะใชปริมาณเพียงครึ่ง

เดียว โดยจะเริ่มออกอากาศทางโทรทัศน สื่อบนบีทีเอสและเอ็มอารที ตัง้แตวันที่ 20 พ.ย. เป็นตนไป พรอมกันน้ียัง

มีการจัดโปรโมชันแนะนํา เชิญชวนทดลองใชสินคาในตลาดสด และอาคารสํานักงานทัว่กรุงเทพฯ

 



“จากแคมเปญการตลาดทัง้หมดที่กลาวมา ไมวาจะเป็นการรีแบรนด การขยายชองทางจําหนายการออกผลิตภัณฑ

ใหมที่ถือเป็นนวัตกรรมลาสุดในตลาด รวมทัง้การสื่อสารเพื่อสรางการรับรูผานการโฆษณาประชาสัมพันธ ทําใหเรา

เชื่อมัน่วาแบรนด KBS จะเป็นที่รูจักในหมูผูบริโภคมากยิ่งขึ้น และสามารถสรางยอดขายไดไมน อยกวา 1,000 ลาน

บาทภายในปี 2558 และเป็นแรงผลักดันใหน้ําตาลครบุรี ภายใตแบรนด เคบีเอส เติบโตขึ้นติดอันดับ 1 ใน 3

แบรนดน้ําตาลในใจของผูบริโภค ภายใน 3 ปี ตามที่ไดตัง้เป าหมายไวอยางแนนอน” นายทัศน กลาวสรุป


