
“นู ฟอรมูลา” สกินแครสัญชาติไทย โชวความสําเร็จ

เปิดตัวในจีน กวา 1,000 สาขา กาวสูแบรนดโลก ชู

ผลิตภัณฑที่ตอบโจทยทุกปัญหาผิว พรอมดึง

“Mintchyy” เป็น Brand Ambassador

“นู ฟอรมูลา” สกินแครสัญชาติไทย โชวความสําเร็จเปิดตัวในจีน กวา 1,000 สาขา กาวสูแบรนดโลก ชูผลิตภัณฑที่

ตอบโจทยทุกปัญหาผิว พรอมดึง “Mintchyy” เป็น Brand Ambassador

“นู ฟอรมูลา” (NU FORMULA) สกินแครแนวคิดใหมสัญชาติไทย ที่ตอบโจทยทุกปัญหาผิว ประกาศความสําเร็จสู

การเป็น “The New Gen Skincare Brand to Global” หลังเปิดตัวในรานคาชัน้นําที่ประเทศจีนกวา 1,000 สาขา

และมาเลเซีย พรอมมุงเป าขยายตลาดสู พมา, เวียดนาม, กัมพูชา, ลาว ในปี 2020 และกาวไปสูตลาด Global ใน

อนาคต ทัง้ยังเสริมความแข็งแกรงของแบรนดดวยการเปิดตัว “Mintchyy” Beauty Blogger ชื่อดัง เป็น Brand

Ambassador คนไทยคนแรก สื่อถึงความจริงใจและแพสชันกลาลองผิดลองถูก มุงมัน่เลือกสรรสิ่งที่ดีที่สุด และ

พรอมสงตอสิ่งดีๆ ใหลูกคา และตัง้เป าเป็นแบรนดไทยที่ไดรับการยอมรับในตลาดสกินแครระดับโลกอีกดวย

นางสาวพรสุดา วังวิทยากุล ผูรวมกอตัง้และผูอํานวยการฝ ายวิจัยและพัฒนา บริษทั คอนเน็ต อินเตอรเนชัน่แนล

จํากัด เปิดเผยวา แรกเริ่มเดิมที “นู ฟอรมูลา” หรือ NU FORMULA เป็นผลิตภัณฑที่เกิดจากการมุงเนน “คิดคน
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สูตรที่ตอบโจทยทุกปัญหาผิว” จนนํามาสูการวิจัยและพัฒนานานกวา 5 ปี ตัง้แตเริ่มคนหาแหลงวัตถุดิบที่ดีที่สุดทัว่

ทุกมุมโลก รวมถึงทดลองไขวสูตรมากกวา 10,000 สูตร จนได 1 สูตรดีที่สุดเพื่อแกปัญหาผิวแพงายทุกรูปแบบ

สามารถตอบโจทยทุกปัญหาผิวรอบดานไดอยางแทจริง ปัจจุบันผลิตภัณฑของ “นู ฟอรมูลา” ไดรับเสียงตอบรับที่ดี

ในหมูผูใชงานจริง และมีจําหนายในรานคาชัน้นําทัว่ประเทศไทยมากกวา 700 สาขา รวมถึงไดรับการยอมรับจาก

Beauty Blogger จนมีการรีวิวสินคามากกวา 100 ทาน และไดรับรางวัล Best Of the Year ทุกปี

นู ฟอรมูลา (NU FORMULA) เป็นแบรนดผลิตภัณฑสกินแครที่สามารถตอบโจทยทุกปัญหาผิว และเหมาะกับผิว

ทุกประเภท ดวยมีการคิดคนสูตรที่เนนคุณภาพสูง ปลอดภัย ราคาจับตองได และใหความรูสึกที่ดี ซึ่งผลิตภัณฑทุก

สูตรของ นู ฟอรมูลา จะมีนวัตกรรมสูตรเฉพาะเป็นของตัวเอง แตคงแนวคิด ‘3 Balancing Brand’ ที่เหมือนกันไว

คือ มีประสิทธิภาพและการใชงานที่ดี (Effectiveness-Functional) มีเน้ือสัมผัสที่ดีและความรูสึกที่ประทับใจตอผิว

(Impressive feeling) และมีความปลอดภัยตอผิว (Safety)

นางสาวพรสุดา กลาวอีกวา “หลังจาก นู ฟอรมูลา มีการเติบโตและประสบความสําเร็จในประเทศไทย กลุมผูกอตัง้

จึงมองวาแบรนดมีศักยภาพมากพอในการกาวไปสูขัน้ Global Brand บริษทัฯ จึงเริ่มขยายตลาดไปยังประเทศจีน

กอนเป็นอันดับแรก โดยเริ่มจากการนํา Hero Product ของแบรนดอยาง ‘นู ฟอรมูลา มิเนอรัล คลีนซิ่ง วอเตอร’

ไปจําหนายในแพลตฟอรม Weibo page และตอมา นู ฟอรมูลา ก็สามารถขยายชองทางจําหนายขึ้นสูรานคา ดวย

การผานมาตรฐานการตรวจสอบผลิตภัณฑที่เขมงวดของจีนไดสําเร็จภายในครัง้เดียว และปัจจุบัน นู ฟอรมูลา ไดมี

จําหนายในรานคาชัน้นําทัว่ประเทศจีนแลวกวา 1,000 สาขา”

ความสําเร็จในการขยายตลาดประเทศจีนของ นู ฟอรมูลา เกิดจากคุณภาพของผลิตภัณฑที่ไดรับการยอมรับอยาง

รวดเร็วจากผูใชชาวจีน โดยเฉพาะกลุม Beauty Blogger และ Influencer ชาวจีนในแพลตฟอรมชื่อดังอยาง Red

App, Tiktok, Kuaishou, Taobao ที่ใหเสียงตอบรับไปในทิศทางบวก รวมถึงการยอมรับจาก “KEVIN” (Kevin

Teacher) อาจารยเควินผูเชี่ยวชาญดานสกินแครและเมคอัพกูรูชื่อดัง ที่มีผูติดตามมากกวา 50 ลานคนในประเทศจี

น ที่ยกให นู ฟอรมูลา เป็น “สินคา 1 ใน 10 The Must Have Items” ที่ตองซื้อเมื่อมาประเทศไทย นับไดวาเป็น

ความสําเร็จกาวแรกที่นาภาคภูมิใจอยางยิ่ง ในการนําพาแบรนด นู ฟอรมูลา เขาไปสูการเป็น “The New Gen

Skincare Brand to Global” และนํามาซึ่งการเปิดตลาดในประเทศมาเลเซียอยางเป็นทางการในปี 2019 รวมถึง

การขยายการเติบโตไปสูประเทศกลุม AEC อยาง พมา, เวียดนาม, กัมพูชา, ลาว ในปี 2020 และขยายตลาดไปสู

ระดับโลกในอนาคตอีกดวย

นอกจากน้ี นู ฟอรมูลา ยังไดสรางความแข็งแกรงและภาพลักษณใหกับแบรนด เพื่อเตรียมความพรอมในการยก

ระดับไปส ูGlobal Brand ดวยการเปิดตัว Brand Ambassador คนไทยคนแรก โดยใช Beauty Blogger ชื่อดัง

อยาง “Mintchyy” นางสาวสมัชญา อัศวนิเวศน (มิน้) Youtuber ผูที่ชื่นชอบความสวยความงาม และรักในการแบง

ปันเคล็ดลับและความสุขใหคนดู โดยมีผูติดตามกวา 1 ลานคน เพื่อเป็นตัวแทนสื่อสารความจริงใจไปยังผูบริโภค วา



แบรนดเลือกผูใชจริงอยาง Mintchyy ผูที่มีแพสชันกลาลองผิดลองถูก มุงมัน่เลือกสรรจนเจอสิ่งที่ดีที่สุด และพรอม

ที่จะสงตอสิ่งดีๆใหคนอื่นเสมอ เชนเดียวกับ นู ฟอรมูลา นัน่เอง

นางสาวพรสุดา กลาวเพิ่มเติมวา “การเลือก Mintchyy ถือเป็นความเปลี่ยนแปลงกาวใหมของ แบรนดที่แสดงความ

จริงใจอยางชัดเจนขึ้น ดวยการบอกตัวตนของแบรนดผาน Mintchyy ที่มีทัง้คาแรคเตอรที่สดใสราเริง มีไลฟ สไตลที่

ใสใจดูแลตัวเองในทุกๆ เรื่อง กลาลองผิดลองถูก มุงมัน่เลือกสรรจนเจอสิ่งที่ดีที่สุดใหตัวเอง และมัน่ใจที่จะบอกตอ

สิ่งดีๆ เหลานัน้ใหกับผูอื่น อีกทัง้ Mintchyy ยังเป็นผูใชจริง ที่มีผิวแพงาย จึงจําเป็นตองใชผลิตภัณฑที่ตอบโจทยผิว

อยาง นู ฟอรมูลา มาตลอด จึงถือวา Mintchyy เป็น Brand Ambassador ที่สอดคลองกับแบรนดอยางแทจริง”

ปัจจุบันแบรนด “นู ฟอรมูลา” (NU FORMULA) มีโปรดักสไลนที่ตอบโจทยทุกปัญหาผิวถึง 2 กลุม ไดแก กลุมผิว

บอบบางแพงาย (Sensitive skin to all skin types) และกลุมผิวผสมถึงผิวมัน (Combination to oily skin) โดยมี

นู ฟอรมูลา มิเนอรัล คลีนซิ่ง วอเตอร (NU FORMULA Mineral Cleansing Water) ผลิตภัณฑคลีนซิ่งวอเตอรที่

ออนโยนและสะอาดตอผิว เป็น Hero Product ของแบรนด รวมถึงอีก 3 ผลิตภัณฑสําคัญอยาง นู ฟอรมูลา

เดอรมา เฟเชี่ยล คอตตอน (NU FORMULA Derma Facial Cotton), นู ฟอรมูลา อัลตรา เจนเทิ่ล เฟเชี่ยล คลี

นเซอร (NU FORMULA Ultra Gentle Facial Cleanser) นู ฟอรมูลา พอร ดีพ คลีนซิ่ง โฟม (NU FORMULA

Pore Deep Cleansing Foam) พรอมเปิดตัวสินคาลาสุด นู ฟอรมูลา อัลตรา เจนเทิ่ล เฟเชี่ยล คลีนเซอร (NU

FORMULA Ultra Gentle Facial Cleanser) ที่พรอมพา นู ฟอรมูลา กาวไปสูการเป็น “The New Gen Skincare

Brand to Global” เพื่อเติบโตในตลาด สกินแครระดับโลกอยางมัน่คง

ผูที่สนใจผลิตภัณฑ นู ฟอรมูลา (NU FORMULA) สกินแครแนวคิดใหม ที่ตอบโจทยทุกปัญหาผิว สามารถหาซื้อได

ที ่Watsons, KONVY.com, EVEANDBOY, Beautrium, Matsumoto Kiyoshi, Beauty Market, Stardust,

Hej, Nineti9, 24-shopping, shopat24, 7-Eleven, Beauty Playground และพบกันเร็วๆน้ีไดที่ Boots Retail

Website: www.nu-formula.com, Facebook: nuformulathailand หรือสอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมที่ เบญจ

วรรณ อุคชธรรม (PR manager) บริษทั อะโบฟแอนดบียอนด เซอรวิสแอนดซัพพลาย จํากัด โทร. 02-933-6623


