
น ูดเจ ผสานกลยุทธกับครีเอทีฟไอเดีย สรางงาน

โฆษณา “ดูแลมาดี” ให “น้ําผลไมมาลี” เต็มทัง้

รสชาติและคุณคาทางสารอาหาร

บริษัท มาลีสามพราน จํากัด (มหาชน) ผูปฏิวัติวงการผลไมไทย โดยมุงมัน่สรางสรรคนวัตกรรมใหมๆ ในฐานะผู

ผลิตและจําหนายผลไมกระป อง และน้ําผลไมตางๆ มายาวนานกวา 40 ปี จนกลายเป็นแบรนดที่รูจักคุนเคยกันอยาง

ดีในสังคมไทย และประสบความสําเร็จมาอยางตอเน่ือง ดวยความใสใจในคุณภาพของสินคา การคัดสรรผลไมชัน้ดี

จากไรของเกษตรกร “ครอบครัวมาลี” กวา 5,000 ครอบครัว ที่ตางก็รักและดูแลผลไมอยางดีตรงตามมาตรฐานของ

มาลีทุกขัน้ตอน  สวนผลิตภัณฑภายใตแบรนดมาลี แบงเป็นธุรกิจแปรรูป ผลไมกระป อง 10% และธุรกิจเครื่องดื่ม

90%

การรุกตลาดในชวงไตรมาสที่ 2 น้ี น้ําผลไมมาลี มีเป าหมายที่จะตอกยํา้แบรนดใหแข็งแกรงยิ่งขึน้ โดยมอบ

หมายให บริษัท น ูดเจ จํากัด เอเจนซี่ที่มีความเชี่ยวชาญในดาน Strategic Creative Brand Building

รับหนาที่สะทอนตัวตนของแบรนดมาลี ที่พิถีพิถันและใหความสําคัญกับทุกกระบวนการในการผลิตน้ําผลไม

ตัง้แตขัน้ตอนการคัดเลือกสายพันธุผลไมตางๆ การปลูก การดูแล การเก็บ ไปจนถึงบรรจุลงกลอง กลัน่มาเป็น

slogan ของมาลีวา  “Fruit with Care” โดยทางดานการสื่อสาร น ูดเจ เนนงานครีเอทีฟเชิงกลยุทธ เพื่อเจาะ

ลึก คอนซูเมอร อินไซท [Consumer Insight] และเลือกสรรชองทางสื่อสารในการสรางแบรนด และ

สามารถตอบโจทยทางธุรกิจไดอยางแทจริงและยั่งยืน ภายใตปรัชญาการทํางานที่มีรวมกัน คือ See Through

To Be Fearless – กลาคิดกลาทํา เพราะมองทะลุในทุกแงมุม  ผลที่ไดคือภาพยนตโฆษณาชุดใหม “ดูแลมาดี”

 

[youtube dkGh0jwfH_c]

แนวคิดและเน้ือหาในภาพยนตรโฆษณาชุด “ดูแลมาดี” ไดรับแรงบันดาลใจมาจากการใชชีวิตประจําวันของคนเมือง

ที่ตองคอยแขงกับเวลาอยูตลอด เป็นชีวิตที่สับสนและวุนวาย ทําใหไมคอยใสใจกับรายละเอียด และคนรอบขางมาก

นัก อยางเวลาชอปป้ิง ก็มักไมใสใจกับรายละเอียดของสินคาเทาที่ควร เอาเร็วเขาวา โดยหนังไดเปรียบเทียบชีวิต

ของชายผูหน่ึง ที่เป็นคนเมือง ใชชีวิตอยางเรงรีบ แมกระทั่งเวลาจับจายซือ้สินคาในซุปเปอรมารเก็ต หยิบ

จับอะไรไดก็โยนใสรถเข็น โฆษณาชุดนี้ชี ้ใหเห็นอีกแงมุมนึงของชีวิต วาเราไมจําเป็นตองเรงรีบจนละเลย

ความพิถีพิถันใสใจไป เปรียบเทียบกับบริษัทมาลี ซึ่งมอบความใสใจทุมเท และพิถีพิถันกับรายละเอียดใน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b9%8a-%e0%b8%9c%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b9%8a-%e0%b8%9c%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b9%8a-%e0%b8%9c%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%84/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/04/Kosana-Malee.jpg


ทุกขัน้ตอนการผลิต ซึ่งเน้ือหาภาพยนตรโฆษณา จะเลาวา “น้ําผลไมมาลี ถูกดูแลมาดี” อยางไร ตัง้แต การปลูก

ใหมีระยะหางกัน 5 เมตร เพื่อใหแตละตนไดเติบโตและรับสารอาหารอยางเต็มที่ ไปจนถึงการไมเรงเก็บ แตเลือกที่

จะรอ ใหผลไมโตเต็มที่ เต็มทัง้รสชาติและคุณคาทางสารอาหาร และสุดทาย คือการใชมือเก็บแตละผลอยางทนุ

ถนอม สําหรับงานโฆษณาชิน้นี้ มีความยาว 45 วินาที กําลังเผยแพรผานสื่อโทรทัศน  โดยผสานกับโซเซียล

เน็ตเวิรคบนโลกออนไลน  ซึ่งมั่นใจวาจะ สรางการรับรูถึงความใสใจในการผลิตสินคาคุณภาพ ภายใตแบ

รนด มาลี ไดเป็นอยางดี  

 

สําหรับ ทีมงานสรางสรรคผลงานโฆษณาของ “น ูดเจ” ชุดนี้ ประกอบดวย จุรีพร ไทยดํารงค  ทําหนาที่

Creative Chairwoman , เจสัน ลิม้ ทําหนาที่ Creative Director , ฐาปกรณ  อยูสกุล, อานนท กันทะวัง

และ ภูมิ คุนผลิน ทําหนาที่เป็น Art Director ในสวนของ Copy Writer  ดูแลโดย ฉัตรชัย ประเสริฐ

มรรค  ที่ขาดไมไดก็คือ ตอ ธนญชัย ศรศรีวิชัย เขามาทําหนาที่เป็น Director ดูแลอยางใกลชิด โดยทุก

คนลวนเป็นบุคลากรระดับแถวหนาของวงการโฆษณา ยิ่งได Phenomena Company Limited ดูแลงาน

ผลิต จึงทําใหงานภาพยนตโฆษณาชุด “ดูแลมาดี”  ตองตาและถูกใจผูบริโภคไดอยางรวดเร็ว อีกทัง้ ชวยผลักดัน

ยอดขายใหประสบผลสําเร็จตามเป าหมาย คือ เติบโตปีน้ี 100% จากปีที่ผานมามียอดขาย 3,000 ลานบาท เพิ่มเป็น

6,000 ลานบาท ไดไมยาก


