
“นา​สมี​เดีย​” เปิด​ตัว​ลุย​โฆษณา​ดิจิทัล​ใน​ไทย​ กรุย​ทาง

ตลาด​อา​เซี​ยน

– เปิด​ตัว​ใน​ไทย​เพื่อ​ปู​ทาง​สู​ตลาด​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ –

– พรอม​ตอบ​โจทย​ลูกคา​ใน​ประเทศ​และ​ภูมิภาค​ดวย​โซลูชัน่​ลาสุด​อยา​ง ADfork, AdMixer, adpacker –

นา​สมี​เดีย (Nasmedia Co.) บริษทั​ดาน​การ​ตลาด​สื่อ​ดิจิทัล​ใน​เครือ​ของ​ เคที​ คอ​รป (KRX: 030200; NYSE: KT) ซึ่ง

เป็น​บริษทั​โทรคมนาคม​ราย​ใหญ​ที่สุด​ของ​เกาหลี​ใต​ ได​จัด​ตัง้​บริษทั​ใน​ประเทศ​ไทย​ เพื่อ​เรง​ขยาย​ตลาด​ใน​เอเชีย​ตะวัน

ออก​เฉียง​ใต

บริษทั​ นา​สมี​เดีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด (KOSDAQ: 089600) จะ​เปิด​ตัว​ใน​วัน​ที่​ 30 สิงหาคม​น้ี​ และ​จะ​เริ่ม​ตน​การ

ดําเนิน​งาน​ดวย​การ​ทําตลาด​บน​เฟซบุกโดย​ใช ADfork โซลูชัน​โฆษณา​เฉพาะ​ทาง​ของ​นา​สมี​เดีย

คุณ​คิม เบียง​-โจ​ ซี​อี​โอบ​ริ​ษทั นา​สมี​เดีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ และ​หัวหน า​สํานักงาน​ธุรกิจ​ทัว่​โลก​ของ​นา​สมี​เดีย​ ซึ่ง

เป็น​ผูนําดาน​การ​ตลาด​โฆษณา​ดิจิทัล​ของ​เกาหลี​ใต​ กลาว​วา​ “เรา​พรอม​แลว​ที่​จะ​ขยาย​ธุรกิจ​ของ​เรา​ไป​ยัง​ตาง​ประ​เทศ​

หลัง​จาก​ที่​ได​ตัง้​ทีม​พิเศษ​ขึ้น​เมื่อ​ปี​ที่​ผาน​มา​เพื่อ​ตอบ​รับ​ลูกคา​ของ​เรา​ที่​ตองการ​ทําตลาด​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ บริษทั​ของ​เรา

ใน​ประเทศไทย​จะ​เป็น​จุด​เริ่ม​ตน​สําหรับ​ความ​สําเร็จ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ตลอด​จน​ทัว่​ทัง้​เอ​เชีย​”

Adfork เป็น​โซลูชัน​โฆษณา​ของ​นา​สมี​เดีย​ที่​ได​รับ​การ​ปรับ​แตง​เพื่อ​รองรับ​การ​ทําตลาด​ทาง​เฟซบุก โดย Adfork จะ

ทําการ​คัด​และ​แบง​ประเภท​ขอมูล​ลูกคา​เพื่อ​ให​คาด​การณ​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ที่​มี​มูลคา​สูง​ได​อยาง​แมน​ยํา และ​ทําให

แคมเปญ​โฆษณา​มี​ประสิทธิภาพ​สูง​สุด​ ทัง้​น้ี​ ดวย​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ที่​ยอด​เยี่ยม​ของ ADfork เฟซบุกจึง​ได​แตง​ตัง้​ให​

นา​สมี​เดีย​ เป็น​พันธมิตร​ดาน​การ​ตลาด​ใน​สวน​ของ​เทคโนโลยี​โฆษณา​ ใน​เดือน​มิถุนายน​ 2​560

นา​สมี​เดีย​ยัง​มี​แผนที่​จะ​เปิด​ตัว​แพลตฟอรม​โฆษณา​บน​มือ​ถือ​ที่​ชื่อ​วา AsMixer และ Adpacker ตาม​ลําดับ​ผาน​บริษทั

ใน​ไทย​ โดย AdMixer เป็น​ตลาด​ซื้อ​ขาย​โฆษณา​ออนไลน​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ​เกาหลี​ใน​รูป​แบบ​ของ​การ​ประมูล​แบบ​เรี​ยล

ไท​ม (RTB) ซึ่ง​การ​ซื้อ​ขาย​ที่​เกิด​ขึ้น​บน​แพ​ลตฟอรม​น้ี​เป็นการ​ซื้อ​และ​ขาย Impression หรือ​จํานวน​การ​แสดง​ผล

โฆษณา​ออนไลน​ ผาน​ทางการ​ประมูล​ที่​แสดง​ผล​แบบ​นาที​ตอ​นา​ที​ ขณะ​ที่ Adpacker จะ​ใช​จุด​ขอมูล​นับ​พัน​ลาน​จุด

เพื่อ​การ​กําหนด​เป า​หมาย​ผู​ชม​ รวม​ทัง้​กลับ​ไป​ยัง​กลุม​เป า​หมา​ย (Retargeting) ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ

นอกจาก​น้ี​ นา​สมี​เดีย​ยัง​มี​ภารกิจ​ให​ความ​ชวย​เหลือ​นัก​พัฒนา​เกม​ของ​ไทย​ใน​การ​บุก​ตลาด​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​

โดย​บริษทั​จะ​ใช​ประโยชน​จาก​แพลตฟอรม​การ​ทําตลาด​ผาน​แอ​ปที่​พัฒนา​ขึ้น​เพื่อ​การ​น้ี​โดย​เฉ​พา​ะ ทัง้​น้ี Nswitch เป็น

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a2%e0%b9%82/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%99%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%a2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a5%e0%b8%b8%e0%b8%a2%e0%b9%82/


แพลตฟอรม​ที่​ได​รับ​การ​พิสูจน​แลว​วา​มี​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​ชวย​เหลือบ​ริ​ษทัเกม​ราย​ใหญ​ของ​เกาหลี​ใน​การ​ทํากิจกรรม

การ​ตลาด​ใน​ประเทศไทย​และ​ใน​ภูมิ​ภาค

บริษทั​ นา​สมี​เดีย​ (ประเทศ​ไทย​) จะ​เขา​รวม​งาน Digital Advertising Association of Thailand (DAAT) Day

ประจําปี​ 2​561 ซึ่ง​เป็น​งาน​สัมมนา​สําหรับ​อุตสาหกรรม​การ​สื่อสาร​ดิจิทัล​ที่​ใหญ​ที่สุด​ของ​ประ​เทศ​ จัด​ขึ้น​ใน​วัน​ที่​ 30 สิง

หา​คม​ โดย​นา​สมี​เดีย​ ใน​ฐานะ​ผู​สนับสนุน​หลัก​ของ​งา​น ​จะ​เปิด​ตัว​แพลตฟอรม​การ​ตลาด​ พ​รอม​นําเสนอ​ความ​สามารถ

ดาน​ตาง​ ๆ ของ​บริษทั​ ตลอด​จน​ขอมูล​เชิง​ลึก​ทาง​ธุรกิจ​ใน​งาน​น้ี

ปัจจุบัน​ ประเทศไทย​มี​ผู​ใช​งาน​เฟซบุกม​ากที่สุด​เป็น​อัน​ดับ​ 8 ของ​โลก​ จาก​รายงาน​ประจําปี​ 2​561 ของ We Are

Social และ Hootsuite โดย​เฉพาะ​ใน​กรุงเทพ​มหา​นคร​ มี​ผู​ใช​งาน​เฟซบุกประจํามากกวา​ผู​ใช​ใน​เมือง​อื่น​ ๆ ทัว่​โลก​

อัตราสวน​ของ​ผู​ใช​งาน​เฟซบุกตอ​จํานวน​ประชากร​อยู​ที่​ 67% เมื่อ​เทียบ​กับ​คา​เฉลี่ย​ทัว่​โลก​ซึ่ง​อยู​ที่​ 39% นอกจาก​น้ี​

จาก​การ​วิเคราะห​ขอมูล​การ​ตลาด​ของ Newzoo พบ​วา​ ประเทศไทย​ยัง​เป็น​ตลาด​เกม​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย

ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ดวย​สวน​แบง​การ​ตลาด​ 2​3%

นับ​ตัง้แต​กอ​ตัง้​ขึ้น​เมื่อ​ปี​ 2​543 ใน​ชื่อ Doubleclick Korea บริษทั​ก็ได​กาว​ขึ้น​เป็น​ผูนําตลาด​สื่อ​ดิจิทัล​ที่​กําลัง​ขยาย​ตัว

ของ​เกาหลี​ใต​ ดวย​ความ​เชี่ยวชาญ​อัน​โดด​เดน​ดาน​การ​โฆษณา​ทาง​ออนไลน​ บน​มือ​ถือ​ ทาง IPTV ตลอด​จน​โทรทัศน

และ​วิทยุ​ดิจิทัล​ รวม​ทัง้​โซลูชัน​โฆษณา​กลาง​แจง​ บริษทั​เปลี่ยน​ชื่อ​เป็น​ นา​สมี​เดีย​ ใน​ปี​ 2​545 และ​ได​เขา​เป็น​สวน​หน่ึง

ของ​ เคที​ คอ​รป ใน​ปี​ 2​551 กอน​ที่​จะ​จด​ทะเบียน​ใน​ตล​าด KOSDAQ ซึ่ง​เป็น​ตลาด​รอง​สําหรับ​ซื้อ​ขาย​หุน​กลุม

เทคโนโลยี​ของ​เกาหลี​ใต​ ใน​ปี​ 2​556

สื่อมวลชน​ติด​ตอ

สอบถาม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ไดที่​ทีม​สื่อมวลชน​สัมพันธ​ตาง​ประ​เทศ: kt.fmrt@gmail.com

เกี่ยว​กับ KT CORP. (KRX: 030200; NYSE: KT)

เคที​ คอรปอเรชัน่​ เป็น​ผู​ให​บริการ​โทรคมนาคม​ราย​ใหญ​ที่สุด​ของ​เกาหลี​ที่​กอ​ตัง้​ขึ้น​ใหม​ใน​ปี​ 2​5241 ภาย​ใต​พระ​ราช

บัญญัติ​ธุรกิจ​โทร​คม​นา​คม​ ขณะ​น้ี​ บริษทั​เป็น​ผูนําใน​ยุค​แหง​นวัตกรรม​ใน​เกาหลี​ใต​ ซึ่ง​มี​การ​เชื่อม​ตอ​อินเทอรเน็ต​มาก

ที่สุด​ใน​โลก​ บริษทั​เป็น​ผูนําการ​ปฏิวัติ​อุตสาหกรรม​ครัง้​ที่​ 4 ดวย​เครือ​ขาย​แบบ​ใช​สาย​และ​แบบ​ไร​สาย​ความเร็ว​สูง​

และ​เทคโนโลยี​ไอ​ซี​ที​เชิง​นวัตกรรม​ หลัง​จาก​ติด​ตัง้​สาย​โทรศัพท​พื้น​ฐาน​จํานว​น ​4.​5 ลาน​คู​สาย​ให​แก​ผู​ใช​ 2​0 ลาน​คน

ภายใน​ระยะ​เวลา​เพียง​ 12 ปี​ เคที​ ยัง​เป็น​ผู​ให​บริการ​เทเลคอม​ราย​แรก​ที่​นําเสนอ​บริการ​เครือ​ขา​ย 5G ขัน้​ทดลอง​ทัง้

ระบบ​ใน​ปี​ 2​561 นับ​เป็น​ความ​พยายาม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​อีก​ขัน้​ของ​เคที​เพื่อ​สง​มอบ​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​จําเป็น​

ขณะ​ที่​บริษทั​พยายาม​กาว​ขึ้น​เป็น​บริษทั​ดาน​ไอ​ซี​ที​อันดับ​หน่ึง​ และ​บริษทั​ของ​ประ​ชา​ชน

สามารถ​ดู​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ไดที่​เว็บไซต​ภาษา​อัง​กฤษ: https://corp.kt.com/eng/
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