
“นครหางโจว” จัดแคมเปญโปรโมทภาพลักษณ การ

เป็นจุดหมายปลายทางสําหรับไมซ

เจาหน าที่เทศบาลนครหางโจว ซึ่งเป็นเมืองศูนยกลางการคา การทองเที่ยว และวัฒนธรรมที่สําคัญในภาคตะวันออก

ของจีน ไดกําหนดเป าหมายปฏิรูปเมืองและโปรโมทภาพลักษณของเมืองในฐานะจุดหมายปลายทางชัน้นําของ

อุตสาหกรรมการประชุม การทองเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล การจัดประชุมนานาชาติ และการจัดนิทรรศการ หรือไมซ

(Meeting, Incentive, Convention and Exhibition: MICE) และในการดําเนินการขัน้แรกตามวัตถุประสงคดัง

กลาว เมื่อวานน้ีทาง Business Events Hangzhou ซึ่งเป็นหนวยงานรัฐบาลที่รับผิดชอบในดานการสงเสริมและจัด

กิจกรรมที่เกี่ยวของกับไมซในนครหางโจว ไดจัดการประชุมขึ้นเพื่อโปรโมทสโลแกน “Hangzhou, Inspiring New

Connections” นอกจากน้ี ในชวงครึ่งแรกของปี 2560 นครหางโจวยังมีแผนจัดกิจกรรมสงเสริมไมซ ควบคูไปกับ

การกระจายขาวที่เกี่ยวของกับสโลแกนใหมน้ี ซึ่งรวมถึงการจัดกิจกรรม CEO Fam Trip, Hangzhou MICE

Promotion Season และ Panoramic Map of Hangzhou as a MICE Destination

http://photos.prnasia.com/prnh/20170119/0861700743

นครหางโจวขึ้นแทนเมืองแรกของจีนที่เป็นจุดหมายปลายทางไมซอยางเป็นทางการ

นครหางโจวไดเป็นสถานที่จัดการประชุมหลากหลายรายการในปี 2559 ที่ผานมา อันเป็นผลมาจากแคมเปญขอเสนอ

สุดพิเศษแหงปีสําหรับอุตสาหกรรมไมซ ซึ่งดึงดูดเม็ดเงินทะลุ 30 ลานหยวน (ประมาณ 4.3 ลานดอลลารสหรัฐ) ที่

สําคัญคือ รัฐบาลใชงบประมาณในการโปรโมทแคมเปญดังกลาวไปเพียง 1 ใน 15 ของรายรับขางตน ยิ่งไปกวานัน้

จากขอมูลของ International Congress and Convention Association (ICCA) ยังพบวา หางโจวติดอันดับ 100

เมืองที่เป็นจุดหมายปลายทางไมซระดับโลกเป็นครัง้แรก อีกทัง้ยังติด 1 ใน 3 เมืองที่เป็นจุดหมายปลายทาง

ไมซของจีนอีกครัง้

เมื่อสิน้ปีที่ผานมา นครหางโจวไดเปิดตัวสโลแกนใหม “Hangzhou, Inspiring New Connections” ในการประชุม

China Meetings Industry Convention ครัง้ที่ 9 ซึ่งทําใหนครหางโจวกลายเป็นเมืองแหงแรกของจีนที่เป็นจุด

หมายปลายทางไมซอยางเป็นทางการ

นครหางโจวเตรียมปลอย 2 แคมเปญการตลาดในครึ่งแรกของปี 2560

นครหางโจววางแผนเปิดตัวแคมเปญการตลาดที่สําคัญ 2 แคมเปญในปี 2560 ไดแก CEO Fam Trip และ
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Hangzhou MICE Promotion Season

สําหรับแคมเปญ CEO Fam Trip ที่แสดงถึงความเป็นมืออาชีพของของนครหางโจวน้ี เป็นแคมเปญการตลาดแบบ

ออฟไลนที่เชิญชวนนักธุรกิจจากทัว่โลกใหมาเยี่ยมเยือนนครหางโจว รวมทัง้สัมผัสถึงคุณภาพการบริการแบบเหนือ

ชัน้ในการจัดประชุมและนิทรรศการแบบครบวงจร ซึ่งเป็นแรงผลักดันอุตสาหกรรมไมซในนครแหงน้ี โดยบริษทัชัน้

นําระดับโลก 500 บริษทั ผูจัดการประชุมระดับมืออาชีพ ตลอดจนสื่อมวลชนและเหลาผูทรงอิทธิพลในอุตสาหกรรม

ตางไดรับเชิญมาเขารวมแคมเปญน้ี

สวนแคมเปญ Hangzhou MICE Promotion Season เป็นการรวมมือกับบรรดาแพลตฟอรมอีคอมเมิรซชัน้นําของ

จีน เพื่อนําเสนอทรัพยากรไมซที่มีอยูมากมายในนครหางโจว ซึ่งคาดวาจะตอบโจทยความตองการของผูจัดการ

ประชุมทัง้หลายไดเป็นอยางดี

นอกจากน้ี บรรดาผูประกอบธุรกิจในนครหางโจวตางมีสวนรวมโดยตรงหรือชวยจัดหาบริการตามแผนการโปรโมท

อุตสาหกรรมไมซของเมือง ดวยการเขารวมการประชุมและมหกรรมการทองเที่ยวที่จัดขึ้นทัง้ในประเทศจีนและตาง

ประเทศ

นครหางโจวมีแผนที่จะเปิดเผยโครงการอื่นๆเพิ่มเติมในปี 2560 เพื่อดึงดูดใหนานาชาติมาจัดการประชุมที่หางโจ

วกันมากขึ้น ซึ่งเป็นขัน้ตอนตอไปในการยกระดับภาพลักษณในฐานะจุดหมายปลายทางของการจัดประชุมนานาชาติ

อยางแทจริง
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