
ธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธของเมอรคเปิดตัวแคมเปญ

ใหมๆ ภายใตโครงการใหญ WE100

– ธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธเรงเครื่องโครงการ WE100(R) ดวยการเปิดตัวโครงการความรวมมือครัง้ใหมกับเหลา

เภสัชกรในสหราชอาณาจักร เพื่อสนับสนุนการมีอายุยืนถึง 100 ปีอยางมีสุขภาพดี

– Femibion(R) รวมยกยองคุณแม working mom ดวยแคมเปญใหม “MumPlus”

– แบรนดวิตามินด ีVigantol(R) เปิดตัวผลิตภัณฑใหม Vigantolvit(R)

เมอรค (Merck) บริษทัวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีชัน้นํา ไดใชพลังขับเคลื่อนอันแข็งแกรงของธุรกิจคอนซูเมอรเฮ

ลธเพื่อเปิดตัวโครงการใหมๆ ภายใตโครงการใหญอยาง WE100 รวมถึงสองแบรนดชัน้นําของธุรกิจคอนซูเมอรเฮ

ลธ โดยโครงการ WE100 มีจุดมุงหมายเพื่อเตรียมสังคมใหพรอมเขาสูยุคที่มนุษยมีอายุยืนถึง 100 ปีอยางมีสุขภาพ

ดี

โครงการความรวมมือครัง้ใหมกับเภสัชกรในสหราชอาณาจักร เพื่อการใชชีวิตอยางมีสุขภาพดี

หลังจากที่ไดมีการเผยแพรรายงานสมุดปกขาว (
http://www.merckgroup.com/en/expertise/consumer-health/our-consumer-health-debate/white-paper.
html ) เมื่อเดือนพฤศจิกายน 2560 เพื่อจุดประกายในการเตรียมสรางเด็กรุนใหมใหมีอายุยืนยาวถึง 100 ปีอยางมี

สุขภาพดี ลาสุด ธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธของเมอรคยังคงเดินหน าทําตามเป าหมายดังกลาว ดวยการเป็นสะพานเชื่อม

ชองวางระหวาง “การมีอายุยืน” กับ “การมีอายุยืนอยางมีสุขภาพดี” โดยไดสานความรวมมือกับบรรดาเภสัชกรใน

สหราชอาณาจักรภายใตโครงการใหม “Young for Old, Old for Young” เพื่อใหความรูในเรื่องน้ีโดยเฉพาะ

โครงการดังกลาวเนนสนับสนุนเหลาเภสัชกรในการรับมือกับปัญหาที่ผูสูงวัยตองเผชิญ เชน ภาวะทุพโภชนาการ

โดยมูลนิธิโภชนาการอังกฤษเปิดเผยวา ผูสูงวัยมากถึง 1 ใน 7 มีความเสี่ยงในการขาดสารอาหาร[1] ดังนัน้ โครง

การ “Young for Old, Old for Young” จึงเขามาชวยเติมเต็มในจุดน้ี โดยจะใหความรูแกเหลาเภสัชกรเพื่อใหมี

ทักษะมากขึ้นในการประเมินความจําเป็นและใหคําแนะนําดานสุขภาพและโภชนาการที่เหมาะสมแกผูบริโภค

Uta Kemmerich-Keil ซีอีโอและประธานธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธของเมอรค กลาววา “ปรัชญาเบื้องหลังโครงการ

WE100 หยัง่รากลึกบนความเชื่อที่วา เมื่อผูคนมีอายุยืนขึ้น การมีอายุยืนอยางมีสุขภาพดีที่สุดเทาที่จะเป็นไปได

ควรเป็นสิ่งที่คนทุกยุคใหความสําคัญมากที่สุด” สําหรับในสหราชอาณาจักรนัน้ โครงการ WE100 ไดรับการ

สนับสนุนและความสนใจจากผูกําหนดนโยบายหลายทาน หน่ึงในนัน้คือสมาชิกสภาผูแทนราษฎร Eleanor Smith

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%ae%e0%b8%a5%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%82-3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%ae%e0%b8%a5%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%82-3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b8%b9%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%80%e0%b8%ae%e0%b8%a5%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%82-3/


จากพรรคแรงงาน

แคมเปญ “MumPlus” โดย Femibion รวมยกยองคุณแม working mom ทุกคน

ผลสํารวจลาสุด[2] โดย Femibion แบรนดวิตามินรวมสําหรับสตรีมีครรภซึ่งเป็นแบรนดสําคัญภายใตธุรกิจคอนซูเม

อรเฮลธ พบวา ผูหญงิ 62% เชื่อวาการมีบตุรจะทาํใหความกาวหน าในอาชพีตองชะลอออกไปหรอืหยดุลง ดวยเหตุน้ี

Femibion จึงรณรงคใหเกิดการเปลี่ยนแปลงความเชื่อที่ฝังรากลึกน้ี พรอมกับผลักดันใหความเป็นแมไดรับการ

ยกยองและเป็นสิ่งที่ควรภาคภูมิใจ โดยผลการสํารวจพบวา ผูหญิง 94% เห็นดวยกับเป าหมายน้ี แตในขณะเดียวกัน

ก็ยอมรับวา ความเป็นจริงอาจไมไดเป็นไปตามความคาดหวังเสมอไป

ทางแบรนดไดเปิดตัวคลิปวิดีโอชุดใหมเพื่อใหกําลังใจผูหญิงทุกคนวา “ความเป็นแมและอาชีพ” สามารถไปดวยกัน

ไดโดยไมตองเลือกอยางใดอยางหน่ึง และยังไดมีการเปิดตัวแคมเปญ MumPlus บนเพจลิงคอิน (

https://de.linkedin.com/company/mumplus ) เพื่อเชิญชวนเหลาสตรีใหรวมสนับสนุนแคมเปญ พรอมกระตุนให

นายจางเปลี่ยนความคิดเกี่ยวกับ working mom นอกจากนัน้ยังมีการสราง “สัญลักษณ” บนลิงคอิน ซึ่ง working

mom สามารถนําไปประดับโปรไฟลของตนเอง เพื่อแสดงจุดยืนวาความเป็นแมสามารถเพิ่มคุณคาใหกับสถานที่

ทํางานได ทัง้น้ี Femibion ยังคงเดินหน าพลิกโฉมธุรกิจสูดิจิทัล ดวยการตลาดที่มุงเนนการสานสัมพันธกับผูบริโภค

บนโลกออนไลนเป็นหลัก เชน การจุดประกายการสนทนาบนลิงคอิน ซึ่งเป็นแพลตฟอรมสําคัญสําหรับ working

mom ที่สรางโปรไฟลงานของตนบนระบบออนไลน

ความสําเร็จในการตอยอดแบรนดคือหัวใจของ Vigantol

Vigantol แบรนดวิตามินดีอันดับหน่ึงในเยอรมนี[3] ประสบความสําเร็จในการตอยอดแบรนด ดวยการเปิดตัว

ผลิตภัณฑอาหารเสริม Vigantolvit ในเยอรมนี (2000 IU) โดยผลิตภัณฑใหมน้ีมีสวนสําคัญที่ทําใหแบรนดเติบโต

อยางแข็งแกรงในระดับเลขสองหลักในตลาดดังกลาว

Vigantolvit ไดเปิดตัวแคมเปญใหมเมื่อไมนานมาน้ี เพื่อแสดงใหเห็นวาการใชชีวิตอยางใสใจและมีสุขภาพดีจะทําให

คุณพรอมสูอนาคตอันกระฉับกระเฉง โดยบอกเลาผานเรื่องราวของคุณยายวัย 60 ปีทานหน่ึงที่ยังคงเลน

กระดานโตคลื่นกับลูกสาวและหลานสาวไดแบบสบายๆ ซึ่งแสดงใหเห็นถึงความปรารถนาของ Vigantolvit ในการ

สานสัมพันธของคนตางวัยดวยไลฟ สไตลที่คลองแคลว แคมเปญน้ีริเริ่มขึ้นตามสโลแกน “Young with old. Old

with Young.” ซึ่งสอดคลองกับเป าหมายของธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธในการเตรียมสังคมใหพรอมเขาสูยุคที่มนุษย

มีอายุยืนถึง 100 ปีอยางมีสุขภาพดี

เกี่ยวกับธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธของเมอรค

ธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธของเมอรค มุงเตรียมสังคมใหพรอมเขาสูยุคที่มนุษยมีอายุยืนถึง 100 ปีอยางมีสุขภาพดี ผาน



การสนับสนุนโครงการ WE100(R) อันประกอบดวยโครงการยอยๆ และความพยายามในการสื่อสารตามเป าหมาย

ดังกลาว โดยแบรนดชัน้นําภายใตธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธของเมอรค เชน Neurobion(R), Bion(R), Nasivin(R),

Seven Seas(R), Dolo-Neurobion(R) และ Femibion(R) ตางใหการสนับสนุนเป าหมายอันสําคัญยิ่งน้ีผาน

นวัตกรรมที่สรางสรรคขึ้นเพื่อผูบริโภค ธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธมีพนักงานกวา 3,800 คนในกวา 40 ตลาดทัว่โลก

แบรนดตางๆภายใตธุรกิจคอนซูเมอรเฮลธทํายอดขายรวมตอปีกวา 1 พันลานดอลลาร ทัง้น้ี คอนซูเมอรเฮลธเป็น

สวนหน่ึงของธุรกิจเฮลธแครในเครือเมอรค กรุป ซึ่งมีสํานักงานใหญในเมืองดารมสตัดท ประเทศเยอรมนี รับชม

ขอมูลเพิ่มเติมไดที่ http://www.merck-consumer-health.com หรือ https://twitter.com/merck_ch

ขาวประชาสัมพันธทัง้หมดของเมอรคไดรับการเผยแพรผานทางอีเมลในเวลาเดียวกับที่มีการเผยแพรผานทาง

เว็บไซตของเมอรค กรุณาเขาไปที่ http://www.merckgroup.com/subscribe เพื่อลงทะเบียนออนไลน เปลี่ยนแป

ลง หรือยกเลิกบริการน้ี

เกี่ยวกับเมอรค

เมอรค คือบริษทัวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีชัน้นําในดานการดูแลสุขภาพ ชีววิทยาศาสตร และเพอรฟอรแมนซ

แมททิเรียล พนักงานราว 50,000 คนของบริษทัไดรวมกันพัฒนาเทคโนโลยีตางๆ ที่ชวยปรับปรุงและยกระดับ

คุณภาพชีวิต ตัง้แตยาชีวภาพเพื่อรักษาโรคมะเร็งหรือโรคปลอกประสาทอักเสบ ระบบที่ทันสมัยสําหรับการวิจัยทาง

วิทยาศาสตรและการผลิต ไปจนถึง liquid crystal ที่ใชกับสมารทโฟนและโทรทัศน LCD ทัง้น้ี ในปี 2559 เม

อรคทํายอดขายได 1.5 หมื่นลานยูโร ใน 66 ประเทศ

เมอรค เป็นบริษทัเภสัชภัณฑและเคมีที่เกาแกที่สุดในโลก โดยกอตัง้ขึ้นเมื่อปีพ.ศ. 2211 และปัจจุบันครอบครัวผูกอ

ตัง้ยังคงเป็นผูถือหุนใหญของกลุมบริษทัที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย เมอรคครอบครองสิทธิ ์ในชื่อและแบรนด

“เมอรค” ทัว่โลก ยกเวนในสหรัฐอเมริกาและแคนาดา ซึ่งบริษทัดําเนินธุรกิจในชื่อ อีเอ็มดี โซโรโน, มิลลิพอรซิกมา

และอีเอ็มดี เพอรฟอรแมนซ แมททิเรียล
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