
“ธอทฟูล” เปิดเคล็ดลับป้ันธุรกิจยุค 4.0 ผาน
Facebook

โลกดิจิตอลทําใหพฤติกรรมการเสพสื่อของผูบริโภคยุคน้ีเปลี่ยนแปลงไป คนเราทุกวันน้ีดูโทรทัศนและอานหนังสือ

น อยลง แตหันมาเสพขาวและสื่อสารทางโซเชียลมีเดียกันมากขึ้น โดยเฉพาะ Facebook ซึ่งปัจจุบันมีคนไทยเลนอยู

ประมาณ 35 ลานคน ไดกลายเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ สามารถสรางโอกาสในการแจงเกิดและ

สรางยอดขายใหกับผูประกอบการ

นายบานิ แทน รองประธานอาวุโสและกรรมการผูจัดการดานการจัดการ บริษทั ธอทฟูล ประเทศไทย จํากัด กลาววา

รัฐบาลกําลังเรงขับเคลื่อนประเทศไทยใหกาวสู Thailand 4.0 สงผลใหภาคธุรกิจและอุตสาหกรรมจําเป็นตองปรับตัว

โดยมุงเนนการใชความรู ความคิดสรางสรรค การนําเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาใชในการทําธุรกิจ รวมถึงการมีตัว

ตนอยูบนโลกออนไลนก็ถือเป็นเรื่องจําเป็น และก็คงหนีไมพนแพลตฟอรมใหญๆ อยาง Facebook, Youtube และ

Instagram ซึ่งเป็นที่มาของ Influencer หรือ Net Idol ที่หลายๆ คนติดตามกันอยู บางคนอาจจะมีผูติดตามอยูบน

Facebook หรือบางก็อยูบน Youtube อยางใดอยางหน่ึง โดยเฉพาะการใช Facebook ในเชิงธุรกิจเพื่อเพิ่มยอดคน

ติดตามนัน้ไดถูกใชอยางแพรหลายเพื่อเขาถึงคนทุกเพศทุกวัย

บริษทั ธอทฟูล ประเทศไทย จํากัด ในฐานะ Youtube Partner มีหน าที่ในการสงเสริมและพัฒนา ใหกับ

Influencer ที่มีผลงานบน Youtube จึงไดจัดการฝึกอบรม “Thoughtful Boot Camp” ในหัวขอ “Facebook

Marketing : Intro to Facebook Page” ใหกับ Youtube Creator ที่เป็นพารทเนอรกับธอทฟูล ประเทศไทย โดย

มี อ.เดชา วัฒนสุพงษ หรือ “โคชหมี” แอดมินเพจ “คิดวาดีก็ทําตอไป” กูรูดานการทําตลาดที่มีผูติดตามบน

Facebook กวา 2 ลานไลค เป็นวิทยากร นอกจากน้ี ยังมี Youtube Creator เขารวมมากมาย อาทิ ชอง

Softpomz, Dek Jew Chill Out, KNN | kanninich, Sunbeary, Papapha DIY และ Picnicly มีการแชรขอมูล

และประสบการณตรงที่เกิดขึ้นในโลกออนไลนใหเขาใจอยางชัดเจน สอนวิธีการใช Facebook Ads แบบลึกซึ้งเพื่อให

ผูเขาอบรมเรียนรูวิธีการใชเครื่องมือทางการตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพและเขาถึงกลุมเป าหมาย

อ.เดชา วัฒนสุพงษ หรือ “โคชหมี” กลาววา ปัจจุบันคนไทยครองแชมป ชอปป้ิงออนไลนผานโซเชียลมีเดียมากสุดที่

ในโลก เป็นประเทศมหาอํานาจในการซื้อสินคาออนไลน และถือเป็นโอกาสสําหรับผูประกอบการโดยเฉพาะเอสเอ็มอี

ที่มีไมไดมีเงินทุนมากนักใหสามารถเขาถึงผูซื้อหรือกลุมลูกคาไดมากขึ้น การจะขายของใหไดเยอะๆ ก็ตองเขาถึงคน

ใหไดเยอะๆ ดวย ชองทางไหนละที่จะเขาถึงลูกคาไดงายและเร็วที่สุด ถาเป็นสมัยกอนก็ตองเป็นสื่อทีวี. แตถาเป็น

ธุรกิจเอสเอ็มอี ก็คงไมมีโอกาสแนนอน เพราะคาโฆษณานาทีละเป็นแสนๆ แตในปัจจุบัน ทีวี.ไมใชสื่อหลักอีกตอไป

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%98%e0%b8%ad%e0%b8%97%e0%b8%9f%e0%b8%b9%e0%b8%a5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%9b%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%98%e0%b8%ad%e0%b8%97%e0%b8%9f%e0%b8%b9%e0%b8%a5-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%84%e0%b8%a5%e0%b9%87%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%9b%e0%b8%b1/


แลว เรามีโอกาสในการเขาถึงลูกคาไดอยางรวดเร็ว งายดาย และไมตองใชเงินมากมาย ดวยการสราง Facebook

Fanpage ซึ่งหัวใจสําคัญอยูที่การทําใหคนเห็นสินคาหรือบริการของคุณมากที่สุดนัน่เอง

โคชหมี ยกเคสตัวอยางผูที่ประสบความสําเร็จบน Facebook เริ่มจาก “สมชาย พงศสราญ” หรือ “อาจารยซี”

เจาของเพจสอนภาษาอังกฤษ “Coaching for English” มีความรูเรื่อง Facebook เป็นศูนย แตหลังจากไดรับความ

รูจากการเขาคอรสอบรมและนําไปปรับใชจริง ปรากฏวาจาก 2 เดือนแรกที่ทําการตลาดแบบลองผิดลองถูก ไดยอด

ไลคมา 500 คน เขาสามารถสรางคอนเทนตที่ดึงดูดกลุมเป าหมายจนกลายเป็นฐานแฟนเพจได 100,000 คน

ภายในระยะเวลา 1 เดือน ปัจจุบันมียอดแฟนเพจอยูที่ประมาณ 300,000 คน หลักสูตรที่เปิดสอนมีคนเรียนเต็มตล

อด เมื่อคนรูจักมากขึ้น โอกาสก็เปิดกวางใหเขาเดินสายไปทัว่ประเทศ มีอีเมลที่สงเขามาฝากขอความไวในระดับ

หลักหมื่นเพื่อตอยอดขยายตลาดตอไป

อีกหน่ึงเคสที่นาสนใจคือ “อนัญญา ธันยวัจกุล” หรือ “ป ุย” เจาของเพจ “Earrings up” อดีตสาวออฟฟิศที่ทดลอง

ขายตุมหูทางออนไลนเพราะความชอบสวนตัว เธอไดรับคําแนะนําเกี่ยวกับการถายภาพสินคาวาตองถายใหสวย

ทําใหสินคาดูมีราคาแพงกวาราคาขายจริง โดยขายตุมหูในราคาคูละ 220 บาท ลูกคาตางมาอุดหนุนเน่ืองจากรูสึกวา

สินคาที่เห็นผานภาพนัน้ไมแพง จากนัน้เธอไดทดลองทําโฆษณาผานทาง Facebook แบบเจาะเซกเมนตเพื่อหากลุม

ลูกคาตัวจริง แลวเนนสื่อสารกลุมน้ีแบบเต็มที่จนไดยอด 10,000 ไลค ภายใน 3 วัน ปัจจุบันมีผูติดตามเพจ 55,000

คน และมียอดขายตุมหูเฉลี่ยเดือนละ 1,000 คู

“ทุกวันน้ีโลกเปลี่ยนแปลงเร็วมาก เป็นโลกของปลาเร็วกินปลาชา ไมใชปลาใหญกินปลาเล็ก เอสเอ็มอีหลายคนที่

ประสบความสําเร็จในวันน้ี ลวนแตเคยเป็น Nobody ที่ไมมีใครเคยรูจักมากอนทัง้นัน้ และหลายคนก็เลน

Facebook ไมเกง แตเมื่อไดปรับวิธีคิดใหมวา Facebook ไมใชแค Facebook แตเป็นเครื่องมือตัวหน่ึงที่สามารถ

ทําใหเป าหมายทางธุรกิจชัดเจนขึ้น ก็สามารถชนะได ที่สําคัญคือ ตองลงมือทําทันที และการตลาดออนไลนตองปรับ

เปลี่ยนตลอดเวลา อยาลืมวาคุณกําลังสื่อสารกับมนุษยที่พรอมจะเปลี่ยนแปลงไดทุกวินาที” โคชหมี กลาวทิง้ทาย

ติดตามขาวสารความเคลื่อนไหวและรายละเอียดเพิ่มเติม “ธอทฟูล ประเทศไทย” ได

ทีw่ww.facebook.com/ThoughtfulMediaThailand/ และเพื่อไมใหพลาดโอกาสดีๆ ทุกคนสามารถกด Like หรือ

Follow ไวไดเลย!


