
ท็อปส’ ปรับโฉมโซน HBA ครัง้ยิ่งใหญ! ดึงมัตสึโมโต

ะ คิโยชิ ขยายสาขาครัง้แรกในไทย

เซ็นทรัล ฟ ูด รีเทล เดินเกมรุกธุรกิจคาปลีก จับเทรนดตลาดโลก “บิวตี ้ อินไซด เอาท” ควา มัตสึโมโตะ คิโยชิ

ซูเปอรดรักสโตรแบรนดดังอันดับหน่ึงจากประเทศญี่ป ุนเปิดตัวครัง้แรกในประเทศไทย พรอมเนรมิตโฉมใหมโซน

HBA (Health and Beauty Aids)“เซ็นทรัล ฟ ูด ฮอลล” และ “ท็อปส มารเก็ต” ใหทันสมัย มีความครบครัน

ของสินคามากที่สุด เพื่อเติมเต็มความสวยครบสูตรใหกับลูกคา ตัง้เป าหลังปรับโฉมใหมยอดโตกวา 30%

จิรนันท ผูพัฒน ผูชวยกรรมการผูจัดการใหญอาวุโส สายบริหารจัดซื้อและการตลาด  บริษทั เซ็นทรัล ฟ ูด รีเทล

จาํกดั ผูบรหิารเซน็ทรลั ฟ ดู ฮอลล, ทอ็ปส มารเกต็, ทอ็ปส ซูเปอร,                   ทอ็ปส เดลี่, ซูเปอรคมุ, และซูเปอรคมุ

ขายสง เปิดเผยวา “ปัจจุบันตลาดคาปลีกสินคาเพื่อสุขภาพและความงามในเมืองไทยเป็นตลาดที่มีศักยภาพสูง มี

การเติบโตอยางตอเน่ืองในหลายปีที่ผานมา อีกทัง้มีแนวโนมที่จะเติบโตไดดีในอนาคต บริษทัฯ จึงไดปรับพื้นที่และ

รูปลักษณใหมโซน HBA ภายในท็อปส มารเก็ต สาขาเซ็นทรัลลาดพราว ใหเป็นโซนสินคาสุขภาพและความงามที่

สมบูรณแบบที่สุดในแบบ “บิวตี้ อินไซด เอาท” เนรมิตใหผูหญิงทุกคนสวยจากภายในสูภายนอก โดยขยายพื้นที่

โซนดังกลาวเป็น 380 ตรม. มีสินคาบิวตี้แบรนดฮิตเพิ่มขึ้นเทาตัวเป็น 8,000 รายการ โดยมี       ไฮไลทเป็นสินคา

แบรนดเอ็กซคลูซีฟที่เรานําเขาจากตางประเทศ

 

ซึ่งลาสุด บริษัท เซ็นทรัล ฟ ูด รีเทล จํากัด ไดมีการลงสัญญาการคากับ มัตสึโมโตะ  คิโยชิ เชนสโตรรานคาปลีก

เพื่อสุขภาพและความงามอันดับ 1 ของประเทศญี่ป ุน การันตีความนิยมและความสําเร็จดวย 1,487 สาขาในประเทศ

ญี่ป ุน  เพื่อนําเขาสินคายอดนิยมล็อตแรกจากรานมัตสึโมโตะ คิโยชิ มาใหสาวไทยไดชอปเป็นครัง้แรกในประเทศ

ไทย ไดแก Argelan Organic Hair Care, Retinotime Anti-aging Care, Lungta Hair Salon level of hair

care และเราไดคัดสรรสุดยอดอินเตอรแบรนดคุณภาพดีจากทัว่โลกทัง้ฝ่ังตะวันตกและตะวันออกตามคอนเซปต

East meets West อาทิ อังกฤษ อเมริกา ญี่ป ุน เกาหลี ไตหวัน มาจําหนายเอ็กซคลูซีฟเฉพาะที่เซ็นทรัล ฟ ูด ฮอลล

และท็อปส มารเก็ตไดแกHeathcote&Ivory ,  Arm&Hammer, Styli-Style , Golden Rose, Glysolid ,Wet N

Wild และยังมีแบรนดใหมๆ ที่เขามาเสริมความแข็งแกรง ไดแก Chamos, Clio, Collection, Klorane, Ma
Cherie, Senka, PA, K-Palette, Canmake, Catrice, Cazanne, Mapepe, Chasty, Cosmos, Essence, Kiss
me, Scunci, Vs Sassoon, Peripera ที่สงตรงจากเมืองชัน้นําทัว่โลกซึ่งตรงกับกลุมเป าหมายคนรุนใหมที่ตามติด

กระแสแฟชัน่ นอกจากนัน้เรายังไดเพิ่มสินคาในกลุมไทยสปา และ สินคาเนเชอรัลซึ่งกําลังเป็นที่นิยมของกลุมลูกคา

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%8b%e0%b8%99-hba-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%8b%e0%b8%99-hba-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%8b%e0%b8%99-hba-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b9%87%e0%b8%ad%e0%b8%9b%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%89%e0%b8%a1%e0%b9%82%e0%b8%8b%e0%b8%99-hba-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/04/IMG_9129_resize.jpg


ผูดูแลสุขภาพและความงาม

 

จากการที่เราไดปรับโซน HBA ในคอนเซปตใหม“บิวตี ้ อินไซด เอาท”  ที่รวบรวมทุกหมวดสินคาความงามไวที่น่ีที่

เดียว จึงถือเป็นครัง้แรกของการเปิดประสบการณการชอปป้ิงในซูเปอรมารเก็ตที่จะดึงดูดลูกคากลุมหญิงสาวอายุ 20

– 50 ปี ที่ใหความสําคัญในการดูแลสุขภาพและความงาม  ภายในโซน HBA เรามี Tester Bar ที่มีวาไรตีข้องสินคา

มากที่สุดเพื่อใหลูกคาไดทดลองใชและเลือกผลิตภัณฑที่เหมาะสมกับตัวเอง    อีกทัง้ลูกคาสามารถติดตามเทรน

ดสินคาใหม ๆ พรอมรับทราบขอมูลหรือทิปสสําหรับดูแลความงามอยางถูกตองครบถวนทุกขัน้ตอน เพื่อสะทอนทุก

ความงามจากภายในสูภายนอก

 

และจากการรีโรเวทแผนกสุขภาพและความงามครัง้ใหญน้ี ประกอบกับปัจจัยบวกทางดานราคาที่เหมาะสมกับ

คุณภาพของสินคา และกลยุทธทางการตลาด เรามัน่ใจวาจะสามารถดึงดูดกลุมเป าหมายและกระตุนใหเกิดการจับ

จาย โดยคาดวาจะมีรายไดในกลุมสินคา HBA เพิ่มขึ้น 30%

 

 

 


