
ที.เอ.ซี.ซี. เดินหนาขยายตลาดตางประเทศ สง “เซน

ยา” เขยาตลาดกัมพูชา สรางแบรนดแตกตางและ

เนนถูกตองตามกฎหมาย

บริษทั ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร จํากัด (ที.เอ.ซี..ซี.) ผูผลิตและจําหนายเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่มบรรจุขวด “เซนยา”

เครื่องดื่มประเภทโถกด (Dispenser) ซึ่งจําหนายเฉพาะใน 7-11 ประเทศไทย และกาแฟพรอมดื่มเพื่อสุขภาพ แบ

รนด “วี-สลิม” รวมทัง้ผลิตภัณฑใหม ภายใตตรา “สวัสดี” ซึ่งมี 3 สูตร ไดแก เครื่องดื่มชาไทยปรุงสําเร็จชนิดผง

เครื่องดื่มทุเรียนปรุงสําเร็จชนิดผงผสมเน้ือทุเรียน และเครื่องดื่มมะมวงปรุงสําเร็จขนิดผงผสมเน้ือมะมวง ซึ่งเปิด

ตัวไปเมื่อปลายปี 2557 ที่ผานมา โดยนายชัชชวี วัฒนสุข ประธานกรรมการบริหาร ไดเปิดเผยวา “ผลประกอบการ

ชวงปีที่ผานมีแนวโนมดีขึ้น โดยมีรายไดรวมเฉพาะกลุมชาเขียวพรอมดื่มอยูที่ 187 ลานบาท หรือเติบโตขึ้น 8%

จากชวงเดียวกันของปีที่ผานมา ซึ่งการเจริญเติบโตของบริษทัฯ ในกลุมชาเขียวพรอมดื่มนัน้มาจากการสงออกสูตาง

ประเทศเป็นหลัก”

สาเหตุสําคัญที่ทําใหเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่ม เซนยา ประสบความสําเร็จในประเทศกัมพูชานัน้ นายชัชชวี กลาววา

“มาจากการที่บริษทัฯ มีการทําตลาดเครือขายและมีการกระจายสินคาที่แข็งแกรงทุกชองทางอยางเต็มรูปแบบจริงจัง

และที่สําคัญตองทําอยางถูกตองตามกฎหมาย อีกทัง้ตลาดในชวงหน ารอนของกัมพูชามีลักษณะเหมือนตลาดไทย

ทําใหตลาดมีความคึกคักทัง้ในกลุมวัยรุนและครอบครัว เซนยา ไดออกโฆษณาแคมเปญใหม เพื่อกระตุนตลาดโดย

การใชพรีเซ็นเตอรชาวกัมพูชา ดวยการใชงบประมาณในการผลิตและซื้อสื่ออยางเต็มรูปแบบ ซึ่งคาดวาจะสงผลใหมี

อัตราการเจริญเติบโตทางดานยอดขายในกัมพูชากวา 15%”

นอกจากน้ี เซนยา ยังใชกลยุทธการสื่อสารการตลาด เนนการทํากิจกรรมกับกลุมเป าหมายในชวงอายุระหวาง 18-25

ปี ซึ่งเป็นกลุมวัยรุนและ first jobbers ที่มีพฤติกรรมการซื้อซํ้ามากกวากลุมอื่นๆ และใหความสําคัญกับตลาดในเขต

พนมเปญมากเป็นพิเศษ เพราะบริษทัฯ มองวาเป็นกลุมที่มีกําลังซื้อสูงกวาเขตอื่นๆ ถึง 2 เทา ดวยการใชงบการ

ตลาด 10-15% ของยอดจําหนาย ทําใหเซนยาสามารถขยายกลุมผูบริโภคในกัมพูชาไดอยางรวดเร็ว นายชัชชวี

กลาวเพิ่มเติมวา “บริษทัฯ ไดสนับสนุนกิจกรรม K-pop คอนเสิรต ทําโปรโมชัน่เกมชิงโชคเพื่อดึงดูดกลุมเป าหมาย

หลัก เน่ืองจากบริษทัฯ มีงบการตลาดไมสูงมาก จึงเลือกลงทุนในสิ่งที่คิดวาใชที่สุดอยางในประเทศกัมพูชาที่เรา

ประสบความสําเร็จในการทําตลาดชาเขียวพรอมดื่มเซนยาอยูในปัจจุบัน”

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%ad-%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%ad-%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%ad-%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b8%8b%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%82%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%95/


สําหรับกลุมเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่ม แบรนด เซนยา เป็นกลุมผลิตภัณฑสงออกที่ประสบความสําเร็จอยางสูงดวย

การขึ้นเป็นเจาตลาดเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่มในประเทศกัมพูชา อีกทัง้ติดอยูในกลุมผูนําสวนแบงการตลาดที่

ตลาดสิงคโปร ปัจจุบันมีสงออกไปแลวมากกวา 10 ประเทศ และมีแผนสยายปีกสูตลาดจีน เกาหลี ญี่ป ุน

ออสเตรเลีย และยูโรโซน

จุดเดนและความแตกตางของเครื่องดื่มชาเขียว เซนยา คือ การสราง brand equity “ชาเขียวโดยไมจําเป็นตองมีสี

เขียว” วางคอนเซ็ปต The Colorful Green Tea ผลิตจากใบชาเขียวแทผสมน้ําผลไม ไมวาจะเป็นน้ําทับทิม

น้ําเลมอน หรือน้ําองุน ใหความสดชื่นไดรสชาติเต็มๆ ของทัง้ชาและน้ําผลไม กลุมลูกคาที่ตองการเครื่องดื่มเพื่อสุข

ภาพ จึงเป็นที่ยอมรับในตางประเทศ โดยในสิงคโปรนัน้ เซนยา ไดรับเครื่องหมาย Healthier Choice จากรัฐบาล

ประเทศสิงคโปร เพื่อรับรองวา เซนยาเป็นเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ และสามารถวางจําหนายตามโรงเรียนตางๆ ทัว่

ประเทศสิงคโปรได

สําหรับแผนการดําเนินธุรกิจในปี 2558 ที.เอ.ซี.ซี. ยังคงมุงเนนการทําตลาดตางประเทศเป็นหลัก ยังมีโอกาสสราง

การเติบโตไดอีกมาก คาดวาจะเพิ่มสัดสวนรายไดจากตลาดตางประเทศจาก 20% เป็น 30% และมัน่ใจวาจะมีอัตรา

การเติบโตไมตํ่ากวา 20% จากปีน้ี ทํายอดขายไดกวา 1 พันลานบาท

ปัจจุบัน สัดสวนรายไดจากตลาดในประเทศ และตางประเทศคิดเป็น 85:15 โดยในชวง 3 ปีน้ี ที.เอ.ซี.ซี. ไดวางเป า

หมายจะปรับสัดสวนรายไดจากในประเทศ และตางประเทศเป็น 60:40 และขยับขึ้นเป็น 50:50 ในอนาคตขณะที่

เซนยา สามารถสรางรายไดจากตลาดชาเขียวพรอมดื่มในประเทศกัมพูชาในปีที่ผานมากวา 320 ลานบาท มีสวนแบง

การตลาด 47% จากตลาดรวมเครื่องดื่มชาเขียวที่มูลคากวา 700 ลานบาท หลังการทําตลาดอยางจริงจัง ที.เอ.ซี.ซี.

มัน่ใจวาจะสงผลใหยอดขายในประเทศกัมพูชาเติบโตเพิ่มขึ้นเป็น 1,000 ลานบาทภายในระยะ 5 ปีนับจากน้ี

นายชัชชวี กลาวทิง้ทายวา “ความสําเร็จของบริษทัที่ผานมาอยางตอเน่ืองเกิดขึ้นไดจากปณิธานการดําเนินธุรกิจ 3

ประการ ไดแก การใหความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาสินคาอยางตอเน่ือง เขาใจความตองการของผูบริโภคอยาง

ลึกซึ้งและทันทวงที และมีความจริงใจกับพันธมิตรและเครือขายทางธุรกิจ ซึ่งในปี 2558 น้ี บริษทัจะยังคงยึดถือ

และเดินหน าตามนโยบายดังกลาว”


