
ที.เอ.ซี.ซี. สงเซนยา (Zenya) เขยาตลาดกัมพูชา

ครองใจผูบริโภคดวยยอดขายทะลุ 200 ลานบาท

บริษทั ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร จํากัด ผูผลิตและจําหนายเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่มบรรจุขวดยี่หอ เซนยา เครื่องดื่ม

ประเภทโถกด (Dispenser) ซึ่งจําหนายเฉพาะใน 7-11 ประเทศไทย และกาแฟ พรอมดื่มเพื่อสุขภาพ แบรนด วี-

สลิม รวมทัง้ผลิตภัณฑใหม ภายใตตรา “สวัสดี” ซึ่งมี 3 สูตร ไดแก เครื่องดื่มชาไทยปรุงสําเร็จชนิดผง เครื่องดื่ม

ทุเรียนปรุงสําเร็จชนิดผงผสมเน้ือทุเรียน และเครื่องดื่มมะมวงปรุงสําเร็จขนิดผงผสมเน้ือมะมวง ซึ่งเปิดตัวไปเมื่อ

ปลายปี 2557 ที่ผานมา โดยนายชัชวี วัฒนสุข ประธานเจาหน าที่บริหาร ไดเปิดเผยวา “ผลประกอบการชวงปีที่ผาน

มีแนวโนม ดีขึ้นโดยมีรายไดรวมเฉพาะกลุมชาเขียวพรอมดื่มอยูที่ 187 ลาน หรือเติบโตขึ้น 8 % จากชวงเดียวกัน

ของปีที่ผานมา ซึ่งการเจริญเติบโตของบริษทัฯ ในกลุมชาเขียวพรอมดื่มนัน้มาจากการสงออกสูตางประเทศเป็นหลัก

”

สาเหตุสําคัญที่ทําใหเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่ม เซนยา ประสบความสําเร็จในประเทศกัมพูชานัน้ นายชัชวี กลาววา

“มาจากการที่บริษทัฯ มีการทําตลาดเครือขายและมีการกระจายสินคาที่แข็งแกรงทุกชองทางอยางเต็มรูปแบบจริงจัง

อยางถูกตองตามกฎหมาย อีกทัง้ตลาดในชวงหน ารอนของกัมพูชามีลักษณะเหมือนตลาดไทย ซึ่งมีการเฉลิมฉลอง

ประเพณีสงกรานตในชวงเดียวกัน ทําใหตลาดมีความคึกคักทัง้ในกลุมวัยรุนและครอบครัว เซนยา จึงไดออกโฆษณา

แคมเปญใหม เพื่อกระตุนตลาดโดยการใชพรีเซ็นเตอรชาวกัมพูชา ดวยการใชงบ ประมาณในการผลิตและซื้อสื่อ

อยางเต็มรูปแบบ ซึ่งคาดวาจะสงผลใหมีอัตราการเจริญเติบโตทางดานยอดขายในกัมพูชากวา 15 %

นอกจากน้ี เซนยา ยังใชกลยุทธการสื่อสารการตลาด โดยเนนการทํากิจกรรมกับกลุมเป าหมายในชวงอายุระหวาง 2

0-24 ปี ซึ่งเป็นกลุมที่มีพฤติกรรมการซื้อซํ้ามากกวากลุมอื่นๆ โดยใหความสําคัญกับตลาดในเขตพนมเปญมาก เป็น

พิเศษ เพราะบริษทัฯ มองวาเป็นกลุมที่มีกําลังซื้อสูงกวาเขตอื่นๆ ถึง 2 เทา ดวยการใชงบการตลาด 10-15 % ของ

ยอดจําหนาย ทําใหเซนยาสามารถขยายกลุมผูบริโภคในกัมพูชาไดอยางรวดเร็ว นายชัชวี กลาวเพิ่มเติมวา “บริษทัฯ

ไดสนับสนุนกิจกรรม K-pop คอนเสิรต ทําโปรโมชัน่เกมชิงโชคเพื่อดึงดูดกลุมเป าหมายหลัก เน่ืองจากบริษทัฯ มีงบ

การตลาดไมสูงมาก จึงเลือกลงทุนในสิ่งที่คิดวาใชที่สุดอยางในประเทศกัมพูชาที่เราประสบความสําเร็จในการ

ทําตลาดชาเขียวพรอมดื่มเซนยาอยูในปัจจุบัน

“สําหรับกลุมเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่ม แบรนด “เซนยา” เป็นกลุมผลิตภัณฑสงออกที่ประสบความสําเร็จอยางสูง

ดวยการขึ้นเป็นเจาตลาดเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่มในประเทศกัมพูชา อีกทัง้ติดอยูในกลุมผูนําสวนแบงการตลาดที่
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ตลาดสิงคโปร ปัจจุบันมีสงออกไปแลวมากกวา 10ประเทศ และมีแผนสยายปีกสูตลาดจีน เกาหลี ญี่ป ุน ออสเตรเลีย

และยูโรโซนในระยะ 1-2 ปีนับจากน้ีไป”

จุดเดนและความแตกตางของเครื่องดื่มชาเขียว เซนยา คือ ผลิตจากใบชาเขียวแทผสมน้ําผลไม ไมวาจะเป็นน้ําทับ

ทิม น้ําเลมอน หรือน้ําองุน ใหความสดชื่นไดรสชาติเต็มๆ ของทัง้ชาและน้ําผลไม จึงเป็นที่ยอมรับในตางประเทศ

โดยในสิงคโปรนัน้ เซนยาไดรับเครื่องหมาย Healthier Choice จากรัฐบาลประเทศสิงคโปร เพื่อรับรองวา เซนยา

เป็นเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ และสามารถวางจําหนายตามโรงเรียนตางๆ ทัว่ประเทศสิงคโปรได

นายชัชวี กลาวทิง้ทายวา “ความสําเร็จของบริษทัที่ผานมาอยางตอเน่ืองเกิดขึ้นไดจากปณิธานการดําเนินธุรกิจ 3

ประการ ไดแก การใหความสําคัญกับการวิจัยและพัฒนาสินคาอยางตอเน่ือง เขาใจความตองการของผูบริโภคอยาง

ลึกซึ้งและทันทวงที และมีความจริงใจกับพันธมิตรและเครือขายทางธุรกิจ ซึ่งในปี 2558 น้ี บริษทัจะยังคงยึดถือ

และเดินหน าตามนโยบายดังกลาว”


