
ที.เอ.ซี.ซี.รุกตลาดชาเขียวกัมพูชา ตอเน่ือง เขา

กระชับความสัมพันธกับคูคาขายสง และคาปลีกทอง

ถิ่น

นายชนิต สุวรรณพรินทร กรรมการผูจัดการ บริษทั ที.เอ.ซี. คอนซูเมอร จํากัด ผูผลิตและจําหนายเครื่องดื่มชาเขียว

พรอมดื่มตรา เซนยา เครื่องดื่มชาเย็น ลาเตเย็น จากเครื่องโถกดน้ํา ใน 7-11 และ กาแฟพรอมดื่มเพื่อสุขภาพตรา วี

-สลิม พาทีมการตลาดเขาเยี่ยมคูคาหลัก เพื่อศึกษการกระจายของชาเขียวพรอมดื่มตรา เซนยา สูผูบริโภคชาวกัมพู

ชา ผานชองทางตางๆ ไมวาจะเป็นหางสรรพสินคา ผูคาสง ตลอดจนผานรถจําหนายเครื่องดื่มในตลาดทองถิ่น

นายชนิต กลาววา “เพื่อสรางประสบการณที่ดีใหกับคูคาขายสง และรานคาปลีกทองถิ่น ดวยการดูแลทัง้สินคา และ

บริการ เพื่อสรางมาตรฐานที่ดีที่สุด เพราะเราเชื่อวาการที่เราจะโตไดนัน้ พันธมิตรเราก็จะตองเติบโตไปดวยกันอยาง

ยัง่ยืน และอัตราการเติบโตของปีน้ีคาดหวังอยูไมตํ่ากวา 15%”

สาเหตุสําคัญที่ทําใหเครื่องดื่มชาเขียวพรอมดื่ม เซนยา ประสบความสําเร็จในประเทศกัมพูชานัน้ มาจากการที่

บริษทัฯ มีการทําตลาดเครือขายและมีการกระจายสินคาที่แข็งแกรงทุกชองทางอยางเต็มรูปแบบ ดําเนินธุรกิจอยาง

จริงจังอยางถูกตองตามกฎหมาย เซนยา มีการออกโฆษณาแคมเปญใหมกระตุนตลาดโดยใชพรีเซ็นเตอรชาวกัมพูชา

เพื่อสรางความคึกคักทัง้ในกลุมวัยรุน พรอมกิจกรรมการตลาดเต็มรูปแบบ ภายใตแนวคิด ซุปเปอรฟรุต ซุปเปอรพา

วเวอร คาดวาจะสรางอัตราการเติบโตทางดานยอดขายในกัมพูชากวา 15 %
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