
ที.จี.เอ็ม. โชวศักยภาพสินคาอาหารไทยในงานไทย

เฟล็กซ พรอมเพิ่มกําลังการผลิต รองรับการขยาย

ตลาด ขานรับเปิดเออีซี

จันทนา พัวพัฒนขจร กรรมการผูจัดการ บริษัท ไทย เยอรมัน มีท โปรดักท จํากัด ผูผลิตและจัดจําหนาย

อาหารแปรรูปเน้ือสัตว แบรนดที.จี.เอ็ม. เปิดเผยวา ”การที่บริษทัฯ ไดนําผลิตภัณฑแปรรูปเน้ือสัตวแบรนดที.จี.

เอ็ม.ไปรวมออกบูธในงานไทยเฟล็กซ เพื่อตอกยํ้าความเป็นแบรนดพรีเมี่ยม และใหผูที่เขารวมงานไดเห็นถึง

คุณภาพแบรนดดวย โดยในปีน้ีนอกจากจะมีแผนพัฒนาสินคาใหมออกสูตลาด 3-5 รายการ จากปัจจุบันบริษทัฯ มีสิน

คา 300 รายการ เพื่อเพิ่มความหลากหลายใหกับผูบริโภค โดยเฉพาะอาหารแปรรูปนวัตกรรมใหมที่ยังไมเคยมีใน

ตลาด เชน  แอรดราย (Air Dry Meal) ซึ่งเป็นระบบอบแหง ดวยหองปรับอุณหภูมิ ควบคุมความชื่น ที่พัฒนาขึ้นเอง

เพื่อใหเหมาะกับการใชงาน อีกทัง้ผูบริโภคยังสามารถเก็บสินคาไดนานกวาปกติ ยังวางแผนเพิ่มกําลังผลิตเพื่อ

เตรียมขยายตลาดไปยังประเทศในแถบอาเซียนขานรับการเปิดเออีซี (ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน) ในอนาคต ซึ่งใน

ขณะน้ี บริษทัฯ ไดลงทุนเพิ่มกําลังการผลิต ดวยการสรางโรงงานแหงใหมมูลคากวา 1,200 ลานบาท บนเน้ือที่กวา

12 ไร ที่อุตสาหกรรมเวลโกรว ปัจจุบันไดลงเสาเข็มและอยูในระหวางดําเนินการกอสราง อีกทัง้ใชงบประมาณ

        40 – 50 ลานบาท สาํหรบัสัง่ซื้อเครื่องจกัรใหมเพื่อการผลติใหมีคณุภาพและประสทิธภิาพมากยิง่ขึ้น ซึ่งตัง้เป า

หลังโรงงานแหงใหมแลวเสร็จ จะมีกําลังผลิตเพิ่มขึ้นถึง 150%

 

สําหรับการรวมออกบูธในงานไทยเฟล็กซปีน้ี มองวาตลาดใหการตอบรับเป็นอยางดี ถือเป็นการเพิ่มโอกาสที่จะได

พบปะคูคาใหมๆ เพิ่มขึ้น จากปัจจุบันบริษทัฯ ไดสงออกในหลายประเทศทัง้ตลาดแถบยุโรป และเอเชีย โดยเฉพาะ

อยางยิ่งในประเทศญี่ป ุน กัมพูชา และลาว สวนที่อยูระหวางสรรหาดีลเลอรนัน้ก็คือ เมียนมาร ซึ่งเป็นหน่ึงในแผน

ขยายธุรกิจ เพื่อรองการเปิดประชาคมอาเซียน ซึ่งการบุกตลาดในแถบอาเซียนนัน้ บริษทัฯ ยังคงยึดกลยุทธดาน

คุณภาพที่ไดมาตรฐานในระดับสากล เพราะบริษทัฯ ใหความสําคัญการพัฒนาคุณภาพ รสชาติ การผลิต กระบวนการ

ทุกอยางมาโดยตลอด นัน่คือปัจจัยที่ทําใหบริษทัฯ เดินหน าแซงคูแขงที่อยูในกลุมพรีเมี่ยม ในดานการขยายตลาดไป

ยังกลุมลูกคาใหมๆ ถือวามีความสําคัญ ทําใหบริษทัฯ เริ่มมีการสรางแบรนดใหเป็นที่รูจักในวงกวาง ไมวาจะเป็นการ

จัดโปรโมชัน่   โรดโชว ออกบูธงานแสดงสินคา การทําขาวประชาสัมพันธ ดังนัน้ในปีน้ีจึงตัง้เป าจะมียอดขายเพิ่มขึ้น

20% จากปีที่ผาน ซึ่งมียอดขายประมาณ 1.2 -1.3 พันลานบาท แบงยอดขายจากโฮเรกาและแอรไลน 40% โม

เดิรนเทรด 30% โรงงานเบเกอรี่ชัน้นํา 15% และตลาดสงออก 15%  คาดมีรายไดมากกวา 2,000 ลานบาท ภายใน

ปี 2558-2559” กรรมการผูจัดการ กลาวปิดทาย
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