
ที​มิ​ลลบุก​ตลาด​ครัง้​ใหญ​ รองรับ​เท​รน​ดการ​บริโภค

แป ง​สาลี​ที่​เพิ่ม​ขึน้​ ดัน​ยอด​ขาย​โต​อีก​ 10%

ที​มิ​ลลประกาศ​แผน​บุก​ตลาด​ครัง้​ใหญ​ใน​ปี​ 2​556 เดิน​หน า​เพิ่ม​อัตรา​การ​ใช​กําลัง​การ​ผลิต​สูงสุด​เป็น​ประวัติการณ​ พ

รอม​ทัง้​วิจัย​พัฒนา​แป ง​สาลี​สูตร​ใหม​และ​ใช​เครื่อง​มือ​และ​เทคโนโลยี​สุด​ไฮเทค​ตัง้​เป า​ดัน​ยอด​ขาย​โต​อีก​ 10% ลูกคา

ใหม​เพิ่ม​อีก​ 30% เผย​ตลาด​แป ง​สาลี​ปี​น้ี​สดใส​รับ​อานิสงส​จาก​คาแรง​ขัน้​ตํ่า 300 บาท

ดร​.​ชาญ​กฤช​ เดช​วิ​ทกั​ษ กรรมการ​ผู​จดั​การ​ บรษัิท​ ที​ เอ​ส ฟลาว​มิ​ลล จาํกดั​ (มหา​ชน​) หรอื                ที​มิ​ลล

(TMILL) ผู​ผลติ​แป ง​สาลี​คณุภาพ​ของ​ไทย​เปิด​เผย​วา​ปี​ 2​556 จะ​เป็น​ปี​ที่​ที​มิ​ลลบกุ​ตลาด​มาก​ขึ้น​   โดย​แผน​ธรุกจิ​ใน​ปี

น้ี​จะ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​เพิ่ม​อัตรา​การ​ใช​กําลัง​การ​ผลิต​จาก​เดิม​ 84.​5% เป็น​ 9​5% นับ​เป็น​อัตรา​การ​ใช​กําลัง​การ

ผลิต​ที่​สูง​ที่สุด​เป็น​ประวัติการณ​ของ​ที​มิ​ลล ซึ่ง​จะ​สง​ผล​ให​ตนทุน​การ​ผลิต​ตอ​หนวย​ลด​ลง​ตาม​หลัก Economy of

Scale เป็นการ​เพิ่ม​ศักยภาพ​ใน​การ​แขงขัน​และ​เพิ่ม​ศักยภาพ​ใน​การ​ทํากําไร​ให​กับ​ที​มิ​ลล

สวน​แผนการ​ตลาด​ใน​ปี​น้ี​ จะ​มงุ​เนน​การ​ขยาย​ฐาน​ลกูคา​ราย​ใหม​อกี​ 30% จาก​เดมิ​ที่​มี​ลกู​คา​ 140 ราย​     โดย​เนน​กลมุ

โรงงาน​ขนาด​ใหญ​ 60% เอ​สเอ็มอี​ 40%ทัง้น้ี​เพื่อ​รองรับ​กําลัง​การ​ผลิต​ที่​จะ​เพิ่ม​ขึ้น​ใน​อนาคต​จาก​การ​ที่​ที​มิ​ลลได​มี

แผนการ​ลงทุน​ขยาย​โรง​งา​น ​โดย​ปี​น้ี​จะ​เริ่ม​จาก​ 3 ตลาด​หลัก​ คือ​ แป ง​ขนม​ปัง​ แป ง​บะหมี่​เกรด​พิเศษ​ที่​มี​โปรตีน​สูง​

และ​แป ง​สาลี​ที่​นําไป​ผลิต​แป ง​พรี​มิ​กซ (Premix) หรือ​แป ง​กึ่ง​สําเร็จรูป​ซึ่ง​ที​มิ​ลลได​มี​การ​วิจัย​และ​พัฒนา​แป ง​สาลี​ทัง้​ 3

สูตร​น้ี​ขึ้น​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​เฉพาะ​ของ​ลูก​คา​ นับ​เป็นการ​สราง​ความ​แตก​ตาง​จาก​คู​แขง​ และ​ยัง​เป็นการ

สราง​มูลคา​เพิ่ม​ให​กับ​สิน​คา​ โดย​เฉพาะ​แป ง​สาลี​ที่​นําไป​ผลิต​แป ง​พรี​มิกซ​นัน้​นับ​วา​เป็น​ตลาด​ที่​มี​ขนาด​ใหญ​และ​มี​อัตรา

การ​เติบโต​สูง​ทําให​มัน่ใจ​ได​วา​แผนการ​ตลาด​ดัง​กลาว​จะ​ทําให​ที​มิ​ลลมี​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ ปี​กอ​น ​10%

ทาง​ดาน​การ​ลงทนุ​ใน​ปี​น้ี​ ได​มี​แผน​ลงทนุ​ดาน​เครื่อง​มอื​วเิคราะห​คณุภาพ​ซึ่ง​ใช​เทคโนโลยี​ที่​ทนั​สมยั​                เพื่อ​เพิม่

คุณภาพ​และ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​การ​ทํางา​น ​รวม​ทัง้​เพิ่ม​ความ​ปลอดภัย​ตอ​สิน​คา​ ผู​ปฏิบัติ​งา​น ​ผู​บริโภค​ และ​ยัง​ชวย​ลด

เวลา​ใน​การ​ผลิต​ ทําให​สง​มอบ​สินคา​ให​ลูกคา​ได​รวดเร็ว​ยิ่ง​ขึ้น​ ซึ่ง​การ​ลงทุน​ดัง​กลาว​นับ​เป็นการ​ตอกยํ้าภาพ​ของ​การ​ที่

ที​มิ​ลลเป็น​โรงงาน​ผลิต​แป ง​สาลี​ที่​ได​รับ​การ​รับรอง​มาตรฐาน​การ​ผลิต​ทัง้​ระบบ​ไม​วา​จะ​เป็น GMP, HACCP,

ISO22000 หรือ Thailand Halal Standard (THS24000)
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ดร​.​ชาญ​กฤช​ กลาว​เพิ่ม​เติม​ถึง​ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​แป ง​สาลี​ใน​ปี​น้ี​วา​มี​แนว​โนม​ที่​สด​ใส​ โดย​จะ​เติบโต​ตาม​อุตสาหกรรม

ที่​ใช​แป ง​สาลี​เป็น​วัตถุดิบ​หลัก​ เชน​ บะหมี่​กึ่ง​สําเร็จ​รูป​ และ​ขนม​ปัง​ ซึ่ง​ที่​ผาน​มา​เติบโต​ปี​ละ​ 10-15%  นอกจาก​น้ี​ ยัง

ได​รับ​ปัจจัย​หนุน​มา​จาก​นโยบาย​คาแรง​ขัน้​ตํ่า 300 บาท​ ที่​ทําให​ผู​บริโภค​มี​กําลัง​ซื้อ​มาก​ขึ้น​ และ​กระตุน​ให​เกิด​การ​ใช

จาย​ซื้อ​สินคา​อุปโภค​บริโภค​ รวม​ถึง​เปลี่ยนแปลง​พฤติกรรม​การ​บริโภค​ดวย

“ที​มิ​ลลคาด​การณ​วา​ตลาด​แป ง​สาลี​ใน​ประเทศไทย​และ​ประเทศ​เพื่อน​บาน​ยัง​มี​โอกาส​เติบโต​ได​อีก​มาก​  จะ​เห็น​ได​จาก

สถิติ​การ​บริโภค​แป ง​สาลี​ของ​คน​ไทย​ใน​ปัจจุบัน​มี​เพียง​ 30 กิโลกรัม​ตอ​คน​ตอ​ปี​เทา​นัน้​ เมื่อ​เทียบ​กับ​ประเทศ​ที่​พัฒนา

แลว​จะ​มี​การ​บริโภค​เฉลี่ย​ถึง​ 67.​7 กิโลกรัม​ตอ​คน​ตอ​ปี​ สวน​ประเทศ​ที่​กําลัง​พัฒนา​บริโภค​เฉ​ลี่​ย 50.​2 กิโลกรัม​ตอ​คน

ตอ​ปี​” ดร​.​ชาญ​กฤช​ กลา​ว


