
ทายาท 3 สาว “ลูกอมสื่อรักรูปหัวใจ” ลั่น ผนึกกําลัง

ชิงแชรลูกอมคืน

ทายาท 3 สาว “ลูกอมสื่อรักรูปหัวใจ” ลั่น ผนึกกําลังชิงแชรลูกอมคืน

พรอมป้ันแบรนดไทย “ฮารทบีท” ใหดังในประเทศนอก

“ฮารทบีท” โหมกระแสความรักชวงสิน้ปี จากทายาทรุนใหม 3 สาว “ลูกอมสื่อรักรูปหัวใจ” ลั่น ชิงแชรเจา

ตลาดลูกอมคืน ทุม 50 ลาน จัดกิจกรรมใหญทายปี “ฮารทบีท ขอ 3” แจกไอโฟน 6 จํานวน 100 เครื่อง

แถมกรีด๊สน่ันตั๋วแถวหนาชม concert ดงบังชินกิ ถึง JAPAN พรอมเตรียมออกแพ็คใหม เนนไปทาง

Functional benefits ดาน Health and Beauty รับวันแหงความรัก แตยังคงเนนความเป็นรูปหัวใจ พ

รอมขยายสงออกโดยเฉพาะกลุม AEC หลังตลาดสงออกโตไมหยุด ปี 2557 “ฮารทบีท” เติบโตขึน้

5-10% พรอมสินคากลุมฟรุตกัมมี่ที่โตเพิ่มอีก 20%

คุณจิตราภา อังคเศกวิไล ผูชวยกรรมการผูจัดการ บริษทั เยเนอรัลแคนดี้ จํากัด ผูผลิต และผูนําตลาดลูกอม และ

เม็ดอมสื่อรักรูปหัวใจแบรนด “ฮารทบีท” เปิดเผยวา บริษทัฯ ไดมีการปรับโครงสรางผูบริหารรุนใหมขึ้นมา ซึ่งเป็น

ทายาทรุนที่ 2 ของ “ฮารทบีท”  ซึ่งเมื่อกอนคุณพอ “ไพศาล อังคเศกวิไล” เชี่ยวชาญมากในเรื่องการสรางสรรค

นวัตกรรมขนม มาตลอดกวา 30 ปี โดยมีทีมผูบริหารใหมคือ ลูกสาว 3 คนคือ คุณจิตราภา อังคเศกวิไล ตําแหนง

เป็น ผูชวยกรรมการผูจัดการ รับผิดชอบดานบริหารและโรงงาน และคุณจิราภรณ อังคเศกวิไล ผูชวยกรรมการผู

จัดการ (รับผิดชอบทางดานการตลาด สินคานําเขา ประชาสัมพันธ) และคุณจินตวีร อังคเศกวิไล ผูจัดการ

ผลิตภัณฑอาวุโส (รับผิดชอบทางดานการตลาด) ซึ่งแตละทานก็จะมีหน าที่รับผิดชอบตางกันไป

 

และในปี 2557 ที่กําลังจะผานพนไป ทางบริษทัฯ จึงไดจัดกิจกรรมเพื่อมอบความรักใหคนไทยสงทายปี 2557 จึงได

จัดกิจกรรมกระตุนยอดขายทัง้ Trade Promotion กับ “ฮารทบีท ขอ 3” กับชองทางรานคาโดยสะสมคูปอง

ครบ 3 ขอความ คือ ฮารทบีท, สื่อรัก, รูปหัวใจ รับโทรศัพทมือถือ iPhone 6 จํานวน 100 รางวัลและกิจกรรมกับ

Consumers เพื่อตอบแทนลูกคาดวย “ฮารทบีท กรีด๊ดงบัง สน่ัน Japan” สงซองฮารทบีทขนาดใดก็ได ลุนบัตร

ชมคอนเสิรตดงบังชินกิ แถวหน าสุด พรอมแพคเกจทัวร ที่พัก ตัว๋ไป กลับกรุงเทพ ญี่ป ุน จากแอรเอเชียเอ็กซสําหรับ

2 ทาน จํานวน 3 รางวัล และรางวัลอื่นๆมากมาย iPad Mini และกลองฟรุงฟริง้ CANON ZR850 อีกดวย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%97-3-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%97-3-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/11/D3S_6945.jpg


 

เป าหมายที่ฮารทบีทตองการในการจัดกิจกรรมทางการตลาดครัง้น้ี มีเป าหมายหลักคือกระตุนยอดขาย เป าหมายอีก

อยางคือไดมีกิจกรรม และการสื่อสารแบรนดกับกลุมลูกคาวัยรุนมากยิ่งขึ้น โดยใชงบประมาณในการทําตลาดชวง

ไตรมาสสุดทายประมาณ 50 ลานบาท

 

คุณจิตราภา กลาวตอไปวา ภาพรวมของฮารทบีท ในปี 2557 ในตลาดลูกอมมีมูลคารวมกวา 8,000 ลานบาท

ลูกอมฮารทบีทเติบโตขึ้น 5-10% และมีสินคากลุมฟรุตกัมมี่ที่เติบโตเพิ่มขึ้นอีก 20 % โดยปัจจุบัน บริษทัฯ มียอด

ขายกลุมลูกอมในประเทศรวมอยูที่ 600ลานบาท คิดเป็น สัดสวน 40% และยอดสงออกถึง 1000 ลานบาท คิดเป็น

60% สําหรับปี 2558 บริษทัฯ แผนการตลาดออกสินคาใหม เนนไปทาง Functional benefits ดาน Health and

Beauty และขยายไลนสินคาใหมๆ กลุมกัมมี่ มากยิ่งขึ้น

ปัจจุบันบริษทัฯ มีการสงออกสินคาไป 40 กวาประเทศ ในกลุมหลักจะเป็นทาง Middle East สินคาลูกอมฮารทบีท

และสินคากลุมกัมมี่ ภายใตแบรนด Sour Punkและ FritC ในประเทศอินเดียไดมีการซื้อ license ลูกอมฮารทบีทไป

ผลิตที่อินเดียไดสองปีแลว สวนประเทศSouth Africa ปัจจุบันลูกอมฮารทบีทเป็นลูกอมนําเขาอันดับ 1 ในตลาด

และปีหน าจะเริ่มซื้อ license ไปผลิตที่นัน่เป็นประเทศที่สอง

 

คุณจิตราภา กลาวอีกตอไปวา ปัจจุบันพฤติกรรมผูบริโภค ในไทยบริโภคลูกอมเปลี่ยนไป หันมาเคีย้วลูกอมมากขึ้น

ทางสินคาฮารทบีทจัมโบสอดไสจึงมียอดโตขึ้นอยางตอเน่ือง ทางเราทําการออกสินคาน้ี เพื่อ serve กับลูกคาที่ชอบ

เคีย้วลูกอม ทางประเทศตะวันตก หรือประเทศที่พัฒนาแลวจะมีการบริโภคลูกอมน อย ทางเราจะเนนไปทางสินคา

กลุมกัมมี่

 

“ภาพรวมของตลาดลูกอมในไทย เติบโตน อย แตมีการแขงขันสูง และมีผูเลนในตลาดเพิ่มขึ้น ทัง้แบรนดตาง

ประเทศที่มาทําตลาดในไทยเพิ่มขึ้นมาก สวนใหญผูบริโภคจะติดแบรนดเป็นหลัก และใหความสนใจกับรสชาติใหม

โดยปัจจุบันมูลคาตลาดลูกอมรวมกวา 8000 ลานบาท แบงเป็น Hard Candy และ Soft Candy โดยฮารทบีท เป็น

ผูนํากลุมตลาด Hard Candy รสผลไมซึ่งม ีmarket share อยูประมาณ 12% อัตราเติบโต Hard candy บานเรา

เติบโตเล็กน อย 5-10% ที่เติบโตจะเป็นกลุมลูกอมน่ิม 15-20% ตางประเทศที่ตลาดยังสามารถเติบโตไดอีกมากจะ

เป็นแถบอาเชี่ยนบางประเทศเชน อินโดนิเซีย พมา ลาว ซึ่งทางเรากําลังบุกตลาดประเทศเหลาน้ีอยู” คุณจิตราภา

กลาวสรุปในตอนทาย

 


