
ทา​ยา​ท 3 สาว​ “ลู​กอ​มสื่อ​รัก​รูป​หัว​ใจ​” ลั่น​ ผนึก​กําลัง

ชิง​แชร​ลูก​อม​คืน

ทา​ยา​ท 3 สาว​ “ลู​กอ​มสื่อ​รัก​รูป​หัว​ใจ​” ลั่น​ ผนึก​กําลัง​ชิง​แชร​ลูก​อม​คืน

พรอม​ป้ัน​แบรนด​ไทย​ “ฮา​รทบีท” ให​ดัง​ใน​ประเทศ​นอก

“ฮา​รทบีท” โหม​กระแส​ความ​รัก​ชวง​สิน้​ปี​ จาก​ทายาท​รุน​ใหม​ 3 สาว​ “ลู​กอ​มสื่อ​รัก​รูป​หัว​ใจ​” ลั่น​ ชิง​แชร​เจา

ตลาด​ลูกอม​คืน​ ทุม​ 50 ลา​น ​จัด​กิจกรรม​ใหญ​ทาย​ปี​ “ฮา​รทบีท ขอ​ 3” แจก​ไอ​โฟน​ 6 จํานว​น ​100 เครื่อง​

แถม​กรีด๊​สน่ัน​ตั๋ว​แถว​หนา​ชม concert ดง​บัง​ชิน​กิ ถึง JAPAN พรอม​เตรียม​ออก​แพ็คใหม​ เนน​ไป​ทาง

Functional benefits ดาน Health and Beauty รับ​วัน​แหง​ความ​รัก​ แต​ยัง​คง​เนน​ความ​เป็น​รูป​หัวใจ​ พ

รอม​ขยาย​สง​ออก​โดย​เฉ​พา​ะกลุม AEC หลัง​ตลาด​สง​ออก​โต​ไม​หยุด​ ปี​ 2​557 “ฮา​รทบีท” เติบโต​ขึน้​

5-10% พรอม​สินคา​กลุม​ฟรุต​กัมมี่​ที่​โต​เพิ่ม​อีก​ 2​0%

คุณ​จิตรา​ภา​ อัง​คเศก​วิ​ไล ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ เยเนอ​รัลแคน​ดี้​ จํากัด​ ผู​ผลิต​ และ​ผูนําตลาด​ลูก​อม​ และ

เม็ด​อม​สื่อ​รัก​รูป​หัวใจ​แบ​รน​ด “ฮา​รทบีท” เปิด​เผย​วา​ บริษทัฯ​ ได​มี​การ​ปรับ​โครงสราง​ผู​บริหาร​รุน​ใหม​ขึ้น​มา​ ซึ่ง​เป็น​

ทายาท​รุน​ที่​ 2​ ของ​ “ฮา​รทบีท”  ซึ่ง​เมื่อ​กอ​นคุณ​พอ​ “ไพ​ศาล​ อัง​คเศก​วิไล​” เชี่ยวชาญ​มาก​ใน​เรื่อง​การ​สรางสรรค

นวัตกรรม​ขนม​ มา​ตลอด​กวา​ 30 ปี​ โดย​มี​ทีม​ผู​บริหาร​ใหม​คือ​ ลูก​สาว​ 3 คน​คือ​ คุณ​จิตรา​ภา​ อัง​คเศก​วิ​ไล ตําแหนง

เป็น​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ รับ​ผิด​ชอบ​ดาน​บริหาร​และ​โรง​งา​น ​และคุณ​จิ​รา​ภรณ อัง​คเศก​วิ​ไล ผู​ชวย​กรรมการ​ผู

จัด​การ​ (รับ​ผิด​ชอบ​ทาง​ดาน​การ​ตลาด​ สินคา​นําเขา​ ประชา​สัมพันธ​) และคุณ​จินต​วี​ร อัง​คเศก​วิ​ไล ผู​จัดการ

ผลิตภัณฑ​อาวุโส​ (รับ​ผิด​ชอบ​ทาง​ดาน​การ​ตลาด​) ซึ่ง​แตละ​ทาน​ก็​จะ​มีหน า​ที่​รับ​ผิด​ชอบ​ตาง​กัน​ไป

 

และ​ใน​ปี​ 2​557 ที่​กําลัง​จะ​ผาน​พน​ไป​ ทาง​บริษทัฯ​ จึง​ได​จัด​กิจกรรม​เพื่อ​มอบ​ความ​รัก​ให​คน​ไทย​สง​ทาย​ปี​ 2​557 จึง​ได

จัด​กิจกรรม​กระตุน​ยอด​ขาย​ทัง้​ Trade Promotion กับ​ “ฮา​รทบีท ขอ​ 3” กับ​ชอง​ทาง​ราน​คา​โดย​สะสม​คู​ปอง​

ครบ​ 3 ขอ​ความ​ คือ​ ฮา​รทบีท, สื่อ​รัก​, รูป​หัว​ใจ​ รับ​โทรศัพท​มือ​ถือ iPhone 6 จํานว​น ​100 รางวัล​และ​กิจ​กร​รม​กับ

Consumers เพื่อ​ตอบแทน​ลูกคา​ดวย​ “ฮา​รทบีท กรีด๊​ดง​บัง​ สน่ัน Japan” สง​ซอง​ฮา​รทบีทขนาด​ใด​ก็​ได​ ลุน​บัตร

ชม​คอนเสิรต​ดง​บัง​ชิน​กิ แถว​หน า​สุด​ พ​รอม​แพคเก​จทัวร​ ที่​พัก​ ตัว๋​ไป​ กลับ​กรุง​เทพ​ ญี่ป ุน​ จาก​แอร​เอเชีย​เอ็กซ​สําหรับ​

2​ ทา​น ​จํานว​น ​3 รางวัล​ และ​รางวัล​อื่นๆ​มาก​มาย iPad Mini และ​กลอง​ฟรุง​ฟริง้ CANON ZR850 อีก​ดวย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%97-3-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%b2%e0%b8%97-3-%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a7-%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%ad%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%81/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/11/D3S_6945.jpg


 

เป า​หมาย​ที่​ฮา​รทบีทตองการ​ใน​การ​จัด​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ครัง้​น้ี​ มี​เป า​หมาย​หลัก​คือ​กระตุน​ยอด​ขาย​ เป า​หมาย​อีก

อยาง​คือ​ได​มี​กิจ​กร​รม​ และ​การ​สื่อสาร​แบรนด​กับ​กลุม​ลูกคา​วัย​รุน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​ใช​งบ​ประมาณ​ใน​การ​ทําตลาด​ชวง

ไตรมาส​สุดทาย​ประ​มา​ณ 50 ลาน​บาท

 

คุณ​จิต​รา​ภา กลาว​ตอ​ไป​วา​ ภาพ​รวม​ของ​ฮา​รทบีท ใน​ปี​ 2​557 ใน​ตลาด​ลูกอม​มี​มูลคา​รวม​กวา​ 8,000 ลาน​บาท​

ลูกอม​ฮา​รทบีทเติบโต​ขึ้น​ 5-10% และ​มี​สินคา​กลุม​ฟรุต​กัมมี่​ที่​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ 2​0 % โดย​ปัจจุบัน​ บริษทัฯ​ มี​ยอด

ขาย​กลุม​ลูกอม​ใน​ประเทศ​รวม​อยู​ที่​ 600ลาน​บาท​ คิด​เป็น​ สัด​สวน​ 40% และ​ยอด​สง​ออก​ถึง​ 1000 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​

60% สําหรับ​ปี​ 2​558 บริษทัฯ​ แผนการ​ตลาด​ออก​สินคา​ใหม​ เนน​ไป​ทาง Functional benefits ดาน Health and

Beauty และ​ขยาย​ไลน​สินคา​ใหมๆ​ กลุม​กัมมี่​ มาก​ยิ่ง​ขึ้น

ปัจจุบัน​บริษทัฯ​ มี​การ​สง​ออก​สินคา​ไป​ 40 กวา​ประ​เทศ​ ใน​กลุม​หลัก​จะ​เป็น​ทาง Middle East สินคา​ลูกอม​ฮา​รทบีท

และ​สินคา​กลุม​กัมมี่​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด Sour Punkและ FritC ใน​ประเทศ​อินเดีย​ได​มี​การ​ซื้อ license ลูกอม​ฮา​รทบีทไป

ผลิต​ที่​อินเดีย​ได​สอง​ปี​แลว​ สวน​ประ​เทศSouth Africa ปัจจุบัน​ลูกอม​ฮา​รทบีทเป็น​ลูกอม​นําเขา​อัน​ดับ​ 1 ใน​ตลาด​

และ​ปี​หน า​จะ​เริ่ม​ซื้อ license ไป​ผลิต​ที่​นัน่​เป็น​ประเทศ​ที่​สอง

 

คุณ​จิต​รา​ภา กลาว​อีก​ตอ​ไป​วา​ ปัจจุบัน​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ ใน​ไทย​บริโภค​ลูกอม​เปลี่ยน​ไป​ หัน​มา​เคีย้ว​ลูกอม​มาก​ขึ้น​

ทาง​สินคา​ฮา​รทบีทจัมโบ​สอดไส​จึง​มี​ยอด​โต​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทาง​เรา​ทําการ​ออก​สินคา​น้ี​ เพื่อ serve กับ​ลูกคา​ที่​ชอบ

เคีย้ว​ลูก​อม​ ทาง​ประเทศ​ตะวัน​ตก​ หรือ​ประเทศ​ที่​พัฒนา​แลว​จะ​มี​การ​บริโภค​ลูกอม​น อย​ ทาง​เรา​จะ​เนน​ไป​ทาง​สินคา

กลุม​กัมมี่

 

“ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​ลูกอม​ใน​ไทย​ เติบโต​น อย​ แต​มี​การ​แขงขัน​สูง​ และ​มี​ผู​เลน​ใน​ตลาด​เพิ่ม​ขึ้น​ ทัง้​แบรนด​ตาง

ประเทศ​ที่มา​ทําตลาด​ใน​ไทย​เพิ่ม​ขึ้น​มาก​ สวน​ใหญ​ผู​บริโภค​จะ​ติด​แบรนด​เป็น​หลัก​ และ​ให​ความ​สนใจ​กับ​รสชาติ​ใหม​

โดย​ปัจจุบัน​มูลคา​ตลาด​ลูกอม​รวม​กวา​ 8000 ลาน​บาท​ แบง​เป็น Hard Candy และ Soft Candy โดย​ฮา​รทบีท เป็น

ผูนํากลุม​ตล​าด Hard Candy รส​ผล​ไม​ซึ่ง​ม ีmarket share อยู​ประ​มา​ณ 12% อัตรา​เติบ​โต Hard candy บาน​เรา

เติบโต​เล็ก​น อย​ 5-10% ที่​เติบโต​จะ​เป็นก​ลุม​ลูกอม​น่ิม​ 15-20% ตาง​ประเทศ​ที่​ตลาด​ยัง​สามารถ​เติบโต​ได​อีก​มาก​จะ

เป็น​แถบ​อาเชี่ยน​บาง​ประเทศ​เชน​ อิน​โด​นิ​เซี​ย พมา​ ลาว​ ซึ่ง​ทาง​เรา​กําลัง​บุก​ตลาด​ประเทศ​เหลา​น้ี​อยู​” คุณ​จิต​รา​ภา

กลาว​สรุป​ใน​ตอน​ทา​ย

 


