
ทรู​ไอ​ดี​เปิด “TrueID In-Trend” แพลตฟอรม​เพื่อ

ครี​เอ​เตอร​ทอง​ถิ่น​ได​เลา​เรื่อง​จาก​ทอง​ที่​ตน​เอง

ทรู​ไอ​ดี​เปิด “TrueID In-Trend” แพลตฟอรม​เพื่อ​ครี​เอ​เตอร​ทอง​ถิ่น​ได​เลา​เรื่อง​จาก​ทอง​ที่​ตนเอง​ พ​รอม​ชวน​มือ​ใหม

ลับ​คม​กับ​มือ​อาชีพ​ใน​เวิรค​ช็อป “ID Creator Workshop”เผย​สถิติ​ทุก​ 1 ใน​ 3 ของ​คน​ไทย​ใช​แอ​ปทรู​ไอ​ดี​ โดย​มี

เรื่อง​อาหาร​และ​การ​ทอง​เที่ยว​ครอง​ใจ​นัก​อา​น

ทรู​ไอ​ดี​ แอ​ปพลิ​เคชัน​ศูนย​รวม​ความ​บันเทิง​ที่สุด​กวา​ และ​สิทธิ​พิเศษ​ที่​ดี​กวา​ เพื่อ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ ที่​เดียว​จบ​ ครบ​ทุก

ความ​ตอง​การ​ เปิด​แพ​ลตฟอรม “TrueID In-Trend” ซึ่ง​ป็น UGC แพลตฟอรม​ เนน​คอน​เท​นตจาก​ภูมิภาค​ พ​รอม

จัด​เวิรค​ช็อป “ID Creator Workshop” เมื่อ​วัน​ที่​ 2​3 – 24 พฤศจิกายน​ 2​562 ที่​ผาน​มา​ ณ ทรู​ ดิจิทัล​ พ​ารค โดย

รวม​กับ​กู​รู​สาย​คอน​เท​นตชื่อ​ดัง​อยา​ง Wongnai และ The Momentum รวม​ลับ​คม​ฝี​มือ​ครี​เอ​เตอร​รุน​ใหม​ จาก​ทัง้​ที่

ผาน​การ​คัด​เลือก​จาก​การ​ประกวด​บทความ​ใน​หัว​ขอ​ “เรื่อง​เลา​เจา​ถิ่น​” และ​ที่​ได​ฝาก​ผล​งาน​บน​แอ​ปทรู​ไอ​ดี​มา​แลว​

ภายใน​เวิรค​ช็อป​ ทรู​ไอ​ดี​ยัง​ได​เผย​ผล​อิน​ไซต​ผู​ใช​งาน​ที่​นา​สนใจ​เกี่ยว​กับ​ประเภท​คอน​เท​นตที่​คน​มัก​คลิก​อาน​อีก​ดวย

TrueID In-Trend เปิด​ตัว​ขึ้น​เป็น​ครัง้​แรก​บน​เว็บ​ไซ​ต TrueID เมื่อ​วัน​ที่​ 1 กรกฎาคม​ 2​562 จาก​ขอมูล​ที่​พบ​วา​ คอน

เท​นตสวน​ใหญ​บน​โลก​อินเทอรเน็ต​มัก​มา​จาก​กรุง​เทพ​ฯ และ​หัว​เมือง​ใหญ​ ทําให​เรื่อง​ราว​ของ​แตละ​ทอง​ถิ่น​ไม​ได​รับ

การ​เผย​แพร​เทา​ที่​ควร TrueID In-Trend จึง​เนน​การ​เสาะ​หา​คอน​เท​นต ครี​เอ​เตอร​ที่​เป็น​คน​พื้น​ที่​ เพื่อ​ถายทอด​เรื่อง

ราว​ใน​แตละ​ทอง​ถิ่น​ของ​ตน​เอง​ ไม​วา​จะ​เป็น​สถาน​ที่​ทอง​เที่ยว​ที่​นา​สน​ใจ​ ราน​อาหาร​และ​กิจกรรม​สุด​ฮิต​ของ​คน​ทอง​ที่​

โดย​บน​เว็บ​ไซ​ต cities.trueid.net เอง​ ก็​จะ​มี​การ​แสดง​เน้ือหา​แบง​ตาม​ภูมิภาค​เป็น​หลัก​ เพื่อ​ให​ผู​อาน​สามารถ​เลือก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94-trueid-in-trend-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94-trueid-in-trend-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94-trueid-in-trend-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%84%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94-trueid-in-trend-%e0%b9%81%e0%b8%9e%e0%b8%a5%e0%b8%95%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3-2/


อาน​บทความ​ที่​ตนเอง​สนใจ​ได​งาย​ยิ่ง​ขึ้น​ ซึ่ง​ตัง้แต​การ​เปิด​ตัว​ ใน​ปัจจุบัน​ มี​ผู​สมัคร​เขา​ใช​งาน TrueID In-Trend

แลว​ถึง​ 10,423 บัญชี​ และ​ได​ผลิต​บทความ​มา​แลว​มาก​กวา​ 7,000 บท​ความ​ โดย​จาก​การ​คัด​เลือก​ มี​ถึง​ 5,031

บทความ​ที่​ได​รับ​การ​เผย​แพร​บน TrueID In-Trend

สําหรับ​ดาน​คอน​เท​นตพบ​วา​ จํานวน​คอน​เท​นตตาม​ภูมิภาค​มาก​ที่​สุด​ ได​แก​ ภาค​กลาง​ ถึง​ 55% และ​ประเภท​เน้ือหา

ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​สูง​สุด​ ได​แก​ เน้ือหา​เกี่ยว​กับ​อา​หาร​ ที่​ 2​9% รอง​ลง​มา​คือ​ เกี่ยว​กับ​การ​ทอง​เที่ยว​ ที่​ 2​3% โดย​กลุม

ครี​เอ​เตอร​ใน TrueID In-Trend ถึง​ 67% นัน้​เขียน​บทความ​ลง​บน TrueID In-Trend เป็น​อาชีพ​เส​ริม

ทัง้​น้ี​ นอกจาก​การ​ติด​อาวุธ​คอน​เท​นต ครี​เอ​เตอร​ดวย​การ​มอบ​แพลตฟอรม​คอน​เท​นตไลฟ ​สไต​ล TrueID ที่​มี​ผู​ใช​มาก

ที่สุด​ถึง​ 1 ใน​ 3 ของ​คน​ไทย​แล​ว TrueID In-Trend ยัง​มอบ​กิจกรรม​ที่​จะ​ชวย​ลับ​ฝีมือ​การ​ทําคอน​เท​นตคุณ​ภาพ​ เชน

ID Creator Workshop ซึ่ง​จะ​เป็น​หน่ึง​ใน​กิจกรรม​ที่​จัด​ขึ้น​เป็น​ประจําเพื่อ​สง​เสริม​ความ​สามารถ​ใน​การ​สราง​คอน​เท

นต รวม​กับ​ผู​ทําคอน​เท​นตออนไลน​มือ​อาชีพ​ตางๆ​ เชน The Momentum, Wongnai, A day และ The Cloud รวม

ถึง​อิน​ฟลูเอน​เซอร​ทาน​อื่นๆ​ เป็น​ตน

คุณ​ศรี​สุ​ดา​ วินิจ​สุว​รรณ รักษา​การ​หัวหน า​แผนก​ดิจิทัล​คอน​เท​นท บริษทั​ ทรู​ ดิจิทัล​ กรุป​ จํากัด​ กลาว​วา​ “ปัจจุบัน​

เป็น​ที่​ยอมรับ​กัน​มาก​วา​ คอน​เท​นตจาก​ผู​ใช​งาน​จริง​ หรือ​กลุม​อิน​ฟลูเอน​เซอร​นัน้​ได​รับ​การ​ยอมรับ​และ​เชื่อ​ถือ​จาก​ผู

บริโภค​มากกวา​คอน​เท​นตที่มา​จาก​แบรนด​เอง​ จึง​เกิด​เป็น​แนวคิด​เบื้อง​หลัง​การ​สราง​แพลตฟอรม​สําหรับ TrueID

UGC (User-Generated Content หรือ​เน้ือหา​จาก​ผู​ใช​งาน​จริง​) ที่​เรียก​วา “TrueID In-Trend” เพราะ​เท​รน

ดสามารถ​เกิด​ได​ใน​ทุก​ที่​ โดย​เรา​มี​ความ​เชื่อ​วา​คนใน​แตละ​จังหวัด​จะ​สามารถ​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​ของ​จังหวัด​ตนเอง​ได​ดี​ที่

สุด​ และ​ยัง​สามารถ​ตอย​อด​เป็น​อาชีพ​ได​ ซึ่ง​ตัง้แต​การ​เปิตตัว​เมื่อ​เดือน​กรกฎาคม​ 2​562 ที่​ผาน​มา​ เรา​มี​ผู​เขา​รวม

TrueID In-Trend ที่​เว็บ​ไซ​ต cities.trueid.net แลว​มาก​กวา​ 10,000 บัญชี​ แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​ตองการ​ใน​การ​เลา

เรื่อง​จาก​พื้นที่​ของ​คนใน​แตละ​ทอง​ถิ่น​ โดย​ทาง TrueID In-Trend เอง​ก็​มี​ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​สราง​ชุมชน​เรื่อง​ราว​ที่​มี

คุณ​ภาพ​ เชน​ การ​มี​โจทย​แคมเปญ​เรื่อง​เลา​ และ​กลุม Moderator ที่​สามารถ​ให​คําแนะ​นําครี​เอ​เตอร​เกี่ยว​กับ​สราง

เน้ือหา​และ​ภาพ​ประกอบ​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ หรือ​การ​จัด​เวิรค​ช็อป​ที่​นํามือ​อาชีพ​เขา​มา​ให​ความ​รู​กับ​ครี​เอ​เตอร​อยา​ง TrueID

Creator Workshop เป็น​ตน​”

คุณ​อธิ​วัฒน พง​ษพา​นิ​ช หัวหน า​กอง​บร​รณ​าธิการ Wongnai กลาว​วา​ “สําหรับ​การ​ทําคอน​เท​นตบน​โลก​ออนไลน​นัน้​

ประกอบ​ไป​ดวย​ปัจจัย​ที่​ควร​คํานึง​ถึง​หลาย​ประ​การ​ โดย​นอกจาก​ทําความ​เขาใจ​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ที่​ตองการ​สื่อ​สาร​

การ​สราง​คอน​เท​นตที่​เป็น​ประโยชน​ตอ​กลุม​เป า​หมาย​ และ​ความ​สมํ่าเสมอ​อัน​เป็น​พื้น​ฐาน​ของ​การ​สราง​คอน​เท​นตแลว​

ปัจจัย​ออนไลน​ เชน​ การ​ใช​คียเวิรด​เพื่อ​ประโยชน​ของ​การ​เสิ​รชหา​ การ​ทําความ​เขาใจ​ถึง​ความ​แตก​ตาง​ของ​ลักษณะ

การ​บริโภค​คอน​เท​นตของ​แตละ​แพลตฟอรม​ และ​การ​ติดตาม​ผล​จาก​กลุม​เป า​หมาย​ก็​เป็น​สวน​สําคัญ​ใน​การ​วางแผน

คอน​เท​นตเพื่อ​สราง​ความ​เติบโต​ใน​อนาคต​ ซึ่ง​ลวน​เป็น​สิ่ง​ที่​คอน​เท​นต ครี​เอ​เตอร​ใน​ทุก​ระดับ​สามารถ​นําไป​พิจารณา

ปรับ​ใช​ใน​การ​วางแผน​และ​พัฒนา​คอน​เท​นตของ​ตนเอง​ได​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ที่​เปลี่ยน



ไป​ได​อยาง​ยัง่ยืน​”

ทัง้​น้ี​ ผู​ที่​เขา​รวม​เวิรค​ช็อป​ยัง​สามารถ​สง​คอน​เท​นตใน​หัว​ขอ “Challenge your life with content in your style”

ภายใน​วัน​ที่​ 8 ธ.​ค.​ 62 น้ี​ โดย​ผู​ที่​ได​รับ​คัด​เลือก​ 5 ทาน​จะ​ได​รับ​รางวัล​สมา​รทโฟน RealMe XT และ​ได​รับ​การ​เผย

แพร​ผล​งาน​บน​แพลตฟอรม​ชื่อ​ดัง​อยา​ง The Momentum, TrueID In-Trend และ TrueID Station อีก​ดวย

นอกจาก​น้ี​ หาก​ผู​ใด​สนใจ​รวม​เป็น​ครี​เอ​เตอร​กับ TrueID In-Trend สามารถ​สราง​บัญชี​และ​เริ่ม​สง​บทความ​ของ​คุณ​มา

ได​ที ่https://cities.trueid.net โดย​จะ​มี​คา​ตอบแทน​ให​สําหรับ​บทความ​ที่​ได​รับ​การ​คัด​เลือก​ให​เผย​แพร​บน​เว็บ​ไซ​ต


