
ทรูคอฟฟ่ี ชูกลยุทธ “ดิจิตอล ไลฟ สไตล คาเฟ ” โชว

สมารทอีกระดับดวย TrueCoffee App

ทรูคอฟฟ่ี ชูกลยุทธ “ดิจิตอล ไลฟ สไตล คาเฟ ” โชวสมารทอีกระดับดวย TrueCoffee App ใหจายพรอมรับคะแนน

สะสมทันทีเรงปูพรมเพิ่ม 40 สาขาทัว่ประเทศ พรอมกาวสูอันดับ 1 รานกาแฟพรีเมียมแบรนดไทย

ทรูคอฟฟ่ี รานกาแฟพรีเมียมแบรนดไทย เดินหน าเสิรฟความอรอยใหลูกคาเต็มอิ่มทุกมื้อไดทุกเวลา รุกตลาดดวย

กลยุทธ “ดิจิตอล ไลฟ สไตล คาเฟ ” ใหลูกคาจิบกาแฟแกวโปรด คูขนมอรอย พรอมเพลิดเพลินกับอินเทอรเน็ตฟรี

ไมมีสะดุด จัดเต็มเมนูอาหารพรอมทานใหเลือกอยางหลากหลายในทุกมื้อ ราคาเริ่มตนที่ 69 บาท พรอมเอาใจไลฟ

สไตลยุคดิจิตอลดวย TrueCoffee App ใหใชจายพรอมรับคะแนนสะสมทันที เพื่อแลกรับสิทธิพิเศษตางๆ เดินหน า

ขยายสาขาเพิ่มกวา 40 สาขาทัว่ประเทศ ตัง้เป าดันยอดขายโตเพิ่ม 20% กาวสูอันดับ 1 ของรานกาแฟพรีเมียม

แบรนดไทย ภายในปี 2560

นายชัยสิทธิ ์ สุทธิขจรกิจการ กรรมการผูจัดการใหญและประธานคณะผูบริหาร บริษทั ทรูไลฟ สไตล รีเทล จํากัด

เปิดเผยวา จากขอมูลสมาคมกาแฟในปีที่ผานมา พบวา มูลคาตลาดรานกาแฟในประเทศไทยสูงกวา 17,000 ลาน

บาท แบงเป็นรานกาแฟพรีเมียม 8,000 ลานบาท และรานกาแฟทัว่ไป 9,000 ลานบาท โดยทรูคอฟฟ่ี รานกาแฟ พรี

เมียมแบรนดไทย มียอดขายรวมจากสาขาทัง้หมด 234 สาขาอยูที่ 530 ลานบาทในปี 2559 มีอัตราการเติบโตสูงถึง

16% ดวยจุดเดนของทรูคอฟฟ่ีที่เป็นมากกวารานกาแฟคุณภาพ รสชาติกาแฟที่เขมขนถูกปากคนไทย และยังเป็น

รานกาแฟศูนยรวมของไลฟ สไตลดานเทคโนโลยีแบบคอนเวอรเจนซในกลุมธุรกิจเครือซีพีและทรู ทําใหมีความเหนือ

กวารานกาแฟในธุรกิจเดียวกัน ทัง้การใชงานอินเทอรเน็ตผานเครือขายอินเทอรเน็ตความเร็วสูงของทรู ตลอดจน

อุปกรณใหอัพเดทเทรนดเทคโนโลยีทันสมัย รวมไปถึงการจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย และกระตุนตลาดดวยเมนู

เครื่องดื่มพิเศษตางๆ ที่หมุนเวียนมาสรางความแปลกใหมใหกับลูกคาตลอดเวลา ทําใหทรูคอฟฟ่ีไดรับการตอบรับที่ดี

จากลูกคามาอยางตอเน่ือง

สําหรับในปี 2560 ทรูคอฟฟ่ี พรอมเปิดเกมรุกตลาดรานกาแฟพรีเมียมดวยแผนการตลาดที่เนนการใหบริการครบ

ครันที่เติมเต็มทุกไลฟ สไตลของลูกคาอยางครบถวน ชูกลยุทธ “ดิจิตอล ไลฟ สไตล คาเฟ  (Digital Lifestyle

Café)” ตอกยํ้าถึงความแข็งแกรงของแบรนด “ทรูคอฟฟ่ี” ที่นอกจากเสิรฟความสุขใหลูกคาไดจิบกาแฟแกวโปรด

ทานขนมอรอย ควบคูไปกับไดทองโลกออนไลนอยางลื่นไหลไรรอยตอแลว ยังเพิ่มทางเลือกใหลูกคาสะดวกในการ

ซื้อสินคาภายในรานผาน TrueCoffee Application ที่สามารถชมเมนูและจายเงินผานสมารทโฟนไดทันที และยัง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%9f%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%9f%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b8%9f%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%8a%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c-%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88/


มอบคะแนนสะสมใหแกลูกคา โดยทุกการใชจายผานแอพ 25 บาท จะไดรับคะแนน 1 บีนพอยท เพื่อแลกรับสิทธิ

พิเศษตางๆ เชน รับเครื่องดื่มฟรี หรือกิจกรรมพิเศษอื่นๆ ที่ ทรูคอฟฟ่ีจัดขึ้นไดอีกดวย ทัง้ยังเพิ่มเมนูอาหารใหหลาก

หลายยิ่งขึ้น ใหลูกคาเพลิดเพลินทุกเมนูไดทุกเวลา ตามคอนเซ็ปต “มื้ออาหารดีๆสรางความสุขได ทุกชวงเวลา

(Everyday’s Pleasure. Good Time & Good Meal)” เสิรฟความอรอยแบบพรอมสรรพกับ All Day Breakfast

และเมนูอาหารพรอมทานในราคา เริ่มตน 69 บาท พรอมเบเกอรี่แสนอรอยนานาชนิด โดยเฉพาะสูตรขนมแสนอรอย

“ฮอกไกโด เบค(Hokkaido BAKE)” นุม หอม สไตลฮอกไกโดจากทรูคอฟฟ่ี ใหลูกคาเลือกรับความอรอยไดเต็มอิ่ม

ในทุกมื้ออาหารคุณภาพไดทุกวัน โดยในระยะแรกพรอมใหบริการแลว 13 สาขา ไดแก เอ็มควอเทียร, เออรเบิน พ

ารค พารากอน, ดิจิตอล เกตเวย, สยามสแควร ซอย2, สยามสแควร ซอย3, จามจุรี สแควร, แฟชัน่ ไอสแลนด,

เซ็นทรัล บางนา, เอ็มไพร ทาวเวอร, ซีพี ทาวเวอร, โรงพยาบาลจุฬา, ทรูทาวเวอร, บลูพอรท หัวหิน พรอมปูพรม

ขยายการใหบริการที่ทรูคอฟฟ่ีสาขาอื่นๆ ในชวงไตรมาสที่ 3 น้ี

ทรูคอฟฟ่ี ตระหนักถึงคุณภาพชีวิตของลูกคาคนสําคัญ พรอมใสใจทุกเรื่องที่จะชวยเติมเต็มวิถีชีวิตของคนเมืองใน

ทุกดาน ไมวาจะเป็นการจัดกิจกรรมกระตุนตลาดใหไมจําเจ อาทิ โปรโมชัน่แนะนําเมนูใหม สรางสรรเมนูอาหาร

พรอมทานที่หลากหลาย หรือเทคโนโลยีที่ดีที่สุดเพื่อรองรับทุกไลฟ สไตลลูกคา พรอมตัง้เป าดันยอดขายเพิ่ม 20%

ในสิน้ปี โดยเรงขยายสาขาเพิ่มอีก 40 สาขา รวมเป็น 274 สาขาทัว่ประเทศ โดยยึดหัวหอกทําเลในอาคารสํานักงาน

และมหาวิทยาลัย ซึ่งเป็นกลุมลูกคาหลักของทรูคอฟฟ่ี พรอมกาวสูอันดับ 1 ของรานกาแฟพรีเมียมแบรนดไทย ซึ่ง

ถือเป็นพันธกิจหลักของเราในการเดินหน าสรางสรรคสิ่งใหมๆ เมนูใหม การบริการรูปแบบใหมๆ ดวยเทคโนโลยีที่

ทันสมัยที่สุด ใหลูกคาประทับใจ และมีความสุขทุกครัง้ที่เขามาใชบริการ และอีกหน่ึงความพยายามของเราที่จะสง

มอบความสุขใหแกลูกคา” นายชัยสิทธิ ์ กลาวทิง้ทาย


