
ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ประกาศ​ศักดา​ “กา​แฟพรี​เมี่​ยม​แบรนด​ไทย

” เดิน​หนา​ขยาย​อีก​ 100 สาขา​ใหม​ภายใน​ปี​นี้​

ประกาศ​แผน​ธุรกิจ​ 5 ปี​ เพิ่ม​ 300-400 สาขา​ทั่ว

ไทย​ พ​รอม​รุก​เปิด​ตล​าด AEC

กรุงเทพฯ​ 2​6 กุมภาพันธ​ 2​557 – ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ กาแฟ​พรี​เมี่​ยม​แบรนด​ไทย​ภาย​ใต​คอน​เซ็ปต “บาน​หลัง​ที่ 3

Sip and Surf”    เผย​แผน​เจาะ​ตลาด​ทั่ว​ประ​เทศ​ ตัง้​เป า​ปี​ 2​557 เปิด​สาขา​ใหม​เพิ่ม​อีก​ 100 แหง​ เล็ง​ทัง้

ทาํเล​ใหม​เจาะ​ไลฟ ​สไตล​คน​รนุ​ใหม​  ตาม​มหา​วทิยา​ลยั​  ศนูย​การ​คา​ และ​คอม​มนิู​ตี ้มอลล​  รวม​ถงึ​ขยาย​คู​ไป

พรอม​กับ​ทรู​ชอปใน​ตาง​จัง​หวัด​ คาด​ปี​นี้​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ 30-40 % ตัง้​เป า​ไว​ 5 ปี​ ขยาย​เพิ่ม​ให​ได​ 300-400

สาขา​ตาม​ทําเล​เดน​ใน​ภูมิภาค​ทั่ว​ไทย​ พ​รอม​บุก​ตล​าด AEC พมา​ สิงคโปร​ มาเลเซีย​ และ​จี​น ​ทัง้​ใน​แบบ

บริหาร​เอง​ และ​แบบ​แฟรน​ไช​ส หลัง​ประเดิม​ธุรกิจ​ใน​ลาว​  และ​กัมพู​ชา​ 

 

นาย​วิ​รัตน ​ เต​ชะ​นิ​รัติ​ศัย ผู​จัดการ​ทั่ว​ไป​ บริษัท​ ทรู​ ไลฟ ​สไตล​ รี​เท​ล จํากัด ผู​ดําเนิน​ธุรกิจ​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ เปิด​เผย​วา​

จาก​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​ธุรกิจ​กาแฟ​พรี​เมี่​ยม​ใน​ไทย​ รวม​ทัง้​ไลฟ ​สไตล​ชาว​ไทย​ที่​เปลี่ยน​ไป​อยาง​ชัด​เจ​น

ทําให​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​พรอม​เดิน​หน า​ขยาย​สาขา​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประ​เทศ​ ชู​จุด​เดน​คุณภาพ​ของ​กาแฟ​พรี​เมี่​ยม​ที่​คัด​สรร​จาก

วัตถุดิบ​ใน​ประเทศ​ไทย​ ที่​พรอม​แขงขัน​กับ​แบรนด​ตาง​ประเทศ​ที่​เขา​มา​รุก​ตลาด​ใน​ขณะ​น้ี​ โดย​ปัจจุบัน​ตลาด​กาแฟ​ พ

รี​เมี่​ยม​มี​มูล​คา​ 6,000 ลาน​บาท​ คิด​เป็น​ 2​0% ของ​ตลาด​ราน​กาแฟ​รวม​ที่​มี​มูลคา​กวา​ 30,000 ลาน​บาท​ ซึ่ง​การ​ขยาย

สา​ขา​ และ​แฟรน​ไช​ส ถือ​เป็น​กลยุทธ​หลัก​ของ​ปี​ 2​014 น้ี​ โดย​ตัง้​เป า​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​ 100 แหง​จาก​เดิม​ 100 สา​ขา​ ใน

ทําเล​ใหม​ ๆ อาทิ​ มหา​วิทยา​ลัย​   ศูนย​การ​คา​ คอม​มูนิ​ตี ้มอลล​ รวม​ถึง​ควบคู​ไป​กับ​ทรู​ช็อป​ใน​ตาง​จังหวัด​อีก​ดวย​ นับ

ได​วา​เป็น​แบรนด​เดียว​ใน​ไทย​ที่​มี​การ​ขยาย​สาขา​มาก​และ​รวดเร็ว​ที่​สุด​ โดย​มัน่ใจ​วาการ​ขยาย​สาขา​เพิ่ม​ขึ้น​จะ​เพิ่ม​ยอด

ขาย​ได​อี​ก3​0-40 % จาก​ปี​ที่​ผา​นมา

 

สําหรับ​ปี​ 2​557 น้ี​ ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ ยัง​คง​เป า​หมาย​ที่​ชัดเจน​คือ​เป็น​กาแฟ​พรี​เมี่​ยม​แบรนด​ไทย​  ที่​พรอม​จะ​เติบ​โต​ และ​สราง

ชื่อ​ให​เป็น​ที่​ยอมรับ​ใน​วง​กวาง​ ทัง้​ตลาด​ใน​ประเทศ​ที่​ตัง้​เป า​ขยาย​สาขา​ใหม​อีก​ประ​มา​ณ 300-400 สาขา​ภายใน​อีก​ 5

ปี​ขาง​หน า​ และ​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ โดย​เฉพาะ​ตล​าด AEC ที่​เป็น​โอกาส​ใหม​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​ที่
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มี​ประชากร​รวม​กัน​กวา​ 600 ลาน​คน​ ซึ่ง​ใหญ​กวา​ตลาด​ประเทศไทย​ถึง​ 10 เทา​ โดย​ปัจจุบัน​ ทรู​คอ​ฟฟ่ี​มี​สาขา​อยู​แลว

ที่​ ประเทศ​ลาว​ และ​กัมพู​ชา​ จึง​เป็น​ขอ​ได​เปรียบ​ใน​การ​ตอย​อด​ทําตลาด​ใน​ประ​เท​ศก​ลุม AEC อาทิ​ พ​มา สิงคโปร​

มาเลเซีย​ และ​จี​น ​ทัง้​ใน​รูป​แบบ​บริหาร​จัดการ​เอง​ และ​รูป​แบบ​แฟรน​ไช​ส  ทัง้น้ี​ได​มี​การ​สํารวจ​ทําเล​ และ​พูด​คุย​กับ​นัก

ธุรกิจ​ทอง​ถิ่น​ใน​แตละ​ประ​เทศ​ รวม​ถึง​ศึกษา​ราย​ละเอียด​ความ​เป็น​ไป​ได​ใน​แง​ขอ​กฎ​หมาย​ ไลฟ ​สไตล​ และ​พฤติกรรม

ผู​บริโภค​ใน​แตละ​ประ​เทศ​”

 

 

 

สําหรับ​การ​พัฒนา​สินคา​และ​บุ​คลา​กร​ ทรู​คอ​ฟฟ่ี​จะ​มี​การ​คิดคน​เมนู​ใหมๆ​พรอม​ทัง้​พัฒนา​ให​เป็น​ที่​นิยม​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ถึง

การ​เพิ่ม​โปร​โม​ชัน่ตางๆ​เพิ่ม​เติม​อีก​ดวย​ สวน​ผู​ที่​ทําหน าที่​สราง​สรร​กาแฟ​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​หรือบา​ริ​สตานัน้​ถือ​เป็น​เป็น​หัวใจ

สําคัญ​ตอ​ความ​สําเร็จ​ของ​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​  โดยบา​ริ​สตาทุก​คน​จะ​ตอง​ผาน​การ​อบรม​เพื่อ​รักษา​มาตรฐาน​การ​บริการ​ให​เทา

เทียม​กัน​ใน​ทุก​ๆสาขา​และ​ความ​สําเร็จ​ของ​การ​แขง​ขัน​ ราย​การ“TrueCoffee Barista Thailand

Championship” ที่​ผาน​มา​ เป็น​อีก​หน่ึง​ตัวอยาง​ใน​การ​พัฒนา​บุคลากร​อยาง​ชัดเจน​ที่สุด​ใน​การ​พัฒนา​ศักยภาพ​บา​ริ

สตาของ​ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ สู​มาตร​ฐาน World Class Standard

 

“ทรู​คอ​ฟฟ่ี​ จึง​เปรียบ​เสมือน​สถาน​ที่​ พ​รอมร​อง​รับ​ทุก​ไลฟ ​สไตล​ บริการ​ดวย​หัว​ใจ​ เนน​พัฒนา​คุณภาพ​ของ​สินคา​และ

บริการ​ เพิ่ม​ประสบการณ​ความ​สุข​ทุก​ครัง้​ที่มา​เยือ​น ​ดัง​คอน​เซ็ปต “บาน​หลัง​ที่ 3 Sip and Surf”  นาย​วิ​รัตน​  กลาว

ทิง้​ทา​ย


