
ทรัพยอนันตฯ ทุมงบกวา 100 ลบ. เปิดตัว 5

พรีเซ็นเตอร ตอกยํา้ความเป็นอันดับ 1 หวังโกยราย

ได 1,800 ลบ.

ทรัพยอนันต เยนเนอรัลฟ ูด เจาตลาดเครื่องดื่ม                ฟังกชั่นนอลดริง้ “เซ็ปเป  บิวติ ดริง้ค” (Sappe

Beauti Drink) ลยุตลาดโคงสดุทาย อดังบกวา         100 ลานบาท เปิดตวั 5 สาวพรเีซน็เตอร หวงัดนัยอด

ขายเพิ่ม 20% คาดสิน้ปีรายไดเขากระเป า 1,800 ลานบาท 

นายอานุภาพ รักอริยะพงศ กรรมการบริหาร บริษัท ทรัพยอนันต เยนเนอรัลฟ ูด จํากัด เปิดเผยวา “ภาพรวม

ตลาดเครื่องดื่มในชวง 9 เดอืนของปี 2555 ถอืวาเตบิโตอยางตอเน่ือง มีการแขงขนัสงู                         ทัง้ในกลมุชาเขยีว

และกลมุน้ําดาํ โดยตลาดมีการเปิดตวัสนิคาใหมเพิม่ขึ้น พรอมรายการสงเสรมิการขาย             ที่ดุเดอืดเพื่อชวงชงิ

ความเป็นผนํูาตลาด และคาดวาตลาดจะเตบิโตเพิม่ขึ้น เน่ืองจากหลายแบรนดตางพรอมใจ            กนัออกบิก๊แคมเปญ

มากระตุนยอดขายสงทายปี ขณะที่กลุมฟังกชันนอลดริง้คหลายแบรนดรุกตลาดอยางจริงจัง ทัง้การเปิดตัว

พรีเซ็นเตอร ออกสินคาใหม และการจัดโปรโมชัน่เพื่อเป็นการตอบรับกระแสตลาดเครื่องดื่มโดยรวมที่มีการแขงขัน

อยางรุนแรง ซึ่งเซ็ปเป ก็ถือเป็นผูนําตลาดกลุมน้ี”

 

นางสาวปิยจิต รักอริยะพงศ กรรมการ บริษัท ทรัพยอนันต เยนเนอรัลฟ ูด จํากัด กลาวเสริมตอไปวา เพื่อ

ตอกยํ้าความเป็นผูนําในตลาด ฟังกชันนอล ดริง้ค ลาสุด เซ็ปเป  บิวติ ดริง้ค ใชงบประมาณกวา 100 ลานบาท ใน

การเปิดตัวพรีเซ็นเตอรผลิตภัณฑ โดยดึง 5 ดาราสาว ซึ่งแตละคนจะมีคาแรคเตอรที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑแตละ

สูตร ไดแก จา-ณัฐฐาวีรนุช ทองมี, เนย-โชติกา วงศวิลาส,  กระแต-ศุภักษร ไชยมงคล, โบวี่-อัฐมา ชีวนิ

ชพันธ และ ซี-ฉัตรปวีณ ตรีชัชวาลวงศ มาเป็นพรีเซ็นเตอรใหกับเรา ซึ่งทุกคนตางเป็นตัวแทนของผูหญิงยุคใหม

ที่มีความโดดเดนและมีความใสใจในการดูแลสุขภาพของตัวเอง อีกทัง้ยังเป็นไอดอลที่สามารถสะทอนความสวยใน

มุมตางๆ  ที่สาวๆ ใฝ ฝัน ไมวาจะเป็นผิวสวยใสสุขภาพดี, รูปรางที่ไดสัดสวน ฯลฯ ที่สําคัญ ทัง้ 5 ทานยังเป็น

บิก๊แฟน ตัวจริง เสียงจริง ที่ดื่ม บิวติ ดริง้ค โดย คุณจา เป็นตัวแทนของสาวผิวสวยสดใส ออนเยาวกวาวัยดวย

“บิวติ ดริง้ค สูตรคอลลาเจน” คุณเนย เป็นตัวแทนของสาวราเริง ปราดเปรียว หุนสวยไดรูปดวย “บิวติ ดริง้ค สูตร

ไฟเบอร” คุณกระแต สาวสวยตัวแทนของสาวผิวใสสุขภาพดีดวย “บิวติ ดริง้ค สูตรคลอโรฟิลล” คุณโบวี่ ตัวแทน

ของสาวสวยเซ็กซี่ ดูดี โดดเดนดวยผิวขาวเนียนกับ “บิวติ ดริง้ค สูตรแอล-กลูตาไวท” และ คุณซี เจาหญิงไอที ที่
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ตองสะดุดกับดวงตากลมโต สดใส แมการทํางานจะใชสายตามากแตเธอก็มีดวงตาที่ สุขภาพดีดวย “บิวติ ดริง้ค

สูตรเบอรรี่ไบรท”

 

นางสาวปิยจิต กลาวตอวา “ซึ่งจากการเปิดตัวแคมเปญครัง้น้ีคาดวาจะชวยกระตุนยอดขายเพิ่มขึ้นอีก 20% และ

จนถึงสิน้ปี 2555 บริษทัจะมีรายได1,800 ลานบาทหรือเติบโต 20% สําหรับกลยุทธการตลาด ชวงไตรมาส 4

บริษทัฯ จะเนนโฆษณาและประชาสัมพันธผานพรีเซ็นเตอร ดวยการใชสื่อครอบคลุม 360 องศา ทัง้ในรูปแบบ

ออนไลนและออฟไลน เพื่อตอกยํ้าภาพลักษณผูนําของแบรนดที่เป็นเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพและความงามใหชัดเจน

มากขึ้น และเขาถึงกลุมเปาหมายหลัก นักศึกษา คนวัยทํางานอายุ 18-35 ปี และผูหญิงทุกคนที่ตองการสวยดูดีใน

แบบของตัวเอง”

 

“มูลคาตลาดรวมของฟังกชันนอลดริง้ค เดือนมกราคม-กันยายน 2555 เทากับ 1,200 ลานบาท ดวยสวนแบง

ทางการตลาดราว 50% โดย เซ็ปเป ฯ ยังคงเป็นผูนําตลาดอันดับ 1 ตลอดระยะ 7 ปีซอน นับตัง้แตเขามาสูตลาดน้ี

อยางไรก็ตามทิศทางการดําเนินธุรกิจในปี 2556 ยังคงมุงเนนคิดคนและพัฒนาสินคาใหมๆ ออกมาสูตลาด เพื่อตอบ

โจทยลูกคา รวมทัง้รองรับการแขงขันของตลาดเครื่องดื่มที่นาจะรุนแรงกวาปีน้ี” นายอานุภาพ     กลาวทิง้ทาย

 

ปัจจุบันบริษทัฯ มีสินคาที่วางจําหนายในตลาด 4 กลุม ดังน้ี 1.กลุมฟังกชั่นนอลดริง้ค ประกอบดวย แบรนดเซ็ปเป 

บิวติ ดริง้ค เนนเรื่องความสุขภาพและความงาม, เซ็ปเป  สมา-ที ดริง้ค เนนเรื่องสมองและความแข็งแรง 2.กลุม

เสริมอาหาร ไดแก แบรนด เซนต แอนนา 3.กลุมน้ําผลไม ไดแก แบรนด เซ็ปเป  ฟอรวันเดย น้ําผัก 100%

สําหรับคนรักสุขภาพ และ โมกุ โมกุ น้ําผลไมผสมวุนมะพราว สําหรับวัยรุน และ 4.กลุมผลิตภัณฑรูปแบบผง

ไดแกแบรนดเพรียวคอฟฟ่ี สําหรับผูที่ตองการดูแลรูปราง

 

 


