
ททท.​วาง​ 3 กลยุทธ​ฟ้ืนฟู​ทอง​เที่ยว​เกาะ​เสม็ด​ จัด

กิจกรรม​เส​ม็ด…We Love ดึง​ศิลปิน​ดัง​สราง​ความ

เชื่อ​มั่น

ททท.​รับ​ลูก​กระทรวง​ทอง​เที่ยวฯ​ วาง​ 3 กลยุทธ​ฟ้ืน​ทอง​เที่ยว​เกาะ​เสม็ด​-ก​ระ​ตุนยอด​ขาย​ชวง​ไฮซี​ซัน​ จัด​กิจ​กร​รม​ เส

ม็ด…We Love สราง​สีสัน​ปารตี้​ ออ​นเดอะ​บีช ดึง​ศิลปิน​ชื่อ​ดัง​ลงพื้น​ที่​ ปลุก​บรรยากาศ​ทอง​เที่ยว​ หวัง​สราง​ความ​เชื่อ

มัน่​เกาะ​เสม็ด​ให​นัก​ทอง​เที่ยว​ทัว่​โลก​ พ​รอม​ดึง​สื่อ​มวล​ชน​ บริษทั​นําเที่ยว​ลงพื้น​ที่​สํารวจ​ชายหาด​และ​แหลง​ทอง​เที่ยว

เกาะ​เส​ม็ด

นาย​สม​ศักย​ ภูรี​ศรี​ศักดิ ์​ รัฐมนตรี​วาการ​กระทรวง​การ​ทอง​เที่ยว​และ​กีฬา​ เปิด​เผย​วา​ กระทรวง​ทอง​เที่ยวฯ​ ได​มอบ

นโยบาย​ใหการ​ทอง​เที่ยว​แหง​ประเทศ​ไทย​ (ททท.​) เรง​จัด​กิจกรรม​ฟ้ืนฟู​อุตสาหกรรม​ทอง​เที่ยว​เกาะ​เสม็ด​ ซึ่ง​ถือวา

เป็น​แหลง​ทอง​เที่ยว​หลัก​ที่​สราง​ราย​ได​ให​กับ​อุตสาหกรรม​ทอง​เที่ยว​ เพราะ​เกรง​วา​จะ​สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​อุตสาหกรรม

ทอง​เที่ยว​ใน​ชวง​ไฮซี​ซัน​น้ี​ โดย​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ พ​บวา​ จ.​ระ​ยอง​ มี​ราย​ได​จาก​การ​ทอง​เที่ยว​กวา​ 1.​6 หมื่น​ลาน​บาท​ ซึ่ง

แบง​เป็น​ราย​ได​จาก​เกาะ​เสม็ด​ถึง​กวา​ 40% ขณะ​ที่​ภาพ​รวม​อุตสาหกรรม​ทอง​เที่ยว​ใน​ปี​น้ี​คาด​วา​จะ​มี​นัก​ทอง​เที่ยว​ตาง

ชาติ​กวา​ 2​4.​5 ลาน​คน​ มี​ราย​ได​กวา​ 1.​149 ลาน​บาท​ และ​คาด​วา​ใน​ปี​ 2​558 จะ​มี​ราย​ได​กวา​ 2​ ลาน​ลาน​บาท

นาย​ธวัช​ชัย​ อรัญ​ญิก รอง​ผู​วาการ​ดาน​ตลาด​ทอง​เที่ยว​ภายใน​ประ​เทศ​ การ​ทอง​เที่ยว​แหง​ประเทศ​ไทย​ (ททท.​) กลาว

วา​ ททท.​ได​รับ​นโยบาย​จาก​กระทรวง​การ​ทอง​เที่ยว​ โดย​ขณะ​น้ี​ได​กําหนด​แผน​ยุทธศาสตร​ใน​การ​วางแผน​ฟ้ืนฟู

อุตสาหกรรม​ทอง​เที่ยว​เกาะ​เสม็ด​ ผา​น ​3 กิจกรรม​หลัก​ ได​แก​ 1.​ โครง​การ “Samed…We Love” โดย​รูป​แบบ​จะ

เป็นการ​จัด​กิจ​กรร​ม “Party on the beach” ใน​วัน​ที่​ 17 สิง​หา​คม​ น้ี​ ณ หาด​ทราย​แกว​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​หาด​ที่​ไม​ได​รับ

ผลก​ระ​ทบ​ โดย​มี​ นาย​สม​ศักย​ ภูรี​ศรี​ศักดิ ์​ รัฐมนตรี​วาการ​กระทรวง​การ​ทอง​เที่ยว​และ​กีฬา​ได​ให​เกียรติ​เป็น​ประธาน

เปิด​งาน​  

โดย​วัตถุประสงค​ใน​การ​จัด​โครงการ​ดัง​กลาว​ เพื่อ​เป็นการ​สราง​สีสัน​และ​บรรยากาศ​การ​ทอง​เที่ยว​ และ​เพื่อ​ฟ้ืนฟู​ความ

เชื่อ​มัน่​ให​นัก​ทอง​เที่ยว​ “โครงการ​ดัง​กลาว​ถือ​เป็นการ​ตอบ​สนอง​นโยบาย​รัฐบาล​ใน​การ​จัด​กิจกรรม​ที่​เพื่อ​สราง​ความ

มัน่ใจ​ให​กับ​นัก​ทอง​เที่ยว​ ผาน​กิจกรรม​ตางๆ​ เชน​ การ​ดําน้ํา, พาย​เรือ​แคน​นู เป็น​ตน​ รวม​ทัง้​สราง​สีสัน​และ​บรรยากาศ

การ​ทอง​เที่ยว​ใน​ชวง​โลซี​ซัน​ ซึ่ง​ใน​อนาคต​ ททท.​ มี​แผน​จะ​สง​เสริม​ให​เป็น​กิจกรรม​ประจําปี”

2.​ กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย (Table Top Sale) เป็นการ​จัด​ให​มี​การ​พบปะ​เจรจา​ธุรกิจ​ ระหวาง​ผู​ประกอบ​การ​ธุรกิจ

ทอง​เที่ยว​จาก​จังหวัด​นคร​ราช​สี​มา​ บุรี​รัมย​ สุ​ริ​นท​ร และ​ศรี​สะ​เก​ษ ใน​ฐานะ​ผู​ซื้อ (Buyers) กับ​ผู​ประกอบ​การ​พื้นที่

เกาะ​เสม็ด​ใน​ฐานะ​ผู​ขาย (Sellers) และ​ 3.​ กิจ​กร​รม​ “กอ​ก-​แกก​ ทัวร : We Love Samed @ ระ​ยอง​” เชิญ
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สื่อมวลชน​ชาว​ไทย​และ​ชาว​ตาง​ประเทศ​เขา​รวม​สํารวจ​ชายหาด​และ​แหลง​ทอง​เที่ยว​เกาะ​เสม็ด​ เพื่อ​หา​ขอมูล​และ

แนวทาง​อนาคต​ของ​เกาะ​เสม็ด​ จํานว​น ​4 กลุม​ แบง​เป็น​ ราน​อาหาร​และ​ที่​พัก​ แหลง​ทอง​เที่ยว​และ​กิจกรรม​ทอง​เที่ยว

ทาง​น้ํา แหลง​ทอง​เที่ยว​ธรรม​ชา​ติ​ ป า​เขา​ และ​สิ่ง​แวด​ลอม​ และ​กลุม​สุดทาย​สา​ธาร​ณูปโภค​ / ทา​เรือ​ และ​การ​ขน​สง

 
“แม​ผลก​ระ​ทบ​ของ​อุตสาหกรรม​ทอง​เที่ยว​ใน​ขณะ​น้ี​ มี​นัก​ทอง​เที่ยว​ยกเลิก​เพียง​สวน​หน่ึง​เทา​นัน้​ แต​สิ่ง​เป็น​หวง​คือ​

ยอด​จอง​หอง​พัก​ที่​กําลัง​จะ​เขา​มา​นัน้​อาจ​จะ​มี​การ​ชล​อตัว​ เพราะ​นัก​ทอง​เที่ยว​ไมมี​ความ​มัน่​ใจ​ แม​เหตุการณ​ดัง​กลาว

เกิด​ปัญหา​ใน​พื้นที่​จํากัด​ คือ​ บริเวณ​อาว​พราว​ เกาะ​เสม็ด​ จ.​ระ​ยอง​ ซึ่ง​มี​หอง​พัก​รวม​เพียง​ 109 หอง​เทา​นัน้​ ใน​ขณะ​ที่

หาด​อื่นๆ​ นัน้​ไม​ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​ก็​ตาม​ ดวย​เหตุ​น้ี​ททท.​จึง​ตอง​เรง​จัด​กิจกรรม​เพื่อ​ฟ้ืนฟู​ความ​เชื่อ​มัน่​ของ​นัก​ทอง​เที่ยว

ให​กลับ​มา”
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