
ตลาดความงามไทยคึกคักรับตนปี งาน

ASEANbeauty 2019 สรางเงินสะพัดกวา 1,000 ลา

น

ตลาดความงามไทยคึกคักรับตนปี งาน ASEANbeauty 2019 สรางเงินสะพัดกวา 1,000 ลานบาท พรอมโชว

ศักยภาพตลาดเครื่องสําอาง 3 แสนลาน มัน่ปี 62 โตอีกกวา 5%

งาน ASEANbeauty 2019 งานจัดแสดงสินคาความงามและสุขภาพที่ยิ่งใหญที่สุดในภูมิภาค เผยศักยภาพตลาด

เครื่องสําอางไทยคึกคัก จากผูเขารวมงานกวา 9,865 คน จาก 47 ประเทศทัว่โลก พรอมเกิดการจับมือผูประกอบ

การและนักธุรกิจ จากโปรแกรม “จับคูธุรกิจ” กวา 2,776 คู สรางมูลคาเงินสะพัดภายในงานกวา 1,000 ลานบาท พ

รอมยกระดับประเทศไทยสูผูนําตลาดเครื่องสําอางอาเซียน ดวยเทรนดตลาดเครื่องสําอางไทยสไตล ‘Anti-Aging’

รับยุค Aging Society รับมือพฤติกรรมผูบริโภคสูงวัยเปลี่ยน เผยเครื่องสําอางไทยกวาดพื้นที่ตลาดเพื่อนบานกวา

40% สรางตัวเลขมูลคาตลาดเครื่องสําอางไทยปี 61 พุงกวา 3 แสนลาน มัน่ใจปี 62 โตรวม 5%

นางสาวอนุชนา วิชเวช ผูอํานวยการกลุมโครงการ บริษทั ยูบีเอ็ม เอเชีย (ประเทศไทย) จํากัดเผยวา ความสําเร็จ

ของงาน ASEANbeauty 2019 นับเป็นอีกหน่ึงอีเวนตสําคัญที่เป็นตัวบงชี้การเติบโตของตลาดความงามไทย เพราะ

ภายในงานมีทัง้บูธจัดแสดงสินคาความงามและสุขภาพ รวมไปถึงบูธจัดแสดงนวัตกรรมและเทคโนโลยีความงาม

จากผูจัดชัน้นํากวา 350 บูธ ซึ่งตลอดระยะเวลาการจัดงานมีผูเขารวมงานมากมายจากหลายภาคสวน ทัง้ผูประกอบ

การรายใหญ, SME, นักธุรกิจจากทัว่โลก รวมไปถึงกลุม Startup ตางๆ รวมแลวมีจํานวนมากกวา 9,865 คนเลยที

เดียว แสดงใหเห็นถึงศักยภาพและการยอมรับจากนานาประเทศ วาไทยไดยกระดับตัวเองเป็นศูนยกลางของตลาด

ความงามอาเซียนอยางแทจริง

ASEANbeauty 2019 งานจัดแสดงสินคาสุขภาพและความงาม ที่ยิ่งใหญที่สุดในภูมิภาค จัดขึ้นในระหวางวันที่ 2-4

พฤษภาคม 2562 ณ ศูนยนิทรรศการและการประชุม ไบเทค บางนา โดยในตลอดระยะเวลา 3 วันของการจัดแสดง

มีผูเขารวมงานกวา 9,865 คน จาก 47 ประเทศ พรอมเกิดการรวมงานและพบปะพูดคุยระหวางผูประกอบการความ

งามและนักธุรกิจจากทัว่โลก ผานโปรแกรม “จับคูธุรกิจ” กวา 2,776 คู ที่สําคัญภายในงานยังเต็มไปดวยสินคา

ความงามและสุขภาพจากผูจัดคุณภาพมากมาย รวมถึงเวทีความรูทัง้เวทีสัมมนา, เวทีสาธิต, เวิรคช็อป และ

Testing Zone การันตีคุณภาพดวยมูลคาเงินสะพัดในงานกวา 1,000 ลานบาท

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%84%e0%b8%a7%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2%e0%b8%84%e0%b8%b6%e0%b8%81%e0%b8%84%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b8%b1/


ดาน คุณเกศมณี เลิศกิจจา นายกสมาคมผูผลิตเครื่องสําอางไทย เผยวา “ธุรกิจเครื่องสําอางไทยถือเป็นไลนธุรกิจที่

มีความเขมแข็งเป็นอยางมาก เราสังเกตไดงายๆ จากมูลคาการตลาดของเครื่องสําอางในปี 2561 ที่มีตัวเลขสูงถึง 3

แสนลานบาท แบงออกเป็นมูลคาของตลาดในประเทศ 1.8 แสนลานบาท และอีก 1.2 แสนลานบาทเป็นมูลคาของ

การสงออก โดยเฉพาะในประเทศเพื่อนบานรอบอาเซียน ไมวาจะเป็นประเทศเวียดนาม, กัมพูชา, ลาว, ฟิลิปปินส,

อินโดนีเซีย ที่พวกเขาใหความเชื่อมัน่กับสินคาของประเทศไทยมาก และกวา 40% บนเชลฟ เครื่องสําอางของพวก

เขาลวนเป็นสินคาที่มาจากประเทศไทย”

นอกเหนือจากคุณภาพที่ยอดเยี่ยมของเครื่องสําอางไทยจะเป็นที่นิยมไปทัว่อาเซียนแลว อีกหน่ึงจุดแข็งที่ทําใหธุรกิจ

เครื่องสําอางไทยมีความแข็งแรงอยางมาก คือตําแหนงที่ตัง้ที่อยูกลางภูมิภาคอาเซียน เปรียบเสมือนเป็นศูนยกลาง

การคาเชื่อมตอกับประเทศเพื่อนบานทุกทิศทาง สามารถใชเสนทางขนสงออกไปไดหลายประเทศ และนอกจาก

ประเทศในอาเซียนแลว บรรดายักษใหญของเอเชียก็ใหความสนใจในเครื่องสําอางไทยไมแพกัน ทัง้ในประเทศญี่ป ุน

ที่แมจะมีแบรนดคุณภาพอยูมากมาย แตยังมีลูกคาญี่ป ุนอีกมาก ที่ใหความสนในแบรนดไทย เพราะลูกคากลุมน้ีเชื่อ

มัน่วาสินคาไทยมีคุณภาพดีและราคาไมแพง

คุณเกศมณี ใหขอมูลเพิ่มเติมวา ประเทศจีนนับเป็นอีกหน่ึงลูกคากลุมใหญของประเทศไทย นอกเหนือจากสินคาที่

ชาวจีนนิยมซื้อระหวางการทองเที่ยวในไทยแลว พวกเขายังไวใจใหประเทศไทยเป็นเจาภาพจัดงาน ‘เซี่ยงไฮ บิวตี้

เอ็กซโป’ ที่จัดขึ้นที่ประเทศจีนอีกดวย สวนตลาดเกาหลีใตเองก็นิยมสินคาไทยไมแพกัน เพราะสวนใหญแลวเครื่อง

สําอางเกาหลีจะเนนไปที่กระแสแฟชัน่ที่ฉาบฉวย เทรนดสวนใหญเปลี่ยนแปลงเร็ว ทัง้ตัวผลิตภัณฑเองรวมไปถึง

บรรจุภัณฑที่เนนตามกระแสวัยรุน ดังนัน้ เมื่อวัดจากกลุมลูกคาเกาหลีใตที่เนนไปที่คุณภาพของสินคาแลว เครื่อง

สําอางไทยจะเป็นชื่อแรกๆ ที่พวกเขามองหาและใหการยอมรับดานคุณภาพกันอยางกวางขวาง

“เหตุผลที่ตลาดความงามไทยมีการเติบโตอยางตอเน่ืองทุกปีนัน้ ปัจจัยหลักเป็นเพราะบรรดาผูเลนในตลาดมีการ

แขงขันกันอยางสูง ทุกๆ สวนผสม ทุกๆ กรรมวิธีชวยสรางนวัตกรรมใหมๆ ใหเกิดขึ้นอยางตอเน่ือง และสิ่งเหลานัน้

ก็ไดชวยเพิ่มตัวเลือกใหผูบริโภคไดมากขึ้น ซึ่งในปีน้ี ผูผลิตในตลาดตางก็มีผลิตภัณฑที่ตอบโจทยไดหลากหลาย

แตเทรนดสวนใหญจะเนนไปที่หัวขอของความเป็นธรรมชาติ (Natural), การดูแลผิวอยางออนโยน, การลดริว้รอย,

การดูแลผิวหน าใหฉ่ําน้ํา รวมไปถึงเทรนดยอดนิยมอยางผิวหน าขาวใส (Whitening) อีกดวย นอกเหนือจากเทรน

ดเหลาน้ีแลว อีกหน่ึงโจทยที่ผูเลนเริ่มหยิบเอามาสรางสรรคกันแลวก็คือเทรนด ‘Anti-Aging’ รับกับการเขาสู Aging

Society ในประเทศไทย เพราะผูบริโภคกลุมสูงวัยในยุคน้ี เริ่มปรับเปลี่ยนพฤติกรรมหันมาดูแลตัวเอง รวมถึงใสใจ

บุคลิกกันมากกวาเดิม”

การเติบโตของตลาดเครื่องสําอางไทย ทําใหธุรกิจน้ีมีการแขงขันที่สูงเป็นอยางมาก ทัง้กับผูเลนเกาและผูเลนใหม

รวมไปถึงการเขามาเพิ่มความดุเดือดของผูเลนตางชาติ หน่ึงในนัน้คือ ‘ชุง ฮอง วู’ ประธานบริษทั สกินเมเดียนซ

จากประเทศเกาหลีใต ผูผลิตไหมสําหรับดูแลใบหน า รวมถึงไหมสําหรับการเสริมจมูก ชวยยกกระชับใหผิวเตงตึง



แกปัญหาริว้รอยไดอยางหมดจด ซึ่งนายชุง เผยวา “สกินเมเดียนซ เป็นผูผลิตไหมรายใหญในประเทศเกาหลีใต และ

เรายังสงออกในอีกหลายประเทศทัว่โลก ทัง้ในจีน, รัสเซีย, ญี่ป ุน, อินโดนีเซีย และฮองกง โดยผลิตภัณฑไหมที่จะ

นํามาขายครัง้น้ีเป็นสินคาที่ไดรับการยกระดับไปอีกขัน้ ทัง้ดานความทนทาน การผลิตที่ใชการขึ้นรูป ชวยใหทน

ความรอนและลดการสูญเสียคุณภาพ การเขามาเป็นผูเลนในประเทศไทยครัง้น้ีนับเป็นโอกาสที่ยอดเยี่ยมของเรา

เน่ืองจากไทยเป็นตลาดขนาดใหญในอาเซียน ที่สําคัญผูบริโภคและแพทยในประเทศไทย มีความรูความเขาใจใน

สินคาเป็นอยางดี เราจึงมัน่ใจวาความพรอมในตลาดประเทศไทยจะชวยใหธุรกิจของสกินเมเดียนซเติบโตขึ้นได

อยางแนนอน”

และอีกหน่ึงผูเลนใหมของประเทศไทยอยาง นายวัฒนา ดํารงทรัพยไพศาล ประธานกรรมการ บริษทั บี พริตตี้

จํากัด ผูผลิตและจัดจําหนายเครื่องสําอางแบรนด “คิซา” กลาววา “คิซาเป็นบริษทัน องใหมที่เปิดตัวไดประมาณ 2 ปี

ผลิตภัณฑของคิซามีทัง้แบบพรีเมียมและแบบแมส ซึ่งสวนใหญแลวผลิตภัณฑกลุมพรีเมียมจะเนนไปที่การเจาะ

ตลาดประเทศจีน รวมถึงกลุมนักทองเที่ยวจีนที่เขามาในประเทศไทยดวย เน่ืองจากเรามองวาลูกคาชาวจีนมี

พฤติกรรมคอนขางคลายคนไทย หลายคนเปิดใจรับสินคาใหม ทัง้ยังหาขอมูลเกี่ยวกับสินคามากขึ้น ทัง้จากอินเท

อรเน็ต รีวิว และบล็อกเกอร อีกทัง้ดวยปริมาณกําลังซื้อที่สูง ทําใหผูผลิตหลายคนในไทยตางแขงเจาะตลาดกลุมน้ี

ซึ่งสําหรับเราแลวมองวากลุมผูผลิตไทยเป็นคูแขงที่นากลัวกวาผูผลิตชาวจีน เพราะสินคาของไทยสวนใหญไดรับ

ความเชื่อมัน่จากจีนอยางมาก แตจุดแข็งที่คิซาไดเปรียบคูแขงก็คือเราไดรวมเอาสวนผสมคุณภาพจากหลายแหงมา

ผลิตดวยตัวเองในโรงงานประเทศไทย ซึ่งคําวา ‘Made in Thailand’ น้ีจะชวยใหกลุมผูบริโภคชาวจีนเชื่อมัน่ในตัว

คิซามากขึ้นนัน่เอง”

นอกจากน้ี นางสาวอนุชนา ยังใหความเห็นเพิ่มเติมวา “งาน ASEANbeauty 2019 จะเป็นเสนขีดมาตรฐานการ

เติบโตของตลาดเครื่องสําอาง ซึ่งภายในงานมีเงินสะพัดสูงกวา 1,000 ลานบาท นอกจากน้ีในปี 2561 ตลาดเครื่อง

สําอางมีตัวเลขโตขึ้นประมาณ 5% และคาดวาในปี 2562 น้ี มูลคาตลาดเครื่องสําอางนาจะเพิ่มขึ้นอีกประมาณ 5%

ซึ่งถือเป็นตัวเลขที่นาพอใจ แตการที่ประเทศไทยมีสถานการณการเมืองที่ไมแนนอน จะทําใหนักลงทุนจะไมกลา

ลงทุนอยางเต็มที่ รัฐตองนําขอไดเปรียบดานการเป็นศูนยกลางอาเซียนมาใชดวยการสนับสนุนการจัดงานแสดง

สินคาอยางตอเน่ือง งานเหลาน้ีจะชวยใหกลุม SME มีพื้นที่ขายมากขึ้น ทัง้ยังเรียกเอานักลงทุนและผูคาตาง

ประเทศมาเยี่ยมชมงาน ใหพวกเขาเห็นศักยภาพของไทยไดอยางชัดเจน” อีกดวย


