
ดีโด เปิดตัว “ดีโด ฟรุตกุ” น้ําผลไมผสมวุนมะพราว

ดึง “พลอยชมพู” ขวัญใจเนทไอดอล ทําหนังโฆษณา

ใหม เจาะวัยใส ฟ ุงรัง้เบอร 1 ในไทย

“ดีโด” เปิดตัว “ดีโด ฟรุตกุ” น้ํารสผลไมผสมวุนมะพราวที่อรอยที่สุดของดีโด ดึง“พลอยชมพู ญานนีน ภารวี ไวเก

ล” ขวัญใจเนทไอดอลเป็นพรีเซ็นเตอร พรอมเปิดตัวโฆษณาชุดใหม หวังโตในกลุมวัยทีนหลังนัง่แทนเบอร 1 ใน

ไทย ลัน่ทุมงบกวา 200 ลานบาทลุยอาเซียนตอเน่ือง

นางสาวจันทรา พงศศรี กรรมการผูจัดการ บริษทั ฟ ูดสตาร จํากัด ผูผลิตและจําหนายผลิตภัณฑน้ําผลไมพรอมดื่ม

น้ําผลไมผสมโยเกิรต น้ําผลไมหวานเย็น เยลลี่ และอื่นๆ ภายใตแบรนด “ดีโด” เปิดเผยวา “ในปี 2559 บริษทัฯเดิน

หน าทําตลาดอยางตอเน่ือง หลังลุยตลาดในกลุม CLMV (Combodia, Laos, Myanmar , Vietnam) มาตัง้แตปี 2

556 ผลตอบรับดีเกินคาดโดยเฉพาะประเทศเมียนมาร เพราะทุกแหงตางเชื่อมัน่ตอสินคาอุปโภคบริโภคของแบรนด

ไทย

มูลคารวมของตลาดน้ําผลไมพรอมดื่มอยูที่ 12,000 ลานบาท แบงออกเป็น 4 กลุมคือน้ําผลไม 100%(Premium

Market) มีสวนแบงอยู 4.52 พันลานบาท ตลาดน้ําผลไม 40-90% (Medium Market) มูลคา 0.74 พันลานบาท

และตลาดน้ําผลไม 20-39% (Economy Market) มูลคา 3.3 พันลานบาท ที่เหลือเป็นตลาดยอยอื่นๆอีก 2 พันลาน

บาท สําหรับดีโดเองนัน้อยูในกลุมตลาด Economy ที่ครองสวนแบงการตลาดอยูกวา 40% โดยดีโด มียอดจําหนาย

เติบโตกวา 10% จากปีที่ผานมา มีมูลคารวมประมาณ 2,400 ลานบาท แบงเป็นการจําหนายภายในประเทศ 80%

และตางประเทศ 20% โดยเฉพาะตลาดตางประเทศมีการเติบโตกวา 30%

โดยภาพรวมของของตลาดน้ําผลไมพรอมดื่ม ในปี 2558 มีทิศทางที่ดีขึ้นเห็นไดจากกิจกรรมสงเสริมการขายใน

น้ําผลไมพรอมดื่มที่มีอยูเดิม และการเขามาสรางตลาดใหมในกลุมสินคาน้ําผลไมจากตางประเทศซึ่งเป็นปัจจัยบวกที่

ชวยสงเสริมใหผูบริโภคเขาถึงน้ําผลไมพรอมดื่มมากขึ้น ประกอบกับตัวเลขการบริโภคน้ําผลไมของคนไทยเพียง 5

ลิตร/ คน/ปี ถือวาตํ่ามากหากเปรียบเทียบกับประเทศอื่น ตลอดจนเทรนดสุขภาพที่ทําใหผูบริโภคหันมาสนใจกับสิ่งที่

ดื่มเขาไปมากขึ้น จึงเป็นทิศทางที่บวกตอภาพรวมของตลาดน้ําผลไมพรอมดื่ม

“ปีน้ีบริษทัไดทุมงบตลาดกวา 100 ลานบาท จัดทําภาพยนตรโฆษณาชูคอนเซปต “เพราะเราคูกัน” เพื่อเปิดตัวดีโด

ฟรุตกุ น้ํารสผลไมผสมวุนมะพราวที่อรอยที่สุดของดีโด เพราะเมื่อผสมกันแลวกลายเป็น ความอรอย กลมกลอมลง

ตัว เปรียบเสมือนของที่ตองคูกัน เชนดอกไมกับแจกัน ตอบสนองไลฟ ของวัยรุนยุคใหม ที่ตองการความสนุก แปลก

ใหม ไมซํ้าซากจําเจ ที่เรานํามาใสไวในเน้ือเพลงทองหน่ึง ชวย อธิบายคอนเซ็ปตใหเขาใจงาย ๆ วา “ตองมีดอกไม
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ถึงจะสดใส หากพระจันทรไมมีดวงดาว จะเหงาแคไหน และสมน้ี…ตองมีวุนมะพราวถึงจะใช….ดีโดฟรุตกุ” ซึ่งเราจะ

เห็นภาพยนตรโฆษณาชุดน้ีจะออกอากาศในเดือนกุมภาพันธน้ี และน องพลอยชมพู ก็เป็นตัวแทนของวัยรุนยุคใหม

มีความสดใส นารักสื่อถึงไลฟ สไตลของดีโดฟรุตกุไดลงตัว” กรรมการผูจัดการกลาว

ในปีที่ผานมา เราไดลงทุนเครื่องจักรใหม และสรางอาคารศูนยวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ เพื่อตอบสนองความ

ตองการของผูบริโภคดวยเครื่องจักรที่มีเทคโนโลยีที่ทันสมัย ดวยระบบไฮสปีดเพื่อเพิ่มศักยภาพการผลิตไดอีกกวา

50% ปีน้ี บริษทัฯตัง้เป าเติบโต 30% คาดวาจะทํายอดขายไดที่ 3,000 ลานบาท โดยตัง้เป าขยายสัดสวนตลาดตาง

ประเทศโดยเฉพาะกลุมประเทศ CLMV ซึ่งเป็นเป็นเป าหมายหลักเพิ่มขึ้นจากเดิมอีก 10% และโตจากในประเทศอีก

20 % ซึ่งมีเป าหมายภายใน 3 ปีน้ีจะมียอดขายรวมอยู 5,000 ลานบาท
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สอบถามขอมูลประชาสัมพันธเพิ่มเติมไดที่
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