
ดีป าดันดิจิทัลคอนเทนต ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

ดีป าดันดิจิทัลคอนเทนต ขับเคลื่อนเศรษฐกิจ องคกรลิขสิทธิ ์โลกเผยตลาดซื้อขายสินคาลิขสิทธิ ์ไทยโตสูงสุด

ดีป า ชี้ดิจิทัลคอนเทนตเป็น 1 ใน 5 ของ New S Curve หน่ึงในจิก๊ซอรขับเคลื่อนเศรษฐกิจประเทศ ดานองคกร

อุตสาหกรรมการใชลิขสิทธิ ์ระดับโลก หรือ LIMA เผยผลสํารวจปีลาสุด ภูมิภาคเอเชียโตสวนกระแสตลาดโลก ชี้

ไทยมีอัตราขยายตัวสูงคิดเป็นมูลคาราว 18,000 ลานบาท เป็นอันดับ 37 ของโลก พรอมแนะเคล็ดลับดัน

คาแรคเตอรฝีมือคนไทยแชรสวนแบงตลาดโลก ตองสรางเรื่องราวและลักษณะเดนใหโดนใจผูบริโภค

ดีป า ดันดิจิทัลคอนเทนตไทย

นายมนตชัย ศรีเจริญศักดิ ์ ผูจัดการฝ ายสงเสริมการตลาด 2 สํานักงานสงเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล หรือดีป า เผยวา นโย

บาย Thailand 4.0 เป็นกรอบการขับเคลื่อนประเทศซึ่งหน่ึงใน Thailand 4.0 นัน้มีสวนของ New S Curve ที่

เป็นการนํานวัตกรรม เทคโนโลยีดิจิทัลเขามาใชในการพัฒนาและผลิตสินคา หรือบริการใหมๆ จากธุรกิจเดิมใหมี

มูลคามากขึ้น สําหรับดิจิทัลคอนเทนตเป็น 1 ใน 5 ของ New S Curve ประกอบดวย 5 กลุมอุตสาหกรรมหลัก ๆ ได

แก 1.รถยนต ที่มีระบบการขับเคลื่อนโดยไรคนขับ 2.กลุมธุรกิจทองเที่ยวมีระบบการเชื่อมโยงกลุมธุรกิจอื่นๆที่

เกี่ยวของ และระบบการจองตัว๋ ที่พักออนไลน 3.บริการสาธารณสุข เชน โครงการ อี-เฮลธ ซึ่งไดจับมือกับกระทรวง

สาธารณสุข เพื่อกระจายโอกาสการพบแพทยไปยังชนบท โดยไมตองเดินทางมาโรงพยาบาล ดวยการใชเทคโนโลยี

ตางๆที่เกี่ยวของ โดยอาจจะประสานกับอาสาสมัครสาธารณสุขประจําหมูบาน(อสม.) ในการสราง อี-อสม.เพื่อชวย

เหลือคนในชุมชนไดอีกทางหน่ึง ปัจจุบันมีการนําดิจิทัลไปสรางระบบการจําลองการผาตัดไปใหโรงพยาบาลอีกแหงที่

อยูหางไกลเพื่อชวยรักษาชีวิตคนปวย 4.กลุมเกษตรที่นํานําวัตกรรมมาพัฒนาผลผลิตรวมถึงการขายสินคารูปแบบอี-

คอมเมิรซ ตองทําใหชุมชนสามารถใชเครื่องมือไอทีในการชวยทําตลาดและขายสินคาชุมชนได ตองมีการสรางอี-ม

ารเก็ตเพลส ใหชุมชน และสุดทายคือ กลุมดิจิทัลคอนเทนต นับเป็นอีกหน่ึงในอุตสาหกรรมของประเทศไทยที่

สามารถเติบโตและสงออกสรางรายไดเขาประเทศไดมหาศาลในอนาคต ผลการสํารวจในปี 2558 มีมูลคาตลาดรวม

สูงกวา 12,000 ลานบาท โดยพบวาผูประกอบการไทยมี

ศักยภาพและไดรับการยอมรับในระดับสากลในการผลิตดิจิทัลคอนเทนต ซึ่งมีขอมูลการสงออกคิดเป็นมูลคารวม

กวา 1,500 ลานบาท ทัง้น้ีการจัดงาน BIDC 2017 ที่ผานมาเป็นการรวมผูประกอบการดิจิทัลคอนเทนตของประเทศ

ไทย ที่เกี่ยวของกับภาพใหญของประเทศ และจะเป็นจิก๊ซอรที่จะขับเคลื่อนอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนตไทยสู

ตลาดโลกไดเพิ่มขึ้น

“ตัวอยางเพื่อใหเห็นภาพที่ชัดเจนยิ่งขึ้น ไดแก ธุรกิจดิจิทัลคอนเทนตเขามาเสริมธุรกิจอี-คอมเมิรซไดอยางไร กลาว

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b5%e0%b8%9b%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%88%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%99%e0%b8%95/


คือ จากการที่ผูใชบริการชมภาพยนตรแบบออนไลนหรือซื้อบริการชมภาพยนตรแบบออนดีมานด ซึ่งทําใหเกิดการก

ระจายคอนเทนตจากแพลตฟอรมเดิมไปยังแพลตฟอรมใหม ในรูปแบบออนไลนและออนดีมานดจะเห็นไดวา

พฤติกรรมผูบริโภคที่เปลี่ยนไปน้ีเป็นปัจจัยที่สนับสนุนใหอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนตเติบโต”

นอกจากน้ีผูผลิตดิจิทัลคอนเทนตไทยซึ่งมีทัง้เกม แอนนิเมชัน ยังจะชวยเสริมเจาของดิจิทัลทีวีชองตางๆ ซึ่งมีความ

ตองการคอนเทนตเพื่อใหบริการผูชมอีกมาก ที่ผานมาคอนเทนตของไทยยังไมมีการขามแพลตฟอรมของคอนเท

นต(cross-platform) ตัวอยาง คอนเทนตจากการออกอากาศแบบดัง้เดิม(traditional broadcast) ไปสูออนไลน จะ

เห็นไดวาความตองการดิจิทัลคอนเทนตทัง้ในและตางประเทศมีจํานวนมหาศาล ซึ่งจะมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้น

ตามความตองการ และไลฟ สไตลของกลุมผูบริโภค ทัง้การอานหนังสือออนไลน การชมวีดิโอ และภาพยนตร เป็น

ตน

จากปัจจัยขางตนนับเป็นแนวโนมที่ดีในการสงเสริมและผลักดันผูประกอบการ ในอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนตไทย

เพราะเรามีศักยภาพและเป็นที่ยอมรับในระดับนานาชาติ รวมถึงการจัดงาน BIDC 2017 ที่ผานมาถือเป็นหกรรมที่

แสดงศักยภาพของผูประกอบการไทยและสงเสริมใหไทยเป็นศูนยกลางในภูมิภาคอาเซียน สรางโอกาสในธุรกิจ

อุตสาหกรรมดิจิทัลทัง้ดาน Animation Game E-learning Computer Graphics และ Visual Effect ซึ่งเป็นหน่ึง

ในภารกิจของดีป ารวมกับภาคอุตสาหกรรม

องคกรลิขสิทธิ ์โลก LIMA ชี้ตลาดซื้อขายลิขสิทธิ ์ไทยโต

ไลเซนตลาดสินคากลุมบันเทิงใหญสุด

นายชารลส เอ็ม ริอ็อตโต ประธานบริหารและซีอีโอ International Licensing Industry Merchandisers’

Association (LIMA) องคกรการคาใหญที่สุดในอุตสาหกรรมการใชลิขสิทธิ ์ระดับโลก ซึ่งมีสมาชิกมากกวา 1,100

รายทัว่โลก เปิดเผยวา แนวโนมดานลิขสิทธิ ์ไลเซนซิ่ง ซึ่งรวมถึงการตอยอดดิจิทัลคอนเทนตที่เป็นตัวการตูนตางๆ

นับเป็นการเพิ่มรายไดและยกระดับของอุตสาหกรรมดิจิทัลคอนเทนต ปัจจุบันอิทธิพลของการใหลิขสิทธิ ์ไลเซนซิ่ง

นับเป็นรูปแบบการทําตลาดรวมสมัยและการขยายแบรนดใหเป็นที่รูจักเพิ่มขึ้นที่ทรงพลังที่สุด หากทําไดจะประสบ

ความสําเร็จและมีสวนสําคัญในการสรางรายไดเพิ่ม ทัง้ยังยํ้าการมีสวนรวมกับแบรนดใหกับผูบริโภคอีกดวย

สําหรับภาพรวมตลาดการซื้อขายสินคาลิขสิทธิ ์ที่ไดจากการสํารวจทัว่โลก ในปี 2558 นัน้พบวามีมูลคาสูงถึง 2

51,700 ลานเหรียญสหรัฐฯ หรือมากกวา 8 ลานลานบาท นับเป็นอุตสาหกรรมระดับโลกที่เป็นกลุมธุรกิจที่ใหญมาก

ดังนัน้หากผูประกอบการสามารถเขาไดจะชวยเสริมชองทางการเพิ่มรายไดจากธุรกิจไลเซนซิ่งได ขณะที่เจาของ

ลิขสิทธิ ์มีรายไดจากคาธรรมเนียม/คาเชาใชลิขสิทธิ ์ทัว่โลก ในรอบปีดังกลาวสูงถึง 13,900 ลานดอลลารสหรัฐ หรือ

488,000 ลานบาท

ทัง้น้ี หากจากการสํารวจแบงสัดสวนเป็นรายภูมิภาคแลว สหรัฐฯและแคนาดา ยังเป็นตลาดที่มีรายไดจากการขาย

สินคาลิขสิทธิ ์ใหญสุด 58% สวนเอเชียตะวันออกเฉียงใต (รวมออสเตรเลียและนิวซีแลนด) มีสัดสวนราว 3% ของ

มูลคาตลาดโลก ลาสุดพบวาตลาดภูมิภาคอื่นเริ่มชะลอตัวและโตในเลขหลักเดียว สวนทางกับตลาดเอเชียแปซิฟิก

และเอเชียตะวันออกเฉียงใต ซึ่งมีการขยายตัวถึง 12% ขณะเดียวกัน ผลสํารวจโดย LIMA พบวา ในปี 2558



ประเทศไทย มีการซื้อขายสินคาลิขสิทธิ ์ 520 ลานเหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ18,000 ลานบาท ติดอันดับ 37 ของ

โลก อีกทัง้มีการขยายตัวเป็นอันดับ 1 ในอัตราถึง 25.9% เมื่อเทียบกับปีกอนหน า ซึ่งปัจจัยหน่ึงมาจากการที่เจาของ

ลิขสิทธใหญอยางคายดิสนีย รุกหนักกับการทําตลาดน้ีในประเทศไทยชวงที่ผานมา

“แนวโนมดังกลาวยังเป็นการสรางโอกาสในการทํารายไดจากอุตสาหกรรมลิขสิทธิ ์ใหสูงขึ้น ดึงดูดใหหลายๆ บริษทั

อยากเขามาตลาดประเทศไทยมากขึ้น เพราะยังมีชองวางทางการตลาดอีกมาก เมื่อประเมินจากอัตราการซื้อสินคา

ลิขสิทธิ ์ตอประชากรของประเทศไทย ซึ่งปัจจุบันอยูที่ปีละ 7.62 เหรียญสหรัฐฯ เทียบกับสิงคโปรหรือออสเตรเลียที่

อยู 120-180 เหรียญสหรัฐฯ” นายชารลส กลาว

ปัจจุบัน กลุมสินคาไลเซนมีหลากหลายกวา 20 ประเภท แตกลุมสินคาที่ใหญสุด คือ ดานบันเทิง คิดเป็นสัดสวน 2

9% โดยมีคายดิสนีย เป็นผูเลนรายใหญสุดในอุตสาหกรรมใหเชาใชลิขสิทธิ ์ มีสวนแบง 17% ของตลาดสินคาลิขสิทธิ ์

ทัว่โลกที่มีกวา 8 ลานลานบาท ตามดวยลิขสิทธิ ์ที่เป็นแบรนดบริษทักลุมแฟชัน่ และกีฬา

นอกจากน้ียังยกตัวอยางความสําเร็จของผูประกอบการดิจิทัลคอนเทนตไทย ซึ่งสามารถตอยอดตัวการตูนที่พัฒนา

ขึ้นสูธุรกิจใหม และการขายลิขสิทธิ ์สูตลาดตางประเทศได ไดแก ตัวการตูนกระตาย Bloody Bunny ของบริษทั ทู

สปอต คอมมิวนิเคชัน่ ที่แตกไลนสูการขายลิขสิทธิ ์ใหกับเจาของสินคา บริการอื่นทัง้ในและตางประเทศ ตอยอดสู

การเป็นสติกเกอรไลน และแตกธุรกิจเป็นราน Bloody Bunny & Friends Café

นอกจากน้ี ยังมีตัวการตูนปังปอนด ของคายวิธิตา ซึ่งตอยอดจากตัวละครในหนังสือการตูน มาสูแอนิเนชัน่ 3 มิติ

และขยายสูการขายลิขสิทธิ ์ใหกับอีกหลากหลายธุรกิจ เป็นตน

“ธุรกิจลิขสิทธิ ์เป็นธุรกิจสําหรับศตวรรษที่ 21 เพราะสําคัญตอการเจริญเติบโตของธุรกิจในปีตอๆ ไป ทุกวันน้ิ เรา

สัมผัสกับสินคาลิขสิทธิ ์เหลาน้ีแทบทุกที่ และทุกอยางในการใชชีวิตประจําวัน อุตสาหกรรมลิขสิทธิ ์ ชวยสรางรายได

ใหกับบริษทัและแบรนดที่ผลิตสินคา มีอิทธิพลตอการซื้อของผูบริโภค” นายชารลสกลาวทิง้ทาย

ดานนายกฤษณ ณ ลําเลียง กรรมการผูจัดการ บริษทั ทูสปอต คอมมิวนิเคชัน่ส จํากัด กลาวเสริมวา ปัจจุบันผู

ประกอบการดิจิทัลคอนเทนตของไทย เห็นถึงชองทางโอกาสตอยอดสูการสรางรายไดจากคาลิขสิทธิ ์ หลายรายมี

ความพรอม อยางไรก็ตาม ยังตองการใหภาครัฐที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมน้ีเห็นความสําคัญ และผลักดันนโยบาย

การสนับสนุนดวย เพื่อเพิ่มโอกาสใหดิจิทัลคอนเทนตฝีมือคนไทยในการแชรสวนแบงตลาดไลเซนซิ่งที่ยังมีชองวาง

อีกมากในระดับโลก โดยเฉพาะอยางยิ่งในยุคที่สามารถใชสื่อโซเชียลอยางยูทูบ หรือเฟซบุก เป็นชองทางโปรโมทให

คนทัว่โลกเห็นและรูจักไดเร็วและกวางขวางขึ้น


