
“ดาตา เพาเวอร” เตรียมทุม 30 ลานบาท รีแบรนดิง้

“ดาตา เพาเวอร” เตรียมทุม 30 ลานบาท

รีแบรนดิง้ มุงสูตลาดโลก พรอมเปิดตัวผูบริหารรุนใหม

ดาตา เพาเวอร ผูผลิตและจัดจําหนายปลัก๊ไฟมายาวนานกวา 25 ปี เตรียมทุมงบกวา 30 ลานบาทเพื่อดําเนินการรี

แบรนดิง้แบรนดใหมใหมีความทันสมัยมากยิ่งขึ้น ภายใตสโลแกน DATA Trusted Power และเตรียมความพรอม

ในการบุกตลาดอาเซียน กอนขยายไปจําหนายทัว่โลก ภายใน 5 ปีขางหน า พรอมเปิดตัวคณะผูบริหารรุนใหม เจเนอ

เรชัน่ 2

นายอภิสฤษฎิ ์นิรุชทรัพยรดา กรรมการผูจัดการ บริษทั ดาตา เพาเวอร จํากัด เปิดเผยวา ในปีน้ี บริษทัฯ ไดเตรียม

ทุมงบจํานวนกวา 30 ลานบาท รีแบรนดิง้ปรับภาพลักษณองคกรครัง้ใหญในรอบ 25 ปี เพื่อมุงสูตลาดอาเซียน และ

กาวตอไปยังตลาดโลก โดยมีการปรับอัตลักษณขององคกร ( Corporate Identity ) ตราสินคา (Logo) รวมถึงมีการ

ดีไซนผลิตภัณฑใหมทัง้หมด เพิ่มนวัตกรรม ปรับแผนการตลาด เพิ่มชองทางการจัดจําหนาย เพื่อเป าหมายยอดขาย

ที่ตัง้ใจไวที่ 500 ลานบาทในปีน้ี และมีการเปิดตัวผูบริหารรุนใหมที่เขามารับชวงในการบริหารธุรกิจตอจากรุนแรก

โดยจะผสานแนวคิดของคนรุนใหมเขากับการบริหารจัดการในยุคปัจจุบัน พรอมกับวางทิศทางในการดําเนินงานของ

บริษทั ใหสอดคลองกับพลวัตของธุรกิจที่เปลี่ยนแปลงไป หลังจากไดดําเนินการศึกษาสภาวะตลาดปัจจุบัน และแนว

โนมที่จะเกิดขึ้นในอนาคต บริษทัฯ จึงไดมีแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑใหม ภายใตสโลแกน “DATA Trusted

Power” หรือ “คุณภาพความปลอดภัยที่เชื่อถือได” โดยแบรนด DATA ใหมนัน้มีที่มาจาก

D (Durability) หมายถึง สินคามีคุณภาพดี ทนทาน พรอมรับการใชงานทุกประเภท อีกทัง้มีระบบดูแลผูบริโภคหลัง

การขายทุกชิน้

A (Anywhere) หมายถึง สินคาสามารถใชไดกับทุกสถานที่ ไมวาในบาน ที่ทํางาน บนยานพาหนะ ทัง้ในประเทศ

และตางประเทศ

T (Technology) หมายถึง สินคาตองประกอบดวยนวัตกรรมที่สอดคลองกับการใชงานของผูบริโภคในทุกกลุม

A (Anytime) หมายถึง สินคาสามารถตอบสนองกับความตองการของผูบริโภคในทุกๆ ชวงเวลาของชีวิต ตัง้แตเริ่ม

วันจนจบวัน

นอกจากน้ี บริษทัฯ ยังไดเตรียมเปิดตัวสินคานวัตกรรมใหม ที่สามารถสัง่งานผานโทรศัพทมือถือ และอุปกรณพกพา

โดยลูกคาสามารถสัง่งานอุปกรณผานแอพพลิเคชัน่ได เพื่อเพิ่มความสะดวกสบายในการใชงานใหแกผูบริโภค
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ทัง้น้ี ในชวง 2 ปีที่ผานมาสินคาภายใตแบรนด “ดาตา” ไดเขาไปสูตลาดในกลุมประเทศเออีซี มาแลวเชน พมา ลาว

กัมพูชา อินโดนีเซีย มาเลเซีย โดยไดรับผลตอบรับเป็นที่นาพอใจ จึงเป็นที่มาของการลงนามบันทึกขอตกลงความ

รวมมือพันธมิตรทางการคากับคูคาอีกจํานวน 10 ประเทศในภูมิภาคเอเชีย รวมถึงขอตกลงที่จะผลิตสินคาในกลุม

อื่นนอกเหนือจากกลุมปลัก๊ไฟใหกับประเทศเหลาน้ี สําหรับตลาดในประเทศไทย ดาตา เป็นพันธมิตรทางธุรกิจที่ดีกับ

กลุมผูคาปลีก และผูคาสงระดับประเทศ อาทิ แม็คโคร โลตัส บิก๊ซี เซเวนอีเลฟเวน รวมถึงรานคาสง และคาปลีกทัว่

ประเทศ ที่ชวยกระจายสินคาของ ดาตา ไปสูมือผูบริโภค เพื่อตอบโจทยกับไลฟ สไตลของผูบริโภคในยุคปัจจุบัน

ดานแผนการตลาด ดาตา เพาเวอร ไดเตรียมงบประมาณกวา 30 ลานบาท สําหรับการรีแบรนดิง้ในครัง้น้ี โดยไดมี

การผลิตภาพยนตรโฆษณาตางๆ รวมถึงการจัดแคมเปญโฆษณาอยางตอเน่ือง และการวางแผนงานประชาสัมพันธ

แบรนดผานทุกชองทาง ทัง้ชองทางออนไลน และออฟไลน เพื่อรักษาความเป็นผูนําตลาดในการผลิต และจัด

จําหนายปลัก๊ไฟอันดับหน่ึงในประเทศไทยตอไป


