
ดับ๊เบิล้ เอ จับมือ ฟิลิป คอตเลอร กูรูการตลาดระดับ

โลก นําเทรนดโลกสู “การตลาดเพื่อพัฒนาอยาง

ยั่งยืน”

ดับ๊เบิล้ เอ จับมือเป็นพันธมิตรกับ ศาสตราจารย ฟิลิป คอตเลอร ปรมาจารยดานการตลาดระดับโลก และ

World Marketing Summit Inc. (WMS) เพื่อปลุกกระแสการตลาดยุคใหม ภายใตแนวคิด “Creating

a Better World through Marketing” ซึ่งเป็นการรณรงคใหองคกรธุรกิจทั่วโลกกาวสูการตลาดเพื่อ

ความยั่งยืนทางสังคมและสิ่งแวดลอม โดยคอตเลอรจะหยิบโมเดลธุรกิจ “กระดาษจากคันนาของดับ๊เบิล้

เอ” ไปเป็นตนแบบการทําการตลาดเพื่อความยั่งยืนในทุกเวทีของ WMS ทั่วโลก

นายชาญวิทย จารุสมบัติ รองกรรมการผูจัดการใหญ บริษทั ดับ๊เบิล้ เอ (1991) จํากัด (มหาชน) กลาววา พิธีความ

รวมมือระหวาง ศาสตราจารย ฟิลิป คอตเลอร กูรูการตลาดระดับโลก World Marketing Summit Inc. (WMS)

และดับ๊เบิล้ เอ  ในวันน้ี มีเป าหมายเพื่อตองการเปลี่ยนโฉมแนวความคิดทางการตลาดในปัจจุบัน ใหเป็นการตลาด

เพื่อการพัฒนาอยางยัง่ยืน ดวยความยัง่ยืนทัง้ทางเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดลอม ภายใตแนวคิด “ Creating a

Better World through Marketing” หรือ การสรางโลกที่ดีขึ้นดวยการตลาดโดยผลักดันใหองคกรตาง ๆ หัน

มาใสใจสังคมและสิ่งแวดลอมในการดําเนินธุรกิจใหมากขึ้น เพื่อรวมกันลดปัญหาความเหลื่อมลํ้าทางสังคม ปัญหา

ความยากจน และปัญหามลภาวะตางๆ ที่เกิดจากการขยายตัวของธุรกิจและโรงงานอุตสาหกรรม ซึ่ง ศาสตราจารย

ฟิลิป คอตเลอร มีความตัง้ใจที่จะสื่อสารแนวความคิดการตลาดใหมน้ี ใหธุรกิจสามารถอยูรวมกับสังคมและสิ่ง

แวดลอมไดอยางยัง่ยืน

 

ศาสตราจารย ฟิลิป คอตเลอร กลาววา ดับ๊เบิล้ เอ ไดรับเลือกใหเป็นองคกรความรวมมือของโครงการน้ี เน่ืองจาก

รูสึกประทับใจในโมเดลธุรกิจกระดาษจากคันนาของดับ๊เบิล้ เอ ที่เป็นไปในทิศทางเดียวกับแนวคิด ‘Creating a

Better World through Marketing’ โดยโมเดลกระดาษจากคันนาของดับ๊เบิล้ เอ ถือเป็นตัวอยางการตลาดเพื่อ

สังคมในระดับโลก ที่คํานึงถึงคนในระดับรากหญา สรางใหเกิดอาชีพเสริมในการปลูกตนกระดาษบนคันนากับ

เกษตรกรนับลานราย ทําใหคันนาซึ่งเป็นพื้นที่วางเปลาถูกสรางใหเกิดมูลคาเพิ่มกับสังคมในชนบท เกิดการผลิต

กระดาษที่ยัง่ยืนดวยวัตถุดิบที่ไมตองทําลายปาไมจากธรรมชาติ ประกอบกับแนวคิด”ของเหลือใช ไมถูกทิง้ใหไรคา”

ที่ทําใหของเหลือจากการผลิตของดับ๊เบิล้ เอกลายเป็นพลังงานไฟฟ าชีวมวล ที่เพียงพอตอการผลิต และเพียงพอตอ
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การใชของชุมชนอีก 4 แสนครัวเรือน กระดาษจากคันนาของดับ๊เบิล้ เอ จึงเป็นกลไกในการปลูกตนไมที่มีคนชวยกัน

ดูแลตนไมอยางยัง่ยืน เป็นแนวทางแกปัญหาสิ่งแวดลอมที่ดีแกโลก สรางรายไดเสริมใหเกษตรกรที่ยากจน และ

สรางมูลคาเพิ่มใหกับคันนาที่วางเปลา และของเหลือจากการผลิต เป็นตัวอยางของการพัฒนาอยางยัง่ยืนทัง้ เศรษฐ

กิจ สังคม และสิ่งแวดลอม และการเสริมสรางแบรนดใหเขมแข็งอยางยัง่ยืนในระดับโลก

Paper from KHAN-NA ของดับ๊เบิล้ เอ จะเป็นหน่ึงในกรณีศึกษาที่จะถูกหยิบยกขึ้นมาเป็นตัวอยางการตลาดเพื่อ

การพัฒนาอยางยัง่ยืนใหกับองคกรตาง ๆ ทัว่โลก ทัง้ในเวทีงานประชุมทางวิชาการระดับนานาชาติ และเวทีงาน

ประชุมในระดับประเทศ ที ่WMS มีแผนงานจะจัดขึ้น พรอมๆ กับการนําเสนอแนวคิดใหมของฟิลิป คอตเลอรใน

เรื่องการตลาดเพื่อสังคม  เพื่อปลุกเราแนวคิดการตลาดเพื่อสังคมใหองคกรธุรกิจทัว่โลก นําทฤษฎีไปสูการปฏิบัติที่

เป็นจริง เน่ืองจากโมเดล Paper from KHAN-NA ของดับ๊เบิล้ เอ เป็นตัวอยางการตลาดอยางยัง่ยืนที่เห็นเป็นรูป

ธรรมชัดเจน ในการสรางรายไดใหเกษตรกรไทยปีละ 5,000 ลานบาท โดยกระดาษดับ๊เบิล้ เอ ทุก ๆ 1 รีม จะชวย

ลดโลกรอนดวยการดูดซับคารบอนไดออกไซด 12.5 กิโลกรัม สรางอนาคตที่ดีใหกับสังคม ชุมชน และสิ่งแวดลอม

 

ศาสตราจารย ฟิลิป คอตเลอร กลาวเพิ่มเติมอีกวา สําหรับแนวคิด  ‘Creating a Better World through

Marketing’ หรือการสรางโลกใหดีขึ้นดวยการตลาด ไดพัฒนามาจาก เป าหมายการพัฒนาแหงสหัสวรรษ 8 ประการ

ของสหประชาชาติ หรือ United Nations’ 8 Millennium Development Goals (MDGs) ที่มีเป าหมายการพัฒนา

เพื่อขจัดความยากจนในมิติตางๆ และกอใหเกิดการพัฒนาอยางยัง่ยืน โดย WMS จะจัดงานประชุมใหญทางวิชาการ

ดานการตลาดในระดับนานาชาติปีละ 1 ครัง้ หมุนเวียนไปในแตละประเทศทัว่โลก พรอมทัง้จัดงานประชุมในระดับ

ประเทศในหลาย ๆ ประเทศทัว่โลก เพื่อรณรงคใหองคกรตาง ๆ ตระหนักถึงการเปลี่ยนแปลงทางการตลาดรูปแบบ

ใหม

 

ทางดานนายชาญวิทย กลาวทิง้ทายวา องคกรธุรกิจที่จะประสบความสําเร็จในอนาคตไมสามารถวัดความสําเร็จดวย

ยอดขายและการไดรับความไววางใจจากลูกคาเทานัน้ แตจะตองรวมกันสรางสรรคสิ่งดี ๆ  เพื่อรวมกันรับผิดชอบตอ

สังคม และสิ่งแวดลอม สรางความยัง่ยืนใหเป็นที่ประจักษในสายตาของชาวโลก และดับ๊เบิล้ เอ ยังเชื่อมัน่วาทุก ๆ

องคกรมีความตัง้ใจที่จะสรางการพัฒนาที่ยัง่ยืน ดังนัน้ แนวคิดเรื่อง “ Creating a Better World

through Marketing” จึงเป็นสิ่งที่มีความเป็นไปได และหากทุกองคกรนําหลักการน้ีไปใช ก็จะเป็นการชวยผลัก

ดันใหสังคมโลกเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้น

ทัง้น้ีกรุงเทพมหานคร เป็นหน่ึงในเมืองที่ศาสตราจารย ฟิลิป คอตเลอร และ WMS กําลังพิจารณาใหเป็นสถานที่จัด

งานประชุมระดับนานาชาติ หรือ “World Marketing Summit” ครัง้ที่ 3 ในปี 2014 ซึ่งจะมีผูนําทางความคิดดาน

การตลาด จากองคกรตางๆและสถาบันการศึกษาทัว่โลก มารวมตัวกัน เพื่อรวมผลักดันใหสังคมโลกเปลี่ยนแปลงไป



ในทางที่ดีขึ้น

 


