
ดับเบิล้ยู โฮเต็ล เวิลดไวด เปิดโรงแรมครบ 45 แหง

แบรนดโรงแรมหรูที่เติบโตอยางรวดเร็วที่สุดในประวัติศาสตร กาวเขาสู 15 ปีแหงนวัตกรรม ดวยการเปิดตัวดับเบิล้

ยู เวอรบิเอ (W Verbier) สกี รีทรีต (Ski Retreat) แหงแรกของแบรนด เพื่อดึงดูดนักเดินทางรุนใหม

 

กรุงเทพฯ (ประเทศไทย) – 3 ธันวาคม 2556 – จากงาน International Luxury Travel Market หรือ ILTM

ประจําปีครัง้ที่ 12 ดับเบิล้ยู โฮเต็ล เวิลดไวด ผูนําดานการออกแบบระดับโลก ประกาศเปิดตัวดับเบิล้ยู เวอรบิเอ

โรงแรมแหงที่ 45 และเป็นสกี รีทรีตแหงแรกของแบรนด ในโอกาสกาวเขาสู 15 ปีแหงนวัตกรรมของอุตสาหกรรม

ในเดือนน้ี แบรนดดับเบิล้ยูอยูระหวางการเดินหน าสูจํานวนโรงแรมมากกวา 60 แหงภายในปีพ.ศ. 2560 โดย

กําหนดคํานิยามใหมใหแกประสบการณโรงแรมรวมสมัยที่โรงแรมเปิดใหมแตละแหง โดยมอบการออกแบบที่ทัน

สมัย บริการอะไร/เมื่อใด (Whatever/Whenever®) ก็ได บารและรานอาหารที่คึกคัก และการเขาถึงขาวสารวงใน

เกี่ยวกับกิจกรรมใหมๆ ทัง้สําหรับแขกผูเขาพักและคนในพื้นที่เอง ตัง้แตเปิดตัวครัง้แรกในปีพ.ศ. 2541 ในนิวยอรก

ซิตี้ ขณะน้ีดับเบิล้ยูมีความภาคภูมิใจในเครือโรงแรมและรีทรีตทัว่โลก 45 แหง อีกทัง้ยังเป็นแบรนดโรงแรมหรูที่

เติบโตอยางรวดเร็วตอเน่ืองในประวัติศาสตรของอุตสาหกรรมโรงแรมดวย

 

ฟริทซ แวน พาชเชิน ประธานเจาหน าที่บริหาร สตารวูด โฮเต็ล แอนด รีสอรท เวิลดไวด กลาววา  “ในชวงตลอดระ

ยะ 15 ปีน้ี ดับเบิล้ยู โฮเต็ลไดสงผลตออุตสาหกรรมโรงแรมอยางแทจริง ไมใชเรื่องที่กลาวเกินจริงเลย เพราะ

ดับเบิล้ยูไดแปลงโฉมลักษณะที่เครงขรึมของอุตสาหกรรมการตอนรับ และแสดงใหเห็นวาโรงแรมเป็นมากกวาสถาน

ที่เช็คอินและเช็คเอาท  ในขณะที่แบรนดไดสรรคสรางหมวดหมูใหม ใหกับโรงแรมแตละแหงที่เปิดใหมทัว่โลก”

 

ขยายความการปฏิวัติของอุตสาหกรรม

การเปิดโรงแรมดับเบิล้ยู เวอรบิเอ ยังคงสานตอการเติบโตอยางรวดเร็วและตอเน่ืองทัว่โลกของแบรนดดับเบิล้ยู ซึ่ง

เริ่มตนขึ้นเมื่อ 15 ปีที่แลว ดวยการเปิดตัวโรงแรมดับเบิล้ยู นิวยอรก ที่ออกแบบโดยเดวิด ร็อกเวลล ซึ่งตัง้อยู

ใจกลางเมืองแมนฮัตตัน ดับเบิล้ยู ไดนําทางเราสูยุคสมัยใหมแหงการตอนรับ โดยการเปิดตัวที่พักประเภทใหมที่

รวมเอาจิตวิญญาณแหงโรงแรมบูติคที่เกิดขึ้นมากมายในสมัยนัน้ เขากับความเชี่ยวชาญดานการตอนรับและการ

บริหารจัดการโรงแรมอยางมืออาชีพ ซึ่งนับตัง้แตการเปิดตัวครัง้แรก ภาพลักษณของโรงแรมก็ไดเปลี่ยนไปตลอด

กาล และวันน้ีเรายังสัมผัสไดถึงความตัง้ใจในดานนวัตกรรมของแบรนดดับเบิล้ยูอยางเต็มที่ ซึ่งมักไดรับการทําตา
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มอยางแบรนดดับเบิล้ ยูอยูเสมอ ไดแก การเปิดตัวปรัชญาบริการอะไร/เมื่อใดก็ได (Whatever/Whenever®) ที่เป็น

บริการขึ้นชื่อของแบรนดดับเบิล้ยู การสราง W Insider บริการคอนซิเอจ (Concierge) สุดเจงและทันสมัยที่สราง

ประสบการณเฉพาะตัวใหกับแขกในจุดหมายปลายทางนัน้ๆ การแปลงโฉมล็อบบี้ของโรงแรมใหเป็นหองนัง่เลน W

Living Room โดยอิงกับวัฒนธรรมค็อกเทลเป็นหลัก แนวคิดของโรงแรมในการเป็นศูนยกลางวัฒนธรรม พรอมการ

เปิดตัวกิจกรม W Happenings ซึ่งเนนที่สิ่งใหมในดานการออกแบบ แฟชัน่ เพลง และความบันเทิง การเปิดตัว W

Hotels The StoreSM  ซึ่งเป็นการเปลี่ยนโฉมรานขายของที่ระลึกในโรงแรมอยางสิน้เชิง การแตงตัง้ผูอํานวยการ

ดานดนตรีทัว่โลก ผูทําหน าที่คัดสรรเพลงประกอบตลอด 24 ชัว่โมง นอกจากน้ียังมีการแสดงดนตรีสดที่โรงแรม

ดับเบิล้ยูทัว่โลกดวย การใหคํานิยามศัพทดัง้เดิมของโรงแรมเป็นคํานิยามใหม พนักงานกลายเป็น Talent หองยิม

กลายเป็น FITSM และระเบียงสระน้ํากลายเป็น WETSM) และการเปิดตัวแอพ W Hotels ยอดนิยมสําหรับไอโฟน ซึ่ง

มีบริการสตรีมมิงเพลงมิกซตามอารมณตางๆ จากดีเจใหกับผูชื่นชอบแบรนดดับเบิล้ยู หลังจากการเปิดตัวเพียงหกปี

ความนิยมของแบรนดดับเบิล้ยูยังจุดประกายใหเกิดแบรนดอลอฟทของสตารวูด ซึ่งใหบริการในรูปแบบที่เหมาะกับ

นักเดินทางยุคปัจจุบันที่ “ออนไลนเสมอ” โดยขณะน้ีมีโรงแรมมากกวา 75 แหงใน 14 ประเทศ

 

การเขาถึงวงในของกระแสที่มาใหมและมาแรง

ดับเบิล้ยู โฮเต็ล ฉีกกฎการตอนรับแบบเดิมๆ และไดสรางจุดยืนดานไลฟ สไตลที่เป็นเอกลักษณผานความรักในดาน

การออกแบบ แฟชัน่ และดนตรี ดับเบิล้ยู มอบเวทีระดับโลกสําหรับดาวรุงผูมีความสามารถหน าใหม  โดยมอบการ

เขาถึงวงในเกี่ยวกับกระแสที่มาใหมและมาแรงในจุดหมายปลายทางตางๆ ทัว่โลกแกแขกและผูคนในทองถิ่น

ตัวอยางเชน ดับเบิล้ยู โฮเต็ล เป็นพันธมิตรโรงแรมแหงแรกของโปรแกรม CFDA {FASHION INCUBATOR} ซึ่ง

ชวยประชาสัมพันธนักออกแบบดาวรุงนอกนิวยอรก ซิตี้ ผานการแสดงแฟชันระดับภูมิภาค และการเดินทางสราง

แรงบันดาลใจไปยังโรงแรมดับเบิล้ยูทัว่โลก ตลอดปีเรายังจัดการแสดงดนตรีสดและดีเจใน Living Room และจัด

ทําคาย “DJ Lab” ประจําปี ซึ่งเป็นคายที่ดีเจหน าใหมจะไดรับการฝึกสอนโดยคนดังในวงการเพลงเพื่อเตรียมตัว

สําหรับการทัวรในโรงแรมดับเบิล้ยูทัว่โลก สุดทายน้ีดับเบิล้ยูไมเพียงรวมงานกับผูมีความสามารถดานแฟชัน่สมัย

ใหมในโรงแรมและรีทรีตใหมของแบรนด จาก Concrete สําหรับโรงแรมดับเบิล้ยู เวอรบิเอไปจนถึง Studio Gaia

สําหรับโรงแรมดับเบิล้ยู โบโกตาเทานัน้ แตยังผานความสัมพันธตอเน่ืองกับ Design Miami/ Basel และนัก

ออกแบบของดับเบิล้ยู โฮเต็ลสําหรับรางวัล Future Award ซึ่งชื่นชมนักออกแบบหน าใหมที่กําลังมาแรง และสตู

ดิโอที่กําลังขยายดานการออกแบบ ผูชนะในปีน้ีไดเดินทางไปยังโรงแรมดับเบิล้ยูหลายแหงเพื่อคนหาแรงบันดาลใจ

และจะไดเห็นโครงการของพวกเขาติดตัง้อยูในหองนัง่เลนของโรงแรมเหลานัน้ในชวงตนปี 2557

 

“ดับเบิล้ยูมีแนวทางในการกาวขามอนาคต โดยไดแรงบันดาลใจจากพลังที่สดใสและจิตวิญญาณที่คึกคักทุกวันตลอด

24 ชัว่โมงของนิวยอรก ซติี้” มร. พอล เจมส ผูอาํนวยการแบรนดดบัเบิล้ยู โฮเตล็ เซนต รีจิส และ            เดอะ ลกั



ซชัวรี่ คอลเลคชัน่ กลาว “ในโอกาสที่เราเฉลิมฉลองโรงแรมแหงที่ 45 และมองยอนกลับไปในดานนวัตกรรมของ

แบรนดดับเบิล้ยูในชวง 15 ปีที่ผานมา เห็นไดชัดวาดับเบิล้ยู กําหนดและดึงดูดนักเดินทางรุนใหมที่ชื่นชอบในความ

หรูหรา ตองการบรรยากาศที่รวมสมัย สไตลที่ทันสมัย และประสบการณเฉพาะตัวในยุคทองครัง้ใหมแหงการทอง

เที่ยวน้ี”

 

คํานิยามของนักเดินทางที่ชื่นชอบความหรูหราแหงยุคตอไป

ในเวลาเพียง 15 ปี ดับเบิล้ยู โฮเต็ล ไดพัฒนาจากปรากฏการณโรงแรมในอเมริกามาเป็นกําลังสําคัญระดับโลก ซึ่ง

มอบแนวทางดานความหรูหราที่สนุกสนานและเนนการออกแบบ ในกิจกรรมการสรางแบรนดที่เกิดขึ้นนานๆ ครัง้

ดับเบิล้ยู ไดเห็นราคาที่เพิ่มสูงขึ้นในพื้นที่สําหรับความหรูหราตามความตองการของนักเดินทาง คลื่นผูบริโภคลูก

ใหมจากทัว่โลกที่มีการเชื่อมโยงกัน และมีฐานะดี ซึ่งเติบโตมากับแบรนดดับเบิล้ยูเหลาน้ี มีแนวทางสูความหรูหราที่

เป็นกันเองและเป็นสวนตัวมากขึ้น ซึ่งเป็นแนวทางที่กําหนดโดยความสนใจและความคิดมากกวาประชากรหรือภูมิ

ศาสตร ในขณะที่ผูอื่นมุงเนนไปที่ผูคนยุคเบเบี้บูมเมอรจากฝ่ังตะวันตก สตารวูดเล็งเห็นโอกาสในอุตสาหกรรม

สําหรับนักเดินทางรุนใหมที่ตองการบริการและขอเสนอที่เฉพาะตัวไมเหมือนใคร และดับเบิล้ยูยังคงมุงเนนที่จะมอบ

ประสบการณที่แปลกใหมและแตกตางสําหรับแขกกลุมน้ี ขณะที่ขยายธุรกิจไปทัว่โลก ในชวงหาปีขางหน า ดับเบิล้ยู

โฮเต็ล จะเปิดตัวในตลาดใหมๆ ทัว่โลก นับตัง้แตโบโกตาไปจนถึงปักกิ่ง มุมไบไปจนถึงกัวลาลัมเปอร ดูไบไปจนถึง

จาการตา และเฉิงตูไปจนถึงปานามา

 

ดับเบิล้ยูเปิดตัวสกี รีทรีต: ดับเบิล้ยู เวอรบิเอ

ดับเบิล้ยู เวอรบิเอ แอนด เดอะ เรสซิเดนส ที่ดับเบิล้ยู เวอรบิเอ เป็นโรงแรมแหงที่ 45 โดยนับจากทัว่โลก และ

เป็นการเปิดตัวแบรนดดับเบิล้ยูในประเทศสวิตเซอรแลนด ดวยจิตวิญญาณแหงอีบิซาบนน้ําแข็ง โรงแรมแหงน้ีตัง้อยู

บริเวณเชิงเขาในพื้นที่เมดรันของเวอรบิเอ ซึ่งเป็นสวนหน่ึงของโครงการพัฒนาที่ดินระดับหรู ที่ประกอบดวยหลาก

หลายองคประกอบของ Les Trois Rocs โรงแรมดับเบิล้ยู เวอรบิเอ ใหบริการหองพัก 123 หองสําหรับนักเดินทาง

เจาสําราญที่กําลังมองหาประสบการณการทองเที่ยวที่แปลกใหม โรงแรมแหงน้ีตัง้อยูติดกับชาเลตที่มีลักษณะเฉพาะ

ตัวบน Place Blanche ใจกลางโครงการเมดรัน ถัดจากลิฟทกระเชาที่จะพาแขกไปยังจุดเริ่มเลนสกี ซึ่งทําให

สามารถเขาถึงที่ลาดเนินเขาสําหรับเลนสกีไดทันที เหมาะสําหรับประสบการณการเลนสกีเขาออก เดอะ เรสซิเดนส

ที่ดับเบิล้ยู เวอรบิเอจํานวน  15 หลังซึ่งเป็นเรสซิเดนสแบรนดดับเบิล้ยูที่มีบริการเต็มรูปแบบ ตัง้อยูติดกันโรงแรม

แขกและผูอยูอาศัยสามารถมาสัมผัสประสบการณที ่W Cafe W Living Room Away Spa และ FIT (หองฟิตเนสรูป

แบบใหมสไตลดับเบิล้ยู) กอนหรือหลังการเลนสกี ตลอดจนระเบียงสระวายน้ํา WET ในรมและกลางแจง หองอาหา

รอโรลา ซึ่งเป็นหองอาหารขึ้นชื่อของแบรนด ไดรวมมือกับเชฟเซอรกี อโรลา เชฟสองดาวมิชลินที่เป็นที่รูจักในดาน



ฝีมือการทําอาหารสเปน “ปีกา ปีกา” (pica pica) แบบในเมือง รานอาหารที่โรงแรมดับเบิล้ยู เวอรบิเอ ที่ประกอบ

ดวยสวนรับประทานอาหารและสวนของบาร ซึ่งนักทองเที่ยวและผูคนในทองถิ่นสามารถรวมสังสรรค พรอม

ค็อกเทลและ  ทาปาสรวมสมัยใสเสนหทันสมัยแบบสวิสไดอยางมีสไตล

 

สําหรับขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับดับเบิล้ยู โฮเต็ล โปรดไปที่เว็บไซต www.whotels.com หรือ

www.facebook.com/whotels ติดตามเราไดที่ @Whotels ในทวิตเตอรและอินสตาแกรม

 

http://www.whotels.com/
http://www.facebook.com/whotels

