
ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​ เวิลด​ไว​ด เปิด​โรงแรม​ครบ​ 45 แห​ง

แบรนด​โรงแรม​หรู​ที่​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​ที่สุด​ใน​ประวัติ​ศาสตร​ กาว​เขา​สู 15 ปี​แหง​นวัตกรรม​ ดวย​การ​เปิด​ตัว​ดับเบิล้

ยู​ เวอร​บิ​เอ​ (W Verbier) สกี​ รี​ทรีต​ (Ski Retreat) แหง​แรก​ของ​แบ​รน​ด เพื่อ​ดึงดูด​นัก​เดิน​ทาง​รุน​ใหม

 

กรุง​เทพ​ฯ (ประเทศ​ไทย​) – 3 ธันวา​คม 2556 – จาก​งาน International Luxury Travel Market หรือ ILTM

ประจําปี​ครัง้​ที่​ 12 ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​ เวิลด​ไว​ด ผูนําดาน​การ​ออกแบบ​ระดับ​โลก​ ประกาศ​เปิด​ตัว​ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​

โรงแรม​แหง​ที่​ 45 และ​เป็น​สกี​ รี​ทรีต​แหง​แรก​ของ​แบ​รน​ด ใน​โอกาส​กาว​เขา​สู​ 15 ปี​แหง​นวัตกรรม​ของ​อุตสาหกรรม

ใน​เดือน​น้ี​ แบรนด​ดับเบิล้​ยู​อยู​ระหวาง​การ​เดิน​หน า​สู​จํานวน​โรงแรม​มาก​กวา​ 60 แหง​ภายใน​ปี​พ.​ศ.​ 2560 โดย

กําหนด​คํานิยาม​ใหม​ให​แก​ประสบการณ​โรงแรม​รวม​สมัย​ที่​โรงแรม​เปิด​ใหม​แตละ​แหง​ โดย​มอบ​การ​ออกแบบ​ที่​ทัน

สมัย​ บริการ​อะไร​/เมื่อ​ใด (Whatever/Whenever®) ก็​ได​ บาร​และ​ราน​อาหาร​ที่​คึก​คัก​ และ​การ​เขา​ถึง​ขาวสาร​วงใน

เกี่ยว​กับ​กิจกรรม​ใหมๆ​ ทัง้​สําหรับ​แขก​ผู​เขา​พัก​และ​คนใน​พื้นที่​เอง​ ตัง้แต​เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​ใน​ปี​พ.​ศ.​ 2541 ใน​นิวยอรก

ซิตี้​ ขณะ​น้ี​ดับเบิล้​ยู​มี​ความ​ภาค​ภูมิใจ​ใน​เครือ​โรงแรม​และ​รี​ทรีต​ทัว่​โลก​ 45 แหง​ อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​แบรนด​โรงแรม​หรู​ที่

เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​ตอ​เน่ือง​ใน​ประวัติศาสตร​ของ​อุตสาหกรรม​โรง​แรม​ดวย

 

ฟริ​ทซ แวน พา​ชเชิ​น ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ สตา​รวูด โฮเต็ล​ แอนด​ รี​สอ​รท เวิลด​ไว​ด กลาว​วา​  “ใน​ชวง​ตลอด​ระ

ยะ​ 15 ปี​น้ี​ ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​ได​สง​ผล​ตอ​อุตสาหกรรม​โรงแรม​อยาง​แท​จริง​ ไมใช​เรื่อง​ที่​กลาว​เกิน​จริง​เลย​ เพราะ

ดับเบิล้​ยู​ได​แปลง​โฉม​ลักษณะ​ที่​เครงขรึม​ของ​อุตสาหกรรม​การ​ตอน​รับ​ และ​แสดง​ให​เห็น​วา​โรงแรม​เป็น​มากกวา​สถาน

ที่​เช็ค​อิน​และ​เช็ค​เอา​ท  ใน​ขณะ​ที่​แบรนด​ได​สรรค​สราง​หมวด​หมู​ใหม​ ให​กับ​โรงแรม​แตละ​แหง​ที่​เปิด​ใหม​ทัว่​โลก​”

 

ขยาย​ความ​การ​ปฏิวัติ​ของ​อุตสาห​กรร​ม

การ​เปิด​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​ ยัง​คง​สาน​ตอ​การ​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​และ​ตอ​เน่ือง​ทัว่​โลก​ของ​แบรนด​ดับเบิล้​ยู​ ซึ่ง

เริ่ม​ตน​ขึ้น​เมื่อ​ 15 ปี​ที่​แลว​ ดวย​การ​เปิด​ตัว​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ นิวยอรก​ ที่​ออกแบบ​โดย​เดวิด​ ร็อก​เวลล ซึ่ง​ตัง้​อยู

ใจกลาง​เมือง​แมน​ฮัตตัน​ ดับเบิล้​ยู​ ได​นําทาง​เรา​สู​ยุค​สมัย​ใหม​แหง​การ​ตอน​รับ​ โดย​การ​เปิด​ตัว​ที่พัก​ประเภท​ใหม​ที่

รวม​เอา​จิต​วิญญาณ​แหง​โรงแรม​บูติค​ที่​เกิด​ขึ้น​มากมาย​ใน​สมัย​นัน้​ เขา​กับ​ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​ตอนรับ​และ​การ

บริหาร​จัดการ​โรงแรม​อยาง​มือ​อา​ชีพ​ ซึ่ง​นับ​ตัง้แต​การ​เปิด​ตัว​ครัง้​แรก​ ภาพ​ลักษณ​ของ​โรงแรม​ก็ได​เปลี่ยน​ไป​ตลอด

กาล​ และ​วัน​น้ี​เรา​ยัง​สัมผัส​ได​ถึง​ความ​ตัง้ใจ​ใน​ดาน​นวัตกรรม​ของ​แบรนด​ดับเบิล้​ยู​อยาง​เต็ม​ที่​ ซึ่ง​มักได​รับ​การ​ทําตา

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b9%89%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b9-%e0%b9%82%e0%b8%ae%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%a5-%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b9%8c/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/12/W-Verbier-Guest-Room-Wide.jpg


มอ​ยาง​แบรนด​ดับเบิล้​ ยู​อยู​เส​มอ​ ได​แก​ การ​เปิด​ตัว​ปรัชญา​บริการ​อะไร​/เมื่อ​ใด​ก็​ได (Whatever/Whenever®) ที่​เป็น

บริการ​ขึ้น​ชื่อ​ของ​แบรนด​ดับเบิล้​ยู​ กา​รส​รา​ง W Insider บริการ​คอน​ซิ​เอจ (Concierge) สุด​เจง​และ​ทัน​สมัย​ที่​สราง

ประสบการณ​เฉพาะ​ตัว​ให​กับ​แขก​ใน​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​นัน้ๆ​ การ​แปลง​โฉม​ล็อบบี้​ของ​โรงแรม​ให​เป็น​หอง​นัง่​เลน W

Living Room โดย​อิง​กับ​วัฒนธรรม​ค็อกเทล​เป็น​หลัก​ แนวคิด​ของ​โรงแรม​ใน​การ​เป็น​ศูนยกลาง​วัฒนธรรม​ พ​รอม​การ

เปิด​ตัว​กิจ​กรม W Happenings ซึ่ง​เนน​ที่​สิ่ง​ใหม​ใน​ดาน​การ​ออก​แบบ​ แฟชัน่​ เพ​ลง​ และ​ความ​บัน​เทิง​ การ​เปิด​ตัว W

Hotels The StoreSM  ซึ่ง​เป็นการ​เปลี่ยน​โฉม​ราน​ขาย​ของ​ที่​ระลึก​ใน​โรงแรม​อยาง​สิน้​เชิง​ การ​แตง​ตัง้​ผู​อํานวย​การ

ดาน​ดนตรี​ทัว่​โลก​ ผู​ทําหน าที่​คัด​สรร​เพลง​ประกอบ​ตลอด​ 2​4 ชัว่​โมง​ นอกจาก​น้ี​ยัง​มี​การ​แสดง​ดนตรี​สด​ที่​โรงแรม

ดับเบิล้​ยู​ทัว่​โลก​ดวย​ การ​ให​คํานิยาม​ศัพท​ดัง้เดิม​ของ​โรงแรม​เป็น​คํานิยาม​ใหม​ พ​นักงาน​กลาย​เป็น Talent หอง​ยิม

กลาย​เป็น FITSM และ​ระเบียง​สระ​น้ํากลาย​เป็น WETSM) และ​การ​เปิด​ตัว​แอพ W Hotels ยอด​นิยม​สําหรับ​ไอ​โฟน​ ซึ่ง

มี​บริการ​สตรี​มมิ​งเพลง​มิกซ​ตาม​อารมณ​ตางๆ​ จาก​ดี​เจ​ให​กับ​ผู​ชื่น​ชอบ​แบรนด​ดับเบิล้​ยู​ หลัง​จาก​การ​เปิด​ตัว​เพียง​หก​ปี​

ควา​มนิยม​ของ​แบรนด​ดับเบิล้​ยู​ยัง​จุด​ประกาย​ให​เกิด​แบ​รน​ดอลอฟทของ​สตา​รวูด ซึ่ง​ให​บริการ​ใน​รูป​แบบ​ที่​เหมาะ​กับ

นัก​เดิน​ทาง​ยุค​ปัจจุบัน​ที่​ “ออนไลน​เส​มอ​” โดย​ขณะ​น้ี​มี​โรงแรม​มาก​กวา​ 75 แหง​ใน​ 14 ประ​เทศ

 

การ​เขา​ถึง​วงใน​ของ​กระแส​ที่มา​ใหม​และ​มา​แรง

ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​ ฉีก​กฎ​การ​ตอนรับ​แบบ​เดิมๆ​ และ​ได​สราง​จุดยืน​ดาน​ไลฟ ​สไตล​ที่​เป็น​เอกลักษณ​ผาน​ความ​รัก​ใน​ดาน

การ​ออก​แบบ​ แฟชัน่​ และ​ดนตรี​ ดับเบิล้​ยู​ มอบ​เวที​ระดับ​โลก​สําหรับ​ดาว​รุง​ผู​มี​ความ​สามารถ​หน า​ใหม​  โดย​มอบ​การ

เขา​ถึง​วงใน​เกี่ยว​กับ​กระแส​ที่มา​ใหม​และ​มา​แรง​ใน​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​ตางๆ​ ทัว่​โลก​แก​แขก​และ​ผูคน​ใน​ทอง​ถิ่น​

ตัวอยาง​เชน​ ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​ เป็น​พันธมิตร​โรงแรม​แหง​แรก​ของ​โปร​แก​รม CFDA {FASHION INCUBATOR} ซึ่ง

ชวย​ประชาสัมพันธ​นัก​ออกแบบ​ดาว​รุง​นอก​นิวยอรก​ ซิตี้​ ผาน​การ​แส​ดง​แฟชัน​ระดับ​ภูมิ​ภาค​ และ​การ​เดิน​ทาง​สราง

แรง​บันดาล​ใจ​ไป​ยัง​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ทัว่​โลก​ ตลอด​ปี​เรา​ยัง​จัดการ​แสดง​ดนตรี​สด​และ​ดี​เจ​ใน Living Room และ​จัด

ทําคา​ย “DJ Lab” ประจําปี​ ซึ่ง​เป็น​คาย​ที่​ดี​เจ​หน า​ใหม​จะ​ได​รับ​การ​ฝึกสอน​โดย​คน​ดัง​ใน​วงการ​เพลง​เพื่อ​เตรียม​ตัว

สําหรับ​การ​ทัวร​ใน​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ทัว่​โลก​ สุดทาย​น้ี​ดับเบิล้​ยู​ไม​เพียง​รวม​งาน​กับ​ผู​มี​ความ​สามารถ​ดาน​แฟชัน่​สมัย

ใหม​ใน​โรงแรม​และ​รี​ทรีต​ใหม​ของ​แบ​รน​ด จาก Concrete สําหรับ​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​ไป​จน​ถึง Studio Gaia

สําหรับ​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ โบโกตา​เทา​นัน้​ แต​ยัง​ผาน​ความ​สัมพันธ​ตอ​เน่ือง​กับ Design Miami/ Basel และ​นัก

ออกแบบ​ของ​ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​สําหรับ​ราง​วัล Future Award ซึ่ง​ชื่นชม​นัก​ออกแบบ​หน า​ใหม​ที่​กําลัง​มา​แรง​ และ​สตู

ดิโอ​ที่​กําลัง​ขยาย​ดาน​การ​ออก​แบบ​ ผู​ชนะ​ใน​ปี​น้ี​ได​เดิน​ทาง​ไป​ยัง​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​หลาย​แหง​เพื่อ​คนหา​แรง​บันดาล​ใจ​

และ​จะ​ได​เห็น​โครงการ​ของ​พวก​เขา​ติด​ตัง้​อยู​ใน​หอง​นัง่​เลน​ของ​โรงแรม​เหลา​นัน้​ใน​ชวง​ตน​ปี​ 2​557

 

“ดับเบิล้​ยู​มี​แนวทาง​ใน​การ​กาว​ขาม​อนาคต​ โดย​ได​แรง​บันดาล​ใจ​จาก​พลัง​ที่​สดใส​และ​จิต​วิญญาณ​ที่​คึกคัก​ทุก​วัน​ตลอด​

2​4 ชัว่โมง​ของ​นิวยอรก​ ซติี้​” มร​.​ พอ​ล เจมส​ ผู​อาํนวย​การ​แบรนด​ดบัเบิล้​ยู​ โฮเตล็​ เซนต​ รี​จิ​ส และ​            เดอะ​ ลกั



ซชัวรี่​ คอ​ลเลคชัน่ ​กลาว​ “ใน​โอกาส​ที่​เรา​เฉลิม​ฉลอง​โรงแรม​แหง​ที่​ 45 และ​มอง​ยอน​กลับ​ไป​ใน​ดาน​นวัตกรรม​ของ

แบรนด​ดับเบิล้​ยู​ใน​ชวง​ 15 ปี​ที่​ผาน​มา​ เห็น​ได​ชัด​วา​ดับเบิล้​ยู​ กําหนด​และ​ดึงดูด​นัก​เดิน​ทาง​รุน​ใหม​ที่​ชื่น​ชอบ​ใน​ความ

หรู​หรา​ ตองการ​บรรยากาศ​ที่​รวม​สมัย​ สไตล​ที่​ทัน​สมัย​ และ​ประสบการณ​เฉพาะ​ตัว​ใน​ยุค​ทอง​ครัง้​ใหม​แหง​การ​ทอง

เที่ยว​น้ี​”

 

คํานิยาม​ของ​นัก​เดิน​ทาง​ที่​ชื่น​ชอบ​ความ​หรูหรา​แหง​ยุค​ตอ​ไป

ใน​เวลา​เพียง​ 15 ปี​ ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​ ได​พัฒนา​จาก​ปรากฏการณ​โรงแรม​ใน​อเมริกา​มา​เป็น​กําลัง​สําคัญ​ระดับ​โลก​ ซึ่ง

มอบ​แนวทาง​ดาน​ความ​หรูหรา​ที่​สนุกสนาน​และ​เนน​การ​ออก​แบบ​ ใน​กิจกรรม​การ​สราง​แบรนด​ที่​เกิด​ขึ้น​นาน​ๆ ครัง้​

ดับเบิล้​ยู​ ได​เห็น​ราคา​ที่​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ใน​พื้นที่​สําหรับ​ความ​หรูหรา​ตาม​ความ​ตองการ​ของ​นัก​เดิน​ทาง​ คลื่น​ผู​บริโภค​ลูก

ใหม​จาก​ทัว่​โลก​ที่​มี​การ​เชื่อม​โยง​กัน​ และ​มี​ฐานะ​ดี​ ซึ่ง​เติบโต​มา​กับ​แบรนด​ดับเบิล้​ยู​เหลา​น้ี​ มี​แนวทาง​สู​ความ​หรูหรา​ที่

เป็น​กันเอง​และ​เป็น​สวน​ตัว​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​เป็น​แนวทาง​ที่​กําหนด​โดย​ความ​สนใจ​และ​ความ​คิดมาก​กวา​ประชากร​หรือ​ภูมิ

ศาสตร​ ใน​ขณะ​ที่​ผู​อื่น​มุง​เนน​ไป​ที่​ผูคน​ยุค​เบเบี้​บูม​เม​อรจาก​ฝ่ัง​ตะวัน​ตก​ สตา​รวูดเล็ง​เห็น​โอกาส​ใน​อุตสาหกรรม

สําหรับ​นัก​เดิน​ทาง​รุน​ใหม​ที่​ตองการ​บริการ​และ​ขอ​เสนอ​ที่​เฉพาะ​ตัว​ไม​เหมือน​ใคร​ และ​ดับเบิล้​ยู​ยัง​คง​มุง​เนน​ที่​จะ​มอบ

ประสบการณ​ที่​แปลก​ใหม​และ​แตก​ตาง​สําหรับ​แขก​กลุม​น้ี​ ขณะ​ที่​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ทัว่​โลก​ ใน​ชวง​หา​ปี​ขาง​หน า​ ดับเบิล้​ยู​

โฮเต็ล​ จะ​เปิด​ตัว​ใน​ตลาด​ใหมๆ​ ทัว่​โลก​ นับ​ตัง้แต​โบโกตา​ไป​จนถึง​ปักกิ่ง​ มุ​มไบไป​จนถึง​กัวลาลัมเปอร​ ดู​ไบไป​จนถึง

จา​กา​รตา​ และ​เฉิงตู​ไป​จนถึง​ปา​นาม​า

 

ดับเบิล้​ยู​เปิด​ตัว​สกี​ รี​ทรีต: ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ

ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​ แอนด​ เดอะ​ เรส​ซิ​เดน​ส ที่​ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​ เป็น​โรงแรม​แหง​ที่​ 45 โดย​นับ​จาก​ทัว่​โลก​ และ

เป็นการ​เปิด​ตัว​แบรนด​ดับเบิล้​ยู​ใน​ประ​เทศ​สวิ​ตเซอร​แลนด​ ดวย​จิต​วิญญาณ​แหง​อี​บิ​ซา​บน​น้ําแข็ง​ โรงแรม​แหง​น้ี​ตัง้​อยู

บริเวณ​เชิง​เขา​ใน​พื้นที่​เมด​รัน​ของ​เวอร​บิ​เอ​ ซึ่ง​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​โครงการ​พัฒนาที่ดิน​ระดับ​หรู​ ที่​ประกอบ​ดวย​หลาก

หลาย​องค​ประกอบ​ของ Les Trois Rocs โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​ ให​บริการ​หอง​พัก​ 123 หอง​สําหรับ​นัก​เดิน​ทาง

เจา​สําราญ​ที่​กําลัง​มอง​หา​ประสบการณ​การ​ทอง​เที่ยว​ที่​แปลก​ใหม​ โรงแรม​แหง​น้ี​ตัง้​อยู​ติด​กับ​ชา​เลตที่​มี​ลักษณะ​เฉพาะ

ตัว​บน Place Blanche ใจกลาง​โครงการ​เมด​รัน​ ถัด​จาก​ลิ​ฟทกระเชา​ที่​จะ​พา​แขก​ไป​ยัง​จุด​เริ่ม​เลน​สกี​ ซึ่ง​ทําให

สามารถ​เขา​ถึงที่​ลาด​เนิน​เขา​สําหรับ​เลน​สกี​ได​ทัน​ที​ เหมาะ​สําหรับ​ประสบการณ​การ​เลน​สกี​เขา​ออก​ เดอะ​ เรส​ซิ​เดน​ส

ที่​ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​จํานว​น ​ 15 หลัง​ซึ่ง​เป็น​เรส​ซิ​เดน​สแบรนด​ดับเบิล้​ยู​ที่​มี​บริการ​เต็ม​รูป​แบบ​ ตัง้​อยู​ติด​กัน​โรง​แรม​

แขก​และ​ผู​อยู​อาศัย​สามารถ​มา​สัมผัส​ประสบ​การณ​ที ่W Cafe W Living Room Away Spa และ FIT (หอง​ฟิตเนส​รูป

แบบ​ใหม​สไตล​ดับเบิล้​ยู​) กอน​หรือ​หลัง​การ​เลน​สกี​ ตลอด​จน​ระเบียง​สระ​วาย​น้ํา WET ใน​รม​และ​กลาง​แจง​ หอง​อา​หา

รอ​โร​ลา ​ซึ่ง​เป็น​หอง​อาหาร​ขึ้น​ชื่อ​ของ​แบ​รน​ด ได​รวม​มือ​กับ​เชฟ​เซอร​กี อโร​ลา ​เชฟ​สอง​ดาว​มิ​ชลิ​นที่​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​ดาน



ฝีมือ​การ​ทําอาหาร​สเปน​ “ปี​กา​ ปีก​า” (pica pica) แบบ​ใน​เมือง​ ราน​อาหาร​ที่​โรงแรม​ดับเบิล้​ยู​ เวอร​บิ​เอ​ ที่​ประกอบ

ดวย​สวน​รับ​ประทาน​อาหาร​และ​สวน​ของ​บาร​ ซึ่ง​นัก​ทอง​เที่ยว​และ​ผูคน​ใน​ทอง​ถิ่น​สามารถ​รวม​สังสรรค​ พ​รอม

ค็อกเทล​และ​  ทา​ปาส​รวม​สมัย​ใส​เสนห​ทัน​สมัย​แบบ​สวิ​สได​อยาง​มี​สไตล​

 

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​ดับเบิล้​ยู​ โฮเต็ล​ โปรด​ไป​ที่​เว็บ​ไซต​ www.whotels.com หรือ​

www.facebook.com/whotels ติดตาม​เรา​ได​ที่ @Whotels ใน​ทวิ​ตเตอร​และ​อิน​สตา​แก​รม

 

http://www.whotels.com/
http://www.facebook.com/whotels

