
ดัน​นฮัม​บี ้​ เพิ่ม​สื่อ​โฆษณา​ใน​ราน​คา​ที่​เท​สโก​ โลตัส​

เพิ่ม​ประสบการณ ​ใหม​ให​แก​ลูก​คา

สื่อ​โฆษณา​ใน​หาง​คา​ปลีก​สมัย​ใหม​ของ ดัน​นฮัม​บี ้ได​รับ​มอบ​หมาย​ให​ดูแล​สื่อ​โฆษณา​ ณ จุด​ขาย​ไป​สู

เท​สโก​ โลตัส​ทุก​สา​ขา จํานวน​กวา​ 1,800 แห​ง

สื่อ​โฆษณา​ชวย​สราง​ประสบการณ ​ใหม​ใน​การ​จับ​จาย​ซือ้​ของ​และ​มี​อิทธิพล​ตอ​การ​ตัดสิน​ใจ​ของ​ลูกคา

รวม​ถึง​ชวย​ขับ​เคลื่อน​ยอด​ขาย

เปิด​ตัว​บริการ​สื่อ​โฆษณา​ ณ จุด​ขาย​แบบ​ใหม​ สําหรับ​แบรนด​สินคา​และ​ตัวแทน​สื่อ​โฆษ​ณา

กรุง​เทพ​, ประเทศ​ไทย​ – วัน​ที่​ 17 พฤศจิกายน​ พ​.​ศ.​ 2557: ดัน​นฮัม​บี้​ หน่ึง​ใน​บริษทั​ให​คําปรึกษา​ดาน​การ​ตลาด

ระดับ​โลก​ได​รับ​มอบ​หมาย​ให​ดูแล​สื่อ​โฆษณา​ ณ จุด​ขาย​ไป​สู​เท​สโก​ โลตัส​ทุก​สาขา​จํานวน​กวา​ 1,800 แหง​ทัว่

ประเทศไทย​เพื่อ​มอบ​โอกาส​ใน​การ​เชื่อม​ตอ​กับ​ลูกคา​และ​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​ของ​เท​สโก​ โลตัส​และ​แบรนด

สิน​คา

 

ผลิตภัณฑ​ใน​นาม​ “คอน​เน็ต​มี​เดีย (Connect Media)” นัน่​เป็นการ​มอบ​โอกาส​ให​แก​แบรนด​สินคา​ใน​การ​ลด​ชอง​วาง

ของ​การ​โฆษณา​ระ​หวา​ง Above the Line และ Below the Line โดย​การ​ขยาย​แคมเปญ​ไป​ใน​และ​โดย​รอบ​ราน​คา​ใน

รูป​แบบ​ที่​หลาก​หลาย​ใน​ลักษณะ​ที่​เป็น​ทัง้​แบบ​ดิจิตอล​และ​ไมใช​ดิจิตอล​ โดย​เขาไป​กําหนด​เป า​หมาย​จํานวน​กลุม​ลูกคา

ที่ทําการ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​สินคา​ตลอด​การ​ใช​ สื่อ​ตางๆ​ เชน​ จอแส​ดง​ผล​แบบ​ปฏิ​สัมพันธ​ จอแส​ดง​ผล​แบบ​ดิจิ​ตัล และ​เท​คโน

โลยี Augmented Reality (AR) ที่​ทําให​ภาพ​ที่​เห็น​เป็น​แบบ​ 3 มิ​ติ​ คอน​เน็ต​มีเดีย​นัน่​ชวย​มอบ​ผล​ตอบ​รับ​อัน​นา​เหลือ

เชื่อ​แก​ลูก​คา​ ณ จุด​ขาย​ อาทิ​ การ​พัฒนา​ผลก​ระ​ทบ​ของ​แบรนด​สินคา​และ​สราง​แรง​บันดา​ใจ​สําหรับ​การ​ตัดสิน​ใจ​ของ

ลูก​คา​ ณ จุด​ขาย

 

“สื่อ​มัลติมีเดีย​ที่​ลูกคา​ได​พบเห็น​ใน​ยุค​ปัจจุบัน​สื่อ​ จะ​อยู​รูป​แบบ​ใหม​ตางๆ​ ที่​หลาก​หลาย​ ซึ่ง​ชวย​สราง​การ​มี​สวน​รวม​

ควา​มนา​ตื่น​ตา​ตื่น​ใจ​ ควา​มพึง​พอใจ​และ​ยัง​เกิด​ประโยชน​ตอ​ผู​พบ​เห็น​ เน่ือง​ดวย​ดัน​นฮัม​บี้​ ซึ่ง​เป็น​ผู​บริหาร​จัดการ​สื่อ

ใน​เท​สโก​ โลตัส​ เอ็กซเพรส​ทัว่​ประเทศไทย​และ​ได​สราง​ผล​จาก​งา​น ​จาก​หลาย​ ๆ แคมเปญ​จน​ถึง​ ณ ปัจจุบัน​ อัน​ทําให

ยอด​ขาย​และ​จํานวน​คน​เขา​ราน​เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ระหวาง​รอย​ละ​ 7 – 35  พวก​เรา​จึง​มี​ความ​ยินดี​ที่​จะ​ขยาย​ขอบเขต​การ

ทํางาน​ของ​เรา​เขา​สู​ราน​คา​ขนาด​ใหญ​ ครอบคลุม​ไป​สู​เท​สโก​ โลตัส​ทุก​สา​ขา​ และ​จึง​มัน่ใจ​ได​วา Connect Media จะ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%ae%e0%b8%b1%e0%b8%a1%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b9%82%e0%b8%86/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%99%e0%b9%8c%e0%b8%ae%e0%b8%b1%e0%b8%a1%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b4%e0%b9%88%e0%b8%a1%e0%b8%aa%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b9%82%e0%b8%86/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/11/IMG_5123.jpg


สามารถ​มอบ​ผล​ประโยชน​ที่​คลายคลึง​กัน​กับ​สื่อ​โฆษณา​ใน​เท​สโก​ โลตัส​ เอ็กซเพรส​อยาง​แน​นอน​” นาย​ธีร​เดช​ ดํารงค

พล​าสิทธิ ์​ หัวหน า​งาน​คอน​เน็คมี​เดีย​             บริษทั​ ดัน​นฮัม​บี้​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ กลา​ว

 

นาย​ธีร​เดช​ กลาว​ตอ​วา​ “ประสบการณ​การ​จับ​จาย​สินคา​ของ​ลูกคา​เป็น​สวน​สําคัญ​อยาง​มาก​ของ​ปรัชญา​ ดัน​นฮัม​บี้​และ

Connect Media คือ​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​จะ​ชวย​ขับ​เคลื่อน​ให​ดัน​นฮัม​บี้​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​จุด​มุง​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​ การ​ทํางาน

รวม​กับ​เท​สโก​ โลตัส​ใน​เรื่อง​ราน​คา​ปลีก​ขนาด​ใหญ (Hypermarket) ทําให​เรา​ได​รับ​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​มี​ประโยชน​มาก

ขึ้น​สําหรับ​แคมเปญ​ของ​เรา​ซึ่ง​จะ​มี​ผล​ตอ​การ​ทํางาน​และ​ประโยชน​ที่​ได​รับ​ นอกจาก​นัน้​ลูกคา​ยัง​จะ​ได​รับ​ประโยชน​จาก

ประสบการณ​การ​จับ​จาย​ที่​ดี​ขึ้น​กวา​เดิม​ดวย​ขอความ​ที่​จะ​จุด​ประกาย​การ​ตัดสิน​ใจ​ของ​พวก​เขา​”

 

ดัน​นฮัม​บี้​ จึง​ได​แนะนําการ​บริการ​สื่อ​โฆษณา​ใน​รา​น ​ณ จุด​ขาย​แบบ​ครบ​วงจร​เพื่อ​สราง​ความ​มัน่ใจ​วาการ​นําสื่อ

โฆษณา​มา​ใช​จะ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​สําหรับ​แบรนด​สินคา​ที่​ตองการ​สราง​ความ​มัน่ใจ​ตอ​การ​พัฒนา​ประสบการณ​การ​จับ

จาย​ โดย​เริ่ม​ตน​ดวย​แนวทาง​ที่​ชัดเจน​ตัง้แต​ตน​จน​จบ​สําหรับ​การ​บริหาร​จัดการ​แคมเปญ​ ดัน​นฮัม​บี้​ได​ใช​ความ

เชี่ยวชาญ​ใน​ดาน​ขอมูล​เชิง​ลึก​ซึ่ง​เกี่ยว​กับ​ลูกคา​และ​การ​วิเคราะห​ขอมูล​เพื่อ​ให​คําแนะนําใน​ดาน​ตัว​เลือก​ที่​เหมาะ​สม

ของ​สื่อ​ได​อยาง​ถูก​ตอง​และ​ขอความ​ที่​เหมาะ​สม​ รวม​ถึง​การ​ออกแบบ​วัสดุ​ของ​สื่อ​เพื่อ​ให​ลูกคา​มัน่ใจ​ได​วา​สื่อ​จะ

สามารถ​สราง​อิทธิพล​ตอ​กลุม​เป า​หมาย​ได​อยาง​สูง​สุด​ นอก​เหนือ​จาก​การ​ให​บริการ​เชิง​ปฏิบัติ​การ​สําหรับ​การ​สราง​และ

ติดตาม​แคมเปญ​อยาง​ครบ​ถวน​แลว​ แบรนด​ยัง​สามารถ​ที่​จะ​เขาใจ​ผล​การ​ทํางาน​ของ​แคมเปญ​อยาง​ไม​เคย​เกิด​ขึ้น​มา

กอน​ดวย​การ​ประเมิน​ผล​ของ​ดัน​นฮัม​บี้

 

ใน​ขัน้​ตน​น้ี​แพ็คเกจ​ทัง้​หก​ตัว​ของ​คอน​เน็ต​มี​เดีย​ อา​ทิ Category sponsorship, MOD sponsorship, Shelf, Off-

shelf, Digital และ Integrated ที่​งาย​ตอ​การ​สราง​ความ​เขาใจ​และ​มี​ราคา​ยอมเยา​ที่​จะ​มอบ​โอกาส​อัน​ยอด​เยี่ยม​ใน

การ​ทําให​แบรนด​สินคา​โดด​เดน​มาก​ยิ่ง​ขึ้น


