
ดันนฮัมบี ้ เพิ่มสื่อโฆษณาในรานคาที่เทสโก โลตัส

เพิ่มประสบการณ ใหมใหแกลูกคา

สื่อโฆษณาในหางคาปลีกสมัยใหมของ ดันนฮัมบี ้ไดรับมอบหมายใหดูแลสื่อโฆษณา ณ จุดขายไปสู

เทสโก โลตัสทุกสาขา จํานวนกวา 1,800 แหง

สื่อโฆษณาชวยสรางประสบการณ ใหมในการจับจายซือ้ของและมีอิทธิพลตอการตัดสินใจของลูกคา

รวมถึงชวยขับเคลื่อนยอดขาย

เปิดตัวบริการสื่อโฆษณา ณ จุดขายแบบใหม สําหรับแบรนดสินคาและตัวแทนสื่อโฆษณา

กรุงเทพ, ประเทศไทย – วันที่ 17 พฤศจิกายน พ.ศ. 2557: ดันนฮัมบี้ หน่ึงในบริษทัใหคําปรึกษาดานการตลาด

ระดับโลกไดรับมอบหมายใหดูแลสื่อโฆษณา ณ จุดขายไปสูเทสโก โลตัสทุกสาขาจํานวนกวา 1,800 แหงทัว่

ประเทศไทยเพื่อมอบโอกาสในการเชื่อมตอกับลูกคาและขับเคลื่อนการเติบโตของธุรกิจของเทสโก โลตัสและแบรนด

สินคา

 

ผลิตภัณฑในนาม “คอนเน็ตมีเดีย (Connect Media)” นัน่เป็นการมอบโอกาสใหแกแบรนดสินคาในการลดชองวาง

ของการโฆษณาระหวาง Above the Line และ Below the Line โดยการขยายแคมเปญไปในและโดยรอบรานคาใน

รูปแบบที่หลากหลายในลักษณะที่เป็นทัง้แบบดิจิตอลและไมใชดิจิตอล โดยเขาไปกําหนดเป าหมายจํานวนกลุมลูกคา

ที่ทําการตัดสินใจซื้อสินคาตลอดการใช สื่อตางๆ เชน จอแสดงผลแบบปฏิสัมพันธ จอแสดงผลแบบดิจิตัล และเทคโน

โลยี Augmented Reality (AR) ที่ทําใหภาพที่เห็นเป็นแบบ 3 มิติ คอนเน็ตมีเดียนัน่ชวยมอบผลตอบรับอันนาเหลือ

เชื่อแกลูกคา ณ จุดขาย อาทิ การพัฒนาผลกระทบของแบรนดสินคาและสรางแรงบันดาใจสําหรับการตัดสินใจของ

ลูกคา ณ จุดขาย

 

“สื่อมัลติมีเดียที่ลูกคาไดพบเห็นในยุคปัจจุบันสื่อ จะอยูรูปแบบใหมตางๆ ที่หลากหลาย ซึ่งชวยสรางการมีสวนรวม

ความนาตื่นตาตื่นใจ ความพึงพอใจและยังเกิดประโยชนตอผูพบเห็น เน่ืองดวยดันนฮัมบี้ ซึ่งเป็นผูบริหารจัดการสื่อ

ในเทสโก โลตัส เอ็กซเพรสทัว่ประเทศไทยและไดสรางผลจากงาน จากหลาย ๆ แคมเปญจนถึง ณ ปัจจุบัน อันทําให

ยอดขายและจํานวนคนเขารานเพิ่มสูงขึ้นระหวางรอยละ 7 – 35  พวกเราจึงมีความยินดีที่จะขยายขอบเขตการ

ทํางานของเราเขาสูรานคาขนาดใหญ ครอบคลุมไปสูเทสโก โลตัสทุกสาขา และจึงมัน่ใจไดวา Connect Media จะ
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สามารถมอบผลประโยชนที่คลายคลึงกันกับสื่อโฆษณาในเทสโก โลตัส เอ็กซเพรสอยางแนนอน” นายธีรเดช ดํารงค

พลาสิทธิ ์ หัวหน างานคอนเน็คมีเดีย             บริษทั ดันนฮัมบี้ (ประเทศไทย) จํากัด กลาว

 

นายธีรเดช กลาวตอวา “ประสบการณการจับจายสินคาของลูกคาเป็นสวนสําคัญอยางมากของปรัชญา ดันนฮัมบี้และ

Connect Media คือปัจจัยสําคัญที่จะชวยขับเคลื่อนใหดันนฮัมบี้ประสบความสําเร็จในจุดมุงหมายที่ตัง้ไว การทํางาน

รวมกับเทสโก โลตัสในเรื่องรานคาปลีกขนาดใหญ (Hypermarket) ทําใหเราไดรับขอมูลเชิงลึกที่มีประโยชนมาก

ขึ้นสําหรับแคมเปญของเราซึ่งจะมีผลตอการทํางานและประโยชนที่ไดรับ นอกจากนัน้ลูกคายังจะไดรับประโยชนจาก

ประสบการณการจับจายที่ดีขึ้นกวาเดิมดวยขอความที่จะจุดประกายการตัดสินใจของพวกเขา”

 

ดันนฮัมบี้ จึงไดแนะนําการบริการสื่อโฆษณาในราน ณ จุดขายแบบครบวงจรเพื่อสรางความมัน่ใจวาการนําสื่อ

โฆษณามาใชจะประสบความสําเร็จสําหรับแบรนดสินคาที่ตองการสรางความมัน่ใจตอการพัฒนาประสบการณการจับ

จาย โดยเริ่มตนดวยแนวทางที่ชัดเจนตัง้แตตนจนจบสําหรับการบริหารจัดการแคมเปญ ดันนฮัมบี้ไดใชความ

เชี่ยวชาญในดานขอมูลเชิงลึกซึ่งเกี่ยวกับลูกคาและการวิเคราะหขอมูลเพื่อใหคําแนะนําในดานตัวเลือกที่เหมาะสม

ของสื่อไดอยางถูกตองและขอความที่เหมาะสม รวมถึงการออกแบบวัสดุของสื่อเพื่อใหลูกคามัน่ใจไดวาสื่อจะ

สามารถสรางอิทธิพลตอกลุมเป าหมายไดอยางสูงสุด นอกเหนือจากการใหบริการเชิงปฏิบัติการสําหรับการสรางและ

ติดตามแคมเปญอยางครบถวนแลว แบรนดยังสามารถที่จะเขาใจผลการทํางานของแคมเปญอยางไมเคยเกิดขึ้นมา

กอนดวยการประเมินผลของดันนฮัมบี้

 

ในขัน้ตนน้ีแพ็คเกจทัง้หกตัวของคอนเน็ตมีเดีย อาทิ Category sponsorship, MOD sponsorship, Shelf, Off-

shelf, Digital และ Integrated ที่งายตอการสรางความเขาใจและมีราคายอมเยาที่จะมอบโอกาสอันยอดเยี่ยมใน

การทําใหแบรนดสินคาโดดเดนมากยิ่งขึ้น


