
‘ดริง้คโคโลจีสต’ เรงสปีดครึ่งปีหลัง

สง “อีฟ โลคอลเซนเซชั่น” และผุดคลังสินคาดันกําลังการผลิตเทาตัว

คาดโกยรายไดรวม 1,000 ลานบาท รับเออีซี ปี 58

 

(กรุงเทพฯ : 4 กันยายน 2557) บริษัท ดริง้คโคโลจีสต จํากัดตอยอดธุรกิจน้ําผลไมเซ็กตเมนทพรีเมี่ยมอัดงบกวา

100 ลานบาทแตกไลนโปรดกัสใหมเจาะตลาดเอเชยีนดริง้ค เปิดตวั “น้ํามะขาม อีฟ โลคอล              เซนเซชัน่” (if

Local Sensation Tamarind Juice) ตอบรับกระแสคนรักสุขภาพ พรอมเล็งผุดคลังสินคาเพิ่ม รับลุยตลาดเออีซี

มัน่ใจไตรมาสแรกปี 2558 ครองสวนแบง 30%

 

พงศกร พงษศกัดิ ์ประธานเจาหนาที่บรหิาร บรษัิท ดริง้คโคโลจีสต จาํกดั ผูผลติและ                               จดัจาํหนาย

เครื่องดื่มน้ํามะขาม อีฟ โลคอลเซนเซชัน่ เผยวา “จากมูลคาตลาดรวมน้ําผลไมพรอมดื่มอยูที่ 12,000 ลานบาท เป็น

สัดสวนของเอเชียนดริง้คประมาณ 10% หรือมูลคา 1,200 ลานบาท สอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคที่หันมาเลือก

ซื้อเครื่องดื่มสมนุไพรที่มีประโยชนตอสขุภาพกนัมากขึ้น ทาํให                    ดริง้คโคโลจีสต เลง็เหน็โอกาสที่จะปรบั

กลยทุธเพื่อรกุตลาดหลงัประสบความสาํเรจ็จากการเปิดตวั              น้ําผลไมระดบัพรีเมี่ยม อีฟ ฟรตุตามิน ในปี 2556

ที่ผานมา และไดนํามาพัฒนาเครื่องดื่มใหมที่ตรงความตองการของผูบริโภค ในเซ็กตเมนทใหม “อีฟ โลคอลเซนเซ

ชัน่” นําโดยผลติภณัฑตวัแรกภายใตชื่อ                 “น้ํามะขาม อีฟ โลคอลเซนเซชัน่”(if Local Sensation Tamarind

Juice) ดวยแนวคิด “ดูดี ดวยวิธีธรรมชาติ” เหมาะสําหรับกลุมเฟิรสจอบเบอรที่หวงใยสุขภาพ วางจําหนายในขนาด

350 มล. ราคา                   15 บาท โดยเริม่วางจาํหนายตัง้แตวนัที่ 4 กนัยายนน้ี ตามรานสะดวกซื้อและรานคาทัว่ไป

ทําใหเรามัน่ใจวา “อีฟ โลคอลเซนเซชัน่” จะเป็นเครื่องมือสําคัญของดริง้คโคโลจีสตในการเสริมทัพในพอรตสินคา

ของบริษทัฯ ปีน้ี และคาดหวังใหยอดขายสําหรับปีแรกในตลาดน้ํามะขามมีมารเก็ตแชรอยูที่ 30% และจะสรางการ

เติบโตโดยรวมใหดริง้คโคโลจีสตไมน อยกวา 10%

 

ในเบื้องตนใชงบประมาณ 60 ลานบาท เพื่อสรางการรับรูตอแบรนด “อีฟ โลคอลเซนเซชั่น” ผานการทําตลาด

บีโลวเดอะไลน เนนสงเสริมการขาย ณ จุดขาย เพื่อกระตุนการบริโภคเชิงรุกในทุกรูปแบบ ทัง้การจัดทําโปรโมชัน่

การจัดแจกผลิตภัณฑทดลองชิม รวมถึงการใชสื่อออนไลนและโซเชียลมีเดียเพื่อเขาถึงกลุมเป าหมายในวงกวาง

โดยทําการตลาดเนนสื่อสารไปยังกลุมนักศึกษาและกลุมคนทํางานรุนใหมที่มีอายุ 20-40 ปี ซึ่งเป็นกลุมพรอมเปิดรับ
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สินคาใหมๆ คนหาสินคาเพื่อสุขภาพมาตอบรับไลฟ สไตลของตัวเอง และเตรียมกระจายสินคาไปตามชองทางหลักทัง้

รานสะดวกซื้อเซเวน อีเลฟเวน, แฟมิลี่มารท (Convenience Store : CVS) และรานคาปลีก (Traditional Trade :

TT) ในอัตราสวน 60 : 40 และคาดวาภายในตนปี 2558 จะทําการตลาดในสวนอะโบฟเดอะไลนและเพิ่มการกระจา

ยสินคาครอบคลุมทัง้ประเทศภายในไตรมาสแรกของปี 2558

 

จุดเดนของเครื่องดื่ม “น้ํามะขาม อีฟ โลคอลเซนเซชั่น” คือมีสวนประกอบของมะขามมากถึง 20% ซึ่งมีมาก

ที่สุดในตลาดและคงคุณคาความสดจากไรมะขาม จ.เพชรบูรณ นํามาเขาสูกระบวนการผลิตที่สะอาดและปลอดภัย

ดวยเทคโนโลยี Cold Aseptic Filling การบรรจุเย็นแบบปลอดเชื้อที่ทันสมัยนําเขาจากประเทศฝรัง่เศส ทําใหได

น้ํามะขามที่ปราศจากวตัถุกนัเสยีและไมเจอืสีสงัเคราะห สมเป็นเครื่องดื่ม                       น้ําผลไมสมนุไพรเกรดพรีเมี่ยมที่

คงคุณคาของสารอาหาร ชวยกระตุนการขับถายและบํารุงผิวพรรณไวในขวดผลิตภัณฑที่ออกแบบดวยความใสใจตอ

ผูบริโภคไดเป็นอยางดี พรอมการันตีเรื่องรสชาติโดย คุณหรีด-รพีพรรณ เหลืองอรามรัตน มาประทับตรา “อรอยเลิศ

กับคุณหรีด” เป็นครัง้แรกกับเครื่องดื่ม RTD (Ready to Drink) เพื่อตอกยํ้าใหผูบริโภคมัน่ใจในเรื่องของความอรอย

ที่มาพรอมกับสุขภาพ

         

“แมการแขงขันของตลาดน้ําผลไมจะเป็นไปอยางรุนแรง แตก็ถือเป็นสวนสําคัญที่กระตุนตลาดใหขยายตัวเพิ่มขึ้น

เน่ืองจากผูบริโภคมีทางเลือกในการบริโภคเครื่องดื่มที่เพิ่มขึ้น การเขามาของผูประกอบการรายใหมหรือการพัฒนา

ผลิตภัณฑของผูประกอบการรายเดิมจึงทําใหเครื่องดื่มน้ําผลไมไดรับการพัฒนา เชนเดียวกับ “น้ํามะขาม อีฟ

โลคอลเซนเซชั่น” ที่จะตอบโจทยผูบริโภคที่ใหความสําคัญตอการดูแลสุขภาพและผิวพรรณเป็นพิเศษ และยัง

เป็นการสรางแบรนดใหมีความแข็งแกรงภายในประเทศ เพื่อพรอมรุกออกไปในประเทศเพื่อนบานอยาง พมา ลาว

กัมพูชา ฯลฯ เพื่อรองรับการเปิดประชาคมอาเซียนที่จะเกิดขึ้นในปี 2558 น้ีดวย” พงศกร กลาวปิดทาย

 

 

 


