
ซี​พี​-เม​จิ​ เปิด​เกม​รุก​ ปลอย​หมัด​เด็ด​ ‘เม​จิ​ พ​ลัส’​ ลุย

ตลาด​โย​เกิรต มั่นใจ​กวาด​ราย​ได​ 8,000 ลาน​บาท

ซี​พี​-เม​จิ จับ​เท​รน​ดคน​รัก​สุข​ภาพ​ อัด​งบ​ 40 ลาน​บาท​ ป้ัน​แบ​รน​ด          “เม​จิ​ พ​ลัส” (Meiji Plus+) เสริม​พอรต​

เปิด​ทาง​เลือก​ของ​คน​รัก​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ ชู​จุด​ขาย​นวัตกรรม​ใหม​ ที่​เนน​คุณ​ประโยชน​ที่​แตก​ตาง​จาก​คู​แขง​

เพราะ​พลัส​ (เพิ่ม​) ประโยชน​ที่​มาก​กวา​ จาก​การนําประโยชน​เพื่อ​ความ​งาม​ที่​กําลัง​เป็น​ที่​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​กลุม

เครื่อง​ดื่ม​อยาง​คอ​ลลา​เจน​มา​รวม​ไว​ใน​โย​เกิรต พรอม​ดึง​สาว​ฮอต​วัย​ใส เกา​-สุ​ภัสสร​า ธน​ชาต​ นัง่​แทน​พรีเซ็นเตอร​

เจาะ​กลุม​วัย​รุน​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​มี​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​อยาง​เป็น​ธรรม​ชา​ติ​ คาด​ปี​แรก​ดัน​ราย​ได​พุง​ 8,000

ลาน​บาท

 

นาย​สุ​จรติ​ มยั​ลาภ กรรมการ​ผู​จดั​การ​ บรษิทั​ ซี​พี​-เม​จิ​ จาํกดั​ กลาว​วา​ “เพื่อ​มงุ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​   คน​รนุ​ใหม​และ

เท​รน​ดผู​บริโภค​ยุค​ใหม​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ดูแล​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​กัน​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​เป็น​ปัจจัย​หลัก​ที่​ทําให​ตลาด

สินคา​เพื่อ​สุขภาพ​เติบโต​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​ใน​ตลาด​โย​เกิรตที่​มี​มูลคา​ตลาด​รวม​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 18,000 ลาน​บาท​ และ​ถึง

แม​คน​ไทย​จะ​มี​การ​บริโภค​โย​เกิรตเพิ่ม​มาก​ขึ้น​ แต​ยัง​ถือวา​มี​อัตรา​การ​บริโภค​เฉลี่ย​ที่​น อย​มาก​ คือ​คนละ​ 2​ กิโลกรัม

ตอ​ปี​เทา​นัน้​ เน่ืองจาก​สวน​ใหญ​ยัง​มี​ทัศนคติ​ใน​การ​บริโภค​โย​เกิรตเพียง​เพื่อ​ชวย​เรื่อง​การ​ขับ​ถาย​เป็น​หลัก​ ทําให​ ซี​พี​-

เม​จิ เล็ง​เห็น​โอกาส​ที่​จะ​ปรับ​กลยุทธ​เพื่อ​รุก​ตลาด​หลัง​ประสบ​ความ​สําเร็จ​จาก​การ​เปิด​ตัว​เม​จิ​ บัล​แก​เรี​ย ใน​ปี​ 2​556 ที่

ผาน​มา​ และ​ได​นํามา​พัฒนา​โย​เกิรต  น อง​ใหม​เพื่อ​จับ​กระแส​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​เซ​กตเมน​ทใหม​ “เม​จิ​ พ

ลัส” โย​เกิรตถวย​และ​โย​เกิรตพรอม​ดื่ม​ ที่​ให​คุณ​ประโยชน​เพื่อ​ความ​งาม​ของ​ผิว​พร​รณ​ ซึ่ง​มี​มา​ถึง​ 2​ สูตร​ดวย​กัน​ ได

แก​ สตูร​ผสม​              คอ​ลลา​เจ​น ​เปปไท​ด พลสั​วติามนิ​ซี​สงู​ และ​สตูร​ผสม​อา​ซา​อ ิเบอร​รี่​ พ​ลสัวติามนิ​อี​สงู​ ภาย​ใต​แนว

คดิ​           “อรอย​ทกุ​คาํ พ​ลสัให​คณุ​ทกุ​วนั​” ที่​เขา​ถงึ​อนิ​ไซ​ดผู​บรโิภค​ที่​ตองการ​สวย​พรอม​และ​ดู​ดี​อยาง​เป็น​ธรรม​ชา​ติ​        

ใน​ทุก​วัน​ ซึ่ง​เรา​มัน่ใจ​วา​ “เม​จิ​ พ​ลัส” จะ​เป็น​เครื่อง​มือ​สําคัญ​ของ​ ซี​พี​-เม​จิ ใน​การ​เสริม​ทัพ​ใน​พอรต​สินคา​ของ

บริษทัฯ​ ปี​น้ี​ ดวย​จุด​เดน​ใน​การ​เป็น​ทาง​เลือก​ใหม​ของ​คน​รัก​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ พ​รอม​กับ​รสชาติ​ที่​อรอย​และ​ถูกใจ​ผู

บริโภค​ และ​คาด​หวัง​ให​ยอด​ขาย​สําหรับ​ปี​แรก​มี​มารเก็ต​แชร​อยู​ที่​ 5% ของ​ทัง้​ 2​ เซ​กตเมน​ท และ​จะ​สราง​การ​เติบโต

โดย​รวม​ให​ซี​พี​-เม​จิ​ ใน​ปี​ 2​558 อยู​ที่​ 8,000 ลาน​บาท​ หรือ​โต​จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​ประ​มา​ณ 17%”

 

เม​จิ​ พ​ลัส ทัง้​ 2​ สูตร​ คาด​วา​จะ​สามารถ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ที่​มอง​หา​โย​เกิรตที่​ให​รสชาติ​อรอย​และ

ได​คุณ​ประโยชน​ทัง้​ดาน​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​จาก​ภาย​ใน​ ซึ่ง​ สูตร​ผสม​คอ​ลลา​เจ​น ​ เปปไท​ด โดด​เดน​ดวย​คอ​ลลา
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เจ​น ​เปปไท​ดถึง​ 1,000 มิลลิ​กรัม​ ซึ่ง​ผลิต​จาก​ปลา​ 100% มี​โมเลกุล​เล็ก​กวา​คอ​ลลา​เจน​ทัว่ไป​ พ​รอม​วิตามิน​ซี​สูง​ มี

สวน​ชวย​ใน​การ​สราง​เน้ือ​เยื่อ​ คอ​ลลา​เจ​น ​และ​เน้ือเยื่อ​ของ​เอ็น​กระดูก​ออน​ อรอย​ดวย​รส​อา​เซ​โร​ลา​เชอ​รรี​ และ​ สูตร

ผสม​อา​ซา​อิ เบอร​รี่​ 55,000 ไมโคร​กรัม​ หน่ึง​ใน​ผล​ไม​ซู​เปอร​ฟรุตที่​มี​สาร​ตอ​ตาน​อนุมูล​อิสระ​สูง​กวา​ผล​ไม​ทัว่ไป​ พ

รอม​วิตามิน​อี​สูง​มี​สวน​ชวย​ใน​กระบวนการ​ตอ​ตาน​อนุมูล​อิส​ระ​ มี​วาง​จําหนาย​แลว​วัน​น้ี​ใน​รูป​แบบ​โย​เกิรตถวย​ไข​มัน​ตํ่า

ขนาด​บรรจุ​ 110 กรมั​ รา​คา​          17 บาท​ และ​โย​เกริตพรอม​ดื่ม​ไมมี​ไข​มนั​ ขนาด​บรรจุ​ 140 มลิลิ​ลติร​ รา​คา​ 15 บาท​

ที่​ราน​เซ​เวน ​อี​เลฟเวน ​และ​ซู​เปอร​มารเก็ต​ชัน้​นําทัว่​ประ​เทศ

 

สาํหรบั​ดาน​การ​ลง​ทุ​น ​บรษิทัฯ​ เตรยีม​งบ​ประมาณ​ถงึ​ 40 ลาน​บาท​ อดัฉีด​กจิกรรม​การ​ตลาด​                   เจาะ​กลมุ​เป า

หมาย​แบบ​ครบ​วง​จร​ 360 องศา​ ใน​การ​สราง​แบรนด​ให​เป็น​ที่​รูจัก​ผาน​สื่อ​บีโลว​ เดอะ​ ไลน (Below the line) และ

อะโบ​ฟ เดอะ​ ไลน (Above the line) เพื่อ​ทําให​ผู​บริโภค​รับ​รู​ถึง​ผลิตภัณฑ​ใหม​ที่​เพิ่ง​วาง​จําหนาย​ โดย​มี​พรีเซ็นเตอร

สาว​ฮอต​วัย​ใส เกา​-สุ​ภัสสร​า ธน​ชาต​ ตัวแทน​ของ​คน​เทรน​ดี้​ที่รัก​สุขภาพ​และ​มี​ผิว​พรรณ​ที่​ดี​จาก​ภายใน​ดวย​การ​รับ

ประทาน​โย​เกิรตทุก​วัน​ มา​ถายทอด​เรื่อง​ราว​ผาน​ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ “เพื่อ​ทุก​วัน​” โดย​เริ่ม​ออก​อากาศ​วัน​แรก​ 2​3

กมุภาพนัธ​ 2​558 พรอม​เตรยีม​เปิด​ตวั​กจิ​กร​รม​         โรดโชว​ เปิด​ตวั​พรเีซน็เตอร​ครัง้​แรก​ ใน​วนั​พธุ​ที่​ 2​5 กมุภาพนัธ​ 2

558 ที่​ยาน​สี​ลม​ เพื่อ​สราง​การ​เขา​ถงึ​             จดจาํแบ​รน​ด และ​กระตนุ​การ​บรโิภค​เชงิ​รกุ​ใน​ทกุ​รปู​แบบ​ พ​รอม​เตรยีม

กระจาย​สินคา​ครอบคลุม​ทุก​ชอง​ทางการ​จําหนาย​ ไม​วา​จะ​เป็น​ตลาด​โม​เดิรนเท​รด (Modern Trade) ราน​สะดวก​ซื้อ​

และ​เท​รด​ดิชัน่นัลเท​รด (Traditional Trade)

 

“แม​การ​แขงขัน​ของ​ตลาด​โย​เกิรตจะ​เป็น​ไป​อยาง​รุน​แรง​ โดย​มี​มูลคา​ตลาด​รวม​อยู​ที่​ 18,000 ลาน​บาท​ แต​ก็​ถือ​เป็น

สวน​สาํคญั​ที่​กระตนุ​ตลาด​ให​ขยาย​ตวั​เพิม่​ขึ้น​ เน่ืองจาก​ผู​บรโิภค​มี​ทาง​เลอืก​ใน​การ​บรโิภค​              ที่​เพิม่​ขึ้น​ ทาง​ ซี​พ-ี

เม​จิ จึง​สง​น อง​ใหม​อยาง​ “เม​จิ​ พ​ลัส” ออก​สู​ตลาด​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ผู​บริโภค​ที่​ให​ความ​สําคัญ​ตอ​การ​ดูแล​สุขภาพ​และ

ความ​งาม​ดาน​ผิว​พรรณ​เป็น​พิเศษ​ ซึ่ง​ปี​น้ี​คาด​วา​จะ​ชวย​ผลัก​ดัน​ให​ตลาด​โย​เกิรตเติบโต​ขึ้น​อีก​ประ​มา​ณ 10%” นาย​สุ

จริต​ มัย​ลาภ​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

 


