
“ซีพี-เมจิ” ลุยตลาดนมเปรีย้ว ดัน “ไพเกน โปร 5”

เจาะหน ุม-สาวรุนใหมใสใจสุขภาพ

“ซีพี-เมจิ” อัดงบกวา 70 ลบ. รุกหนักตลาดนมเปรีย้วเปิดตัวผลิตภัณฑคุณภาพตัวลาสุด นมเปรีย้วแบบมี

จุลินทรีย “ไพเกน โปร 5” อุดมดวยประโยชน ดีดี 5 ประการ หวังเจาะกลุมหน ุมสาวรุนใหมรักสุขภาพ

มั่นใจยอดขายทะลุ            800 ลบ. หวงัชงิแชรเบอร 3 ตลาดนมเปรีย้วแบบจลุนิทรยีภายในสิน้ปี 57 พรอม

เปิดตัว พรีเซ็นเตอรพระเอกหน ุมสุดฮอต “ณเดชน  คูกิมิยะ” ตัวแทนคนรุนใหม

 

นายสุจริต มัยลาภ กรรมการผูจัดการ บริษัท ซีพี-เมจิ จํากัด ยักษใหญเจาของผลิตภัณฑนมคุณภาพ เปิดเผยวา

ปัจจุบันเทรนดการดูแลสุขภาพนัน้ถือเป็นเรื่องผูบริโภคไทยในหลายหลากกลุมอายุใหความสําคัญมากขึ้น โดยเฉพาะ

ในกลมุของผูหญงิ-ผชูายยคุใหม                       โดยหลายๆ คนคงตระหนักดีวาพื้นฐานของการมีสขุภาพดีนัน้เริม่ตนได

งายๆจากการขับถายที่เป็นปกติ ซึ่งนมเปรีย้วเป็นอีกหน่ึงผลิตภัณฑที่ไดรับความนิยมสูง เพราะตอบโจทยเรื่องของ

ประโยชนที่มีสวนชวยในการขับถาย และความสะดวกในการรับประทาน ดังนัน้ ซีพี-เมจิ เห็นโอกาสในการตอบ

โจทยผูบรโิภคดวยการเปิดตวัผลติภณัฑนมเปรีย้วแบบมีจลุนิทรยีตวัใหมลาสดุ “ไพเกน              โปร 5” ออกสูตลาด

โดยมุงเนนกลุมเป าหมายทัง้หญิงและชาย อายุ 18-29 ปี ตัง้แตวัยเรียนมหาวิทยาลัย จนถึงวัยทํางาน ที่เลือก

บริโภคสิ่งที่ดีกวาเพื่อสุขภาพที่ดีและที่สําคัญตองมีรสชาติ               อรอย

  นมเปรีย้ว “ไพเกน โปร 5” มีคุณสมบัติที่เหนือกวานมเปรีย้วแบบมีจุลินทรียทัว่ไป อุดมไปดวยคุณประโยชนดีดี 5

ประการ ดงัน้ี (1) ใชจลุนิทรยีโพรไบโอตกิที่มีสวนชวยในการขบัถาย                  (2) เขมขนดวยการใชจลุนิทรยีถงึ 3

สายพนัธุในการผลติ (3) วติามนิเอ และอีสงู อดุมไปดวย                           สารตอตานอนมุลูอสิระ (4) ไขมนั 0% และ (5)

ไดคณุประโยชนจากนมคณุภาพ ซึ่ง ซีพ-ีเมจ ิ                 ไดทาํการวจิยัตลาดมาในหลายๆ ดาน จนไดจดุเดนผลติภณัฑที่

ไมเหมอืนใคร และ                                       เป็นที่ชื่นชอบตอกลมุเป าหมายวารสชาติอรอย สดชื่น แถมไดคณุประโยชนดีดีถงึ

5 ประการ               เริม่วางจาํหนายตัง้แตปลายเดอืนกมุภาพนัธน้ีเป็นตนไปที่รานสะดวกซื้อ ซเุปอรมารเกต ไฮเปอรมา

รเกต และรานคาอื่นๆชัน้นําทัว่ประเทศ ในขนาด 85 ซีซี ราคา 7 บาท และขนาด 150 ซีซี ราคา 10 บาท มี 5

รสชาติใหเลือกอรอย รสธรรมชาติ, รสสม, รสบลูเบอรรี, รสสตรอเบอรรี, และ                        รสผลไมรวม

 

สําหรับงบประมาณการตลาดครัง้น้ีวางไวกวา 70 ลานบาท ซึ่งเป็นงบประมาณมากที่สุดที่เคยใชกับกลุมผลิตภัณฑ

นมเปรีย้วของบรษิทัฯ ในการทาํกจิกรรมการสื่อสารผานสื่อหลกัตาง ๆ    เพื่อสรางการรบัรูไปยงักลมุเป าหมายไดอยาง
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มีประสทิธภิาพ พรอมทัง้ไดพระเอกซปุตาร                  คณุณเดชน  คูกมิิยะ มาเป็นพรเีซน็เตอรนําเสนอจดุขายของ

“ไพเกน โปร 5” นมเปรีย้วแบบมี                จลุนิทรยีอดัแนนดวยคณุประโยชน 5 ประการ พรอมรสชาติอรอย สดชื่น

ตอบโจทยกลุมคนรุนใหมที่สามารถใสใจดูแลสุขภาพไดแบบงายๆ

นอกเหนือจากการสรางการรบัรูผานสื่อตาง ๆแลว ทางซีพ-ีเมจยิงัไดจดักจิกรรม                      แจกชมิสนิคาอกีหลายแสน

ขวดทัว่ประเทศเพื่อสรางการทดลอง โดยทางบริษทัฯมัน่ใจวาหลังจากไดชิมสินคาของเราแลวกลุมเป าหมายตอง

ตดิใจและกลบัมาซื้อสนิคาอกีแนนอน พรอมเตรียม                 จดัโปรโมชัน่สงเสรมิการขายในทกุชองทาง และกจิกรรม

ณ จดุขายตาง ๆ เพื่อผลกัดนัให                       ไพเกน โปร 5 ขึ้นแทนอนัดบัตน ๆของตลาดนมเปรีย้วแบบจุลินทรีย

นายสุจรติ กลาวตอวา สาํหรบัเป าหมายยอดขาย “ไพเกน โปร 5” นัน้ คาดวาจะ                     สรางรายไดกวา 800

ลานบาท ซึ่งจะทําใหภาพรวมของกลุมนมเปรีย้วของ ซีพี-เมจิ เติบโตกวา 90% และคาดหวังสวนแบงการตลาดอัน

ดับ 3 ในตลาดนมเปรีย้วแบบมีจุลินทรียภายในสิน้ปี 2557 และพรอมลุยตลาดอยางตอเน่ืองเพื่อหวังกาวเป็นเบอร 2

ในอีก 5 ปีขางหน า

ขณะเดียวกัน ซีพี-เมจิ มีแผนสงออก “ไพเกน โปร 5” จําหนายไปยังตลาดในตางประเทศ โดยเฉพาะตลาดแถบอา

เซยีน แตกาํลงัอยูระหวางการศกึษาตลาดและความชอบ       ของผูบรโิภคในตางประเทศ เพื่อนําขอมลูตาง ๆมาดูเรื่อง

จุดขายหลักของผลิตภัณฑ หรือรูปแบบบรรจุภัณฑเพื่อใหเป็นที่ดึงดูดผูบริโภคในแตละประเทศ

ภาพรวมตลาดนมเปรีย้วแบบมีจุลินทรียถือเป็นกลุมสินคาที่มีมูลคามากที่สุดในทุกกลุมผลิตภัณฑนมเปรีย้ว (โย

เกิรตพรอมดื่ม) โดยในชวงปลายปี 2554 เป็นชวงที่ตลาดหดตัว เน่ืองจากผลกระทบจากน้ําทวมครัง้ใหญ ทําใหผู

ผลิตหลายแบรนดไดรับความเสียหายตองหยุดการผลิต     แตในปี 2556 ตลาดกลับมาฟ้ืนตัวอยางรวดเร็วเพราะผู

เลนในตลาดตางปรับกลยุทธทางการตลาดอยางหนัก อัดฉีดทัง้กิจกรรมทางการตลาด, การออกสินคาใหม,และการ

สรางทัพหนวยสาวขายใหแข็งแกรงในตลาดเทรดดิชัน่ เทรด เพื่อเนนกระจายสินคาใหเขาถึงผูบริโภคในพื้นที่ตางได

อยางทัว่ถึง และเชื่อวาในปี 2557 แนวโนมตลาดจะเติบโตเพิ่มขึ้นอยางแนนอน เพราะนมเปรีย้วพรอมดื่มแบบมี

จุลินทรียยังเป็นที่นิยม ตอบโจทยเทรนดใสใจสุขภาพของผูบริโภค อีกทัง้ยังราคาไมสูงมากและสามารถรับประทาน

ไดทุกที่ทุกเวลาเหมาะกับไลฟ สไตลของหนุม-สาวสมัยใหม


