
“ซี​พี​-เม​จิ​” ทุม​ 100 ลา​น ​ดัน​ “โย​เกิรต เม​จิ​ บัล​แก​เรี

ย” สู​ตลาด​เพื่อ​สราง​เซ็ก​เมน​ทโย​เกิรตระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​

ดัน​การ​บริโภค​โย​เกิรตใน​กลุม​คน​รุน​ใหม​ที่​ใสใจ​ดูแล

สุข​ภาพ​!!

“ซี​พี​ เม​จิ​” เผย​มูลคา​ตลาด​โย​เกิรตอ​ยู​ที่​ 4,374 ลาน​บาท​ตอ​ปี​ ซึ่ง​โดย​ภาพ​รวม​ตลาด​โย​เกิรตไทย​เนน​การ

แขงขัน​กัน​ใน​เรื่อง​ของ​ประโยชน ​ดาน​การ​ขับ​ถาย​และ​เรื่อง​ของ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​รส​ชา​ติ​ จึง​เตรียม

แนะนําผลติภณัฑ​โย​เกริตชนิด​คง​ตวั​  “โย​เกริต เม​จิ​ บลั​แก​เรี​ย” โย​เกริตแท​                   ตน​ตาํรบั​ที่​มี​ยอด​ขาย​อนั

ดับ​ 1 ใน​ประเทศ​ญี่ป ุน​ มาส​ราง​เซ็กเมนต​ใหม​ให​กับ​ตลาด​และ​ตอบ​โจทย​กลุม​ผู​บริโภค​คน​รุน​ใหม​ที่​ใสใจ

ดแูล​สขุ​ภาพ​ เผย​ตลาด​มี​อตัรา​เตบิโต​ที่​นา​สนใจ​เฉลีย่​อยู​ที่​          33 เปอรเซน็ต​ตอ​ปี​ แต​เมื่อ​เทยีบ​อตัราสวน

การ​บริโภค​โย​เกิรตของ​คน​ไทย​ยัง​ถือวา​นอย​เมื่อ​เทียบ​กับ​ตาง​ประเทศ​ พ​รอม​ทุม​งบ​ทางการ​ตลาด​สูง​ถึง​ 100

ลาน​บาท​ ใน​การ​สราง​เซ็กเมนต​โย​เกิรตใหม​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ พ​รอม​แนะนําแบรนด​แอ​มบา​สเดอรตัวแทน​คน

รุน​ใหม​สุขภาพ​ดี​ เจมส​-จิร​ายุ​                 มา​ชวย​เสริม​กําลัง​ดัน​ยอด​ขาย​เพื่อ​ครอง​สวน​แบง​การ​ตลาด​ 10%

ภายใน​สิน้​ปี​ 2​013

คุณ​ประ​สิทธิ์ ​ บุญ​ดวง​ประ​เส​ริฐ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ ซี​พี​-เม​จิ​ จํากัด​ ผู​ผลิ​ต-​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​นม​ราย​ใหญ

ของ​ประเทศไทย​ภาย​ใต​แบรนด​เม​จิ​ เผย​วา​ “ตลาด​โย​เกริตใน​ไทย​มี​การ​เตบิ​โต​                อยาง​ตอ​เน่ือง​ ทัง้น้ี​เกดิ​จาก​การ

ทํากิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ของ​แบรนด​หลัก​, การ​ออก​สินคา​ใหมๆ​ ที่​มี​ราคา​สูง​ขึ้น​ อีก​ทัง้​การ​ขึ้น​ราคา​สินคา​ของ​แบรนด

เจา​ตลาด​ สง​ผล​เชิง​บวก​ทําให​รู​วา​ตลาด​น้ี​ยัง​ไป​ได​ โดย​ใน​รอบ​       12 เดือน​ที่​ผาน​มา​ มี​มูลคา​ตลาด​รวม​อยู​ที่​ 4,374

ลาน​บาท​ตอ​ปี​ เฉลี่ย​เติบโต​ราว​ 33.​4 เปอรเซ็นต​ตอ​ปี​ และ​โดย​เฉพาะ​ใน​ปี​น้ี​มูลคา​ตลาด​โย​เกิรตเติบโต​สูง​ขึ้น​อยู​ที่​

6,086 ลาน​บาท​หลัง​จาก​ผาน​ไป​ได​เพียง​แค​ครึ่ง​ปี​   โดย​ผลิตภัณฑ​โย​เกิรตเม​จิ​ของ​ทาง​ ซี​พี​ –เม​จิ​ ใน​ปัจจุบัน​น้ี​ครอง

สวน​แบง​ทางการ​ตลาด​เป็น​อัน​ดับ​ 3 ใน​ตลาด​โย​เกิรตถวย​”

 

ศึกษา​แลว​คน​ไทย​ยัง​กิน​โย​เกิรตนอย​และ​ยัง​อยู​ใน​กรอบ​การ​กิน​เพื่อ​ประโยชน ​แบบ​เดิมๆ!!

คณุ​ประ​สิ​ทธิ์ เผย​วา​  “คน​ไทย​มี​การ​บรโิภค​โย​เกริตที่​สงู​ขึ้น​ใน​ทกุ​ๆ ปี​  โดย​ใน​ปี​ 2​012 การ​บรโิภค​              โต​ถงึ​ 2​0.​6%

ซึ่ง​การ​บรโิภค​โย​เกริตเตบิโต​ใน​กลมุ​อายุ​คน​ตัง้แต​วยั​รนุ​ ไป​จนถงึ​วยั​ทาํงาน​เป็น​หลกั​                            จาก​เท​รน​ดการ​รกั

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%88%e0%b8%b4-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%88%e0%b8%b4-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%88%e0%b8%b4-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8b%e0%b8%b5%e0%b8%9e%e0%b8%b5-%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%88%e0%b8%b4-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-100-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%94%e0%b8%b1%e0%b8%99/
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สุขภาพ​ชวย​เขา​มา​ปรับ​ไลฟ ​สไตล​คน​ไทย​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​คน​เมือง​ที่​มี​การ​ใสใจ​ดูแล​สุขภาพ​ที่​มาก​ขึ้น​ กลาว​คือ​ **

คน​ไทย​บริโภค​โย​เกิรต 2 กิโล​กรัม​/คน​/ปี​ เทียบ​กับ​ตาง​ประ​เทศ​ ขอมูล​จาก​ผล​สํารวจ​ใน​ปี​ 2​012  การ

บริโภค​โย​เกิรตของ​ชนชาติ​ตางๆ​ พ​บวา​ยุโรป​บริโภค​โย​เกิรตเฉ​ลี่​ย  27 กิโล​กรัม​/คน​/ปี,​ แค​นา​ดา​ 10 กิโล

กรัม​/คน​/ปี,​ อเมริกา​ 7 กิโล​กรัม​/คน​/ปี​  สาเหตุ​มา​จาก​ทัศนคติ​ใน​เรื่อง​การ​บริโภค​ตาง​กัน​ ผู​บริโภค​ชาว

ไทย​นิยม​รบั​ประทาน​โย​เกริตเพื่อ​แกไข​ปัญหา​ทอง​ผกู​                กนั​เป็น​สวน​ใหญ​ ขณะ​ที่​ตาง​ประเทศ​นิยม​ทาน​โย

เกริตเพื่อ​เป็น​อาหาร​ที่​ดี​ตอ​สขุ​ภาพ สง​ผล​ให​ที่​                   ผาน​มา​ตลาด​โย​เกริตไทย​แขงขนั​กนั​ผาน​ผลติภณัฑ​รปู​แบบ

ที่​คลาย​ๆ กัน​ แต​ทัง้​ที่​จริงๆ​ แลว​โย​เกิรตยัง​มี​อีก​หลาก​หลาย​ชนิด​และ​นวัตกรรม​ที่​นา​สน​ใจ​ ยก​ตัวอยาง​ใน​ประเทศ

ญี่ป ุน​ โย​เกิรตธรรมชาติ​ชนิด​คงตัว​เป็น​สินคา​ที่​ขาย​ดี​ที่สุด​ที่​ทุก​ครอบครัว​ญี่ป ุน​มี​ไว​ติด​บาน​เพื่อ​รับ​ประทาน​เป็น​อาหาร

กนั​ตัง้แต​เดก็​ไป​จน​ถงึ​                        คน​สงู​อายุ​เพื่อ​การ​มี​สขุภาพ​ที่​ดี​แบบ​องค​รวม​ นอกจาก​น้ี​ผลติภณัฑ​โย​เกริตใน​ประเทศ

ญี่ป ุน​ยัง​มีน​วัต​กรรม​จุลินทรีย​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​ลํ้าหน า​มาก​มาย​ เชน​ ที่​สามารถ​ชวย​ลด​การ​เกิด​ของ​แผล​ใน​กระเพาะ

อาหาร​ซึ่ง​เป็น​สาเหตุ​หลัก​ของ​การ​เกิด​มะเร็ง​ใน​กระเพาะ​อา​หาร​ มี​จําหนาย​ตัง้แต​เมื่อ​10 ปี​ที่​แลว​และ​ยัง​เป็น​ที่​นิ​ยม

                    อยาง​มาก​จนถึง​ทุก​วัน​น้ี​”

 

จาก​ที่​ตลาด​โย​เกริตใน​ประเทศ​ไทย​ ยงั​ขาด​เรื่อง​ของ​ผลติภณัฑ​โย​เกริตที่​หลดุ​ออก​จาก​กรอบ​ของ​     การ​แก​ปัญหา​เรื่อง

การ​ขับ​ถาย​ และ​เรื่อง​ความ​มัน่ใจ​จาก​การ​มี​รูป​ราง​ผอม​ หุน​ดี​ของ​ผู​หญิง​ ทาง​ ซี​พี-เม​จิ เห็น​โอกาส​ใน​การ​ยก​ระดับ

ตลาด​โย​เกิรตและ​ขยาย​การ​เติบโต​ผาน​การ​สราง​เซ็กเมนต​ใหม​ดวย​ผลิต​ภัณฑ​   โย​เกิรตระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ ผาน

ผลิตภัณฑ​โย​เกิรตชนิด​คง​ตัว​  “โย​เกิรต เม​จิ​ บัล​แก​เรีย” ออก​สู​ทอง​ตลาด​เมือง​ไทย​ โดย​ผาน​การ​กา​รัน​ตี​ดวย​การ

เป็น​สินคา​ที่​ขาย​ดี​ที่สุด​ใน​ญี่ป ุน​มา​นาน​ถึง​ 40ปี​ และ​เป็น​ผลิตภัณฑ​โย​เกิรตแบรนด​แรก​ๆ ที่​ได​รับ​ตรา FOSHU (Food

for Specified Health Uses) ซึ่ง​เป็น​เครื่องหมาย​อนุมัติ​วา​ป็นอ​าหาร​ที่​มี​ประโยชน​และ​ดี​ตอ​สุขภาพ​จาก Ministry of

Health, Labor, and Welfare (กระ​ทร​วง​                   สา​ธร​ณสขุ​ แรง​งา​น ​และ​สวสัดกิาร​สงัคม​) ประเทศ​ญีป่ นุ​ พ​รอม

ผาน​การ​ทาํวจิยั​เชงิ​ปรมิาณ​กบั​ผู​บรโิภค​                  คน​ไทย​ ดาน​ความ​พงึ​พอใจ​ตอ​ภาพ​รวม​ของ​สนิ​คา​ และ​รสชาติ​ของ​สนิ

คา​ กลุม​เป า​หมาย​ให​คะแนน​ความ​ชอบ​ และ​ความ​พึง​พอใจ​ตอ​สินคา​สูง​ถึง​ 9​8% ซึ่ง​เป็น​คะแนน​ที่​สูง​มาก​เป็น​ประวัติ

การณ​                                  เมื่อ​เปรียบ​เทียบ​กับ​คา​เฉลี่ย​ของ​สินคา​ใหม​ใน​ตล​าด

 

มั่นใจ​จุด​เด​น ​โย​เกิรต เม​จิ​ บัล​แก​เรี​ย สราง​เท​รน​ดใหม​ ขยาย​กลุม​ผู​บริโภค​

คณุ​ประ​สิ​ทธิ์ เผย​วา​  “ผลติ​ภณัฑ​ โย​เกริต เม​จิ​ บลั​แก​เรี​ย มี​คณุสมบตัิ​ที่​เหนือ​กวา​โย​เกริตทัว่​ไป​   (1) โย​เกริตแท​ที่

ใช​จุลินทรีย​สาย​พันธุ​แท LB81 จาก​บัลแกเรีย​ประเทศ​ตน​กําเนิด​ของ​โย​เกิรต และ​ได​รับ​การ​รับรอง​จาก​รัฐบาล

สาธารณรัฐ​บัล​แก​เรี​ย วา​เป็น​จุลินทรีย​สาย​พันธุ​แท​ประเทศ​ตน​กําเนิด​ของ​โย​เกิรต และ​เป็น​หน่ึง​ใน​ประเทศ​ที่​มี

ประชากร​อายุ​ยืน​ที่สุด​ใน​โลก​จาก​การ​กิน​โย​เกิรตเป็น​ประ​จํา (2) คง​คุณคา​และ​ประโยชน​ของ​โย​เกิรตธรรมชาติ​แท​

ดวย​การ​ใช​แต​วตัถดุบิ​ธรรม​ชา​ติ​ ปราศจาก​สาร​ปรงุ​แตง​ใด ​ๆ (3) เป็น​โย​เกริต                    ที่​เน้ือ​แน​น ​เนีย​น ​นมุ​ อรอย​เขม



ขน​ จาก​การ​ผลติ​ดวย​กรรมวธิี​พเิศษ​และ​พถิพีถินั​ใสใจ​ใน​ทกุ​ๆ  ขัน้​ตอ​น ​ซึ่ง​ทาง​                 ซี​พี​-เม​จิ​ เอง​ได​ใช​เวลา​หลาย​ปี

ใน​การ​ศกึษา​ตลาด​ ผู​บรโิภค​ และ​การ​ผลติ​เพื่อ​ให​ได​สนิคา​คณุภาพ​ที่​ดี​ที่​สดุ​            ที่​ผาน​มา​มี​การ​ลงทนุ​สราง​โรงงาน​ใหม

กวา​ 2​,000 ลาน​บาท​ เพื่อ​ขยาย​กําลัง​การ​ผลิต​ และ​ลง​อุปกรณ​เครื่องจักร​ใหม​ที่​ทัน​สมัย​สุด​ใน South-East Asia เพื่อ

รองรับ​การ​ผลิต​นวัตกรรม​โย​เกิรตชนิด​คง​ตัว​ โย​เกิรต เม​จิ​ บัล​แก​เรี​ย และ​นวัตกรรม​โย​เกิรตอีก​หลาย​ตัว​ที่​เตรียม​มา

พลกิ​โฉม​ตลาด​โย​เกริตใน​ประเทศ​ไทย​                        ใน​อนาคต​ และ​ได​วาง​งบ​ประมาณ​ทางการ​ตลาด​สงู​ถงึ​ 100 ลาน​บาท​

เพื่อ​สราง​การ​รบั​รู​ตอ​ผลติ​ภณัฑ​                   ผาน​ทกุ​ๆ  สื่อ​หลกั​ พ​รอม​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรคน​ดงั​ คณุ​เจมส​-จริ​ายุ​ ตัง้​ศรี

สุข ที่​จะ​มา​นําเสนอ​จุด​ขาย​ของ​การ​เป็น​โย​เกิรตแท​ตน​ตํารับ​ที่​ตอบ​โจทย​กลุม​คน​รุน​ใหม​ที่รัก​และ​ใสใจ​การ​ดูแล​สุข​ภาพ​

อีก​ทัง้​ชวย​ตอกยํ้าวา​สินคา​โย​เกิรตไมใช​เหมาะ​แต​กับ​ผู​หญิง​ แต​เหมาะ​กับ​ทัง้​ชาย​และ​หญิง​ที่​เลือก​ทาง​เลือก​ที่​ดี​กวา​เพื่อ

สุข​ภาพ

 

นอก​เหนือ​จาก​การ​สราง​การ​รับ​รู​ผาน​สื่อ​ตางๆ​ แลว​ ทาง​ซี​พี​-เม​จิ​ยัง​เตรียม​คาราวาน​แจก​ชิม​สินคา​กวา​ 800,000 ถวย

ใน​การ​เขา​ถงึ​กลมุ​ลกู​คา​ เพื่อ​สราง​การ​ทดลอง​ทีท่าง​เรา​มัน่ใจ​วา​ให​กลมุ​เป า​หมาย​                       ตอง​กลบั​มา​เป็น​ลกูคา​ของ

เรา​หลงั​การ​ทดลอง​สนิ​คา​ และ​พรอม​ผลกั​ดนั​ยอด​ขาย​ดวย​กจิกรรม​สง​เส​รมิ​                  การ​ขาย​ที่​มี​ครอบคลมุ​ตัง้แต​สื่อ​ ณ

จุด​ขาย​, กิจกรรม​ชง​ชิม​สิน​คา​, และ​โปร​โม​ชัน่สง​เสริม​การ​ขาย​ใน​                        ทุก​ชอง​ทาง

 

ตัง้​เป า​เบาะ​ๆ ไม​กด​ดัน​ ขอ​เพิ่ม​แชร​ 10%

คณุ​ประ​สิ​ทธิ์ เผย​วา​ “จาก​ที่​ซี​พี​-เม​จิ​ เป็น​ผนํูาทาง​ดาน​ผลติภณัฑ​นม​พาส​เจอร​ไร​สมาก​วา​ 10 ปี​              โดย​ตัง้​เป า​การ

เตบิโต​จาก​ผลติภณัฑ​นม​พาส​เจอร​ไร​ส และ​ ขยาย​ฐาน​ของ​ธรุกจิ​ใน​สวน​ของ​ผลติ​ภณัฑ​                   นม​ อื่น ​ๆ เชน​ โย

เกิรตถวย​ จาก​เงิน​ลง​ทุ​น ​และ​ความ​ตัง้ใจ​ใน​การ​พลิก​โฉม​และ​สราง​เซ็กเมนต​ใหม​ให​กับ​ตลาด​โย​เกิรตใน​ประเทศ​ไทย​

ซี​พี​-เม​จิ​ คาด​หวงั​สวน​แบง​การ​ตลาด​ 7% ภาย​ใน​ 3 เดอืน​หลงั​การ​วาง​ตลาด​                      ของ​สนิ​คา​ และ​มี​สวน​แบง​การ

ตลาด​โย​เกิรตรวม​ 10% ภายใน​สิน้​ปี​ 2​013 โดย​ซี​พี​ – เม​จิ​ สราง​เซ็กเมนต​ใหม​ให​กับ​ตลาด​เพื่อ​ยก​ระดับ​การ​บริโภค

โย​เกริตผาน​นวตักรรม​โย​เกริตชนิด​คงตวั​ระ​ดบั​พรี​เมี่​ยม​ ที่​นําเส​นอ​                จดุ​ขาย​ที่​แตก​ตาง​ อกี​ทัง้​เพื่อ​ตอกยํ้าภาพ

ลักษณ​ของ​ซี​พี​-เม​จิ​ใน​การ​เป็น​ผูนําทาง​ดาน​เทคโนโลยี​และ​นวัตกรรม​ใหมๆ​ มาตรฐาน​ระดับ​โลก​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ผู

บริโภค​ไทย​ และ​ใสใจ​ใน​การนําเสนอ​สินคา​คุณภาพ​และ​คุณ​ประโยชน​ที่​แตก​ตาง​ลํ้าสมัย​ตอ​ไป​ใน​อนาคต​”

 

 

 


