
“ซีพี-เมจิ” ทุม 100 ลาน ดัน “โยเกิรต เมจิ บัลแกเรี

ย” สูตลาดเพื่อสรางเซ็กเมนทโยเกิรตระดับพรีเมี่ยม

ดันการบริโภคโยเกิรตในกลุมคนรุนใหมที่ใสใจดูแล

สุขภาพ!!

“ซีพี เมจิ” เผยมูลคาตลาดโยเกิรตอยูที่ 4,374 ลานบาทตอปี ซึ่งโดยภาพรวมตลาดโยเกิรตไทยเนนการ

แขงขันกันในเรื่องของประโยชน ดานการขับถายและเรื่องของความหลากหลายของรสชาติ จึงเตรียม

แนะนําผลติภณัฑโยเกริตชนิดคงตวั  “โยเกริต เมจิ บลัแกเรีย” โยเกริตแท                   ตนตาํรบัที่มียอดขายอนั

ดับ 1 ในประเทศญี่ป ุน มาสรางเซ็กเมนตใหมใหกับตลาดและตอบโจทยกลุมผูบริโภคคนรุนใหมที่ใสใจ

ดแูลสขุภาพ เผยตลาดมีอตัราเตบิโตที่นาสนใจเฉลีย่อยูที่          33 เปอรเซน็ตตอปี แตเมื่อเทยีบอตัราสวน

การบริโภคโยเกิรตของคนไทยยังถือวานอยเมื่อเทียบกับตางประเทศ พรอมทุมงบทางการตลาดสูงถึง 100

ลานบาท ในการสรางเซ็กเมนตโยเกิรตใหมระดับพรีเมี่ยม พรอมแนะนําแบรนดแอมบาสเดอรตัวแทนคน

รุนใหมสุขภาพดี เจมส-จิรายุ                 มาชวยเสริมกําลังดันยอดขายเพื่อครองสวนแบงการตลาด 10%

ภายในสิน้ปี 2013

คุณประสิทธิ์  บุญดวงประเสริฐ กรรมการผูจัดการ บริษทั ซีพี-เมจิ จํากัด ผูผลิต-จําหนายผลิตภัณฑนมรายใหญ

ของประเทศไทยภายใตแบรนดเมจิ เผยวา “ตลาดโยเกริตในไทยมีการเตบิโต                อยางตอเน่ือง ทัง้น้ีเกดิจากการ

ทํากิจกรรมทางการตลาดของแบรนดหลัก, การออกสินคาใหมๆ ที่มีราคาสูงขึ้น อีกทัง้การขึ้นราคาสินคาของแบรนด

เจาตลาด สงผลเชิงบวกทําใหรูวาตลาดน้ียังไปได โดยในรอบ       12 เดือนที่ผานมา มีมูลคาตลาดรวมอยูที่ 4,374

ลานบาทตอปี เฉลี่ยเติบโตราว 33.4 เปอรเซ็นตตอปี และโดยเฉพาะในปีน้ีมูลคาตลาดโยเกิรตเติบโตสูงขึ้นอยูที่

6,086 ลานบาทหลังจากผานไปไดเพียงแคครึ่งปี   โดยผลิตภัณฑโยเกิรตเมจิของทาง ซีพี –เมจิ ในปัจจุบันน้ีครอง

สวนแบงทางการตลาดเป็นอันดับ 3 ในตลาดโยเกิรตถวย”

 

ศึกษาแลวคนไทยยังกินโยเกิรตนอยและยังอยูในกรอบการกินเพื่อประโยชน แบบเดิมๆ!!

คณุประสิทธิ์ เผยวา  “คนไทยมีการบรโิภคโยเกริตที่สงูขึ้นในทกุๆ ปี  โดยในปี 2012 การบรโิภค              โตถงึ 20.6%

ซึ่งการบรโิภคโยเกริตเตบิโตในกลมุอายุคนตัง้แตวยัรนุ ไปจนถงึวยัทาํงานเป็นหลกั                            จากเทรนดการรกั
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สุขภาพชวยเขามาปรับไลฟ สไตลคนไทย โดยเฉพาะในกลุมคนเมืองที่มีการใสใจดูแลสุขภาพที่มากขึ้น กลาวคือ **

คนไทยบริโภคโยเกิรต 2 กิโลกรัม/คน/ปี เทียบกับตางประเทศ ขอมูลจากผลสํารวจในปี 2012  การ

บริโภคโยเกิรตของชนชาติตางๆ พบวายุโรปบริโภคโยเกิรตเฉลี่ย  27 กิโลกรัม/คน/ปี, แคนาดา 10 กิโล

กรัม/คน/ปี, อเมริกา 7 กิโลกรัม/คน/ปี  สาเหตุมาจากทัศนคติในเรื่องการบริโภคตางกัน ผูบริโภคชาว

ไทยนิยมรบัประทานโยเกริตเพื่อแกไขปัญหาทองผกู                กนัเป็นสวนใหญ ขณะที่ตางประเทศนิยมทานโย

เกริตเพื่อเป็นอาหารที่ดีตอสขุภาพ สงผลใหที่                   ผานมาตลาดโยเกริตไทยแขงขนักนัผานผลติภณัฑรปูแบบ

ที่คลายๆ กัน แตทัง้ที่จริงๆ แลวโยเกิรตยังมีอีกหลากหลายชนิดและนวัตกรรมที่นาสนใจ ยกตัวอยางในประเทศ

ญี่ป ุน โยเกิรตธรรมชาติชนิดคงตัวเป็นสินคาที่ขายดีที่สุดที่ทุกครอบครัวญี่ป ุนมีไวติดบานเพื่อรับประทานเป็นอาหาร

กนัตัง้แตเดก็ไปจนถงึ                        คนสงูอายุเพื่อการมีสขุภาพที่ดีแบบองครวม นอกจากน้ีผลติภณัฑโยเกริตในประเทศ

ญี่ป ุนยังมีนวัตกรรมจุลินทรียเพื่อสุขภาพที่ลํ้าหน ามากมาย เชน ที่สามารถชวยลดการเกิดของแผลในกระเพาะ

อาหารซึ่งเป็นสาเหตุหลักของการเกิดมะเร็งในกระเพาะอาหาร มีจําหนายตัง้แตเมื่อ10 ปีที่แลวและยังเป็นที่นิยม

                    อยางมากจนถึงทุกวันน้ี”

 

จากที่ตลาดโยเกริตในประเทศไทย ยงัขาดเรื่องของผลติภณัฑโยเกริตที่หลดุออกจากกรอบของ     การแกปัญหาเรื่อง

การขับถาย และเรื่องความมัน่ใจจากการมีรูปรางผอม หุนดีของผูหญิง ทาง ซีพี-เมจิ เห็นโอกาสในการยกระดับ

ตลาดโยเกิรตและขยายการเติบโตผานการสรางเซ็กเมนตใหมดวยผลิตภัณฑ   โยเกิรตระดับพรีเมี่ยม ผาน

ผลิตภัณฑโยเกิรตชนิดคงตัว  “โยเกิรต เมจิ บัลแกเรีย” ออกสูทองตลาดเมืองไทย โดยผานการการันตีดวยการ

เป็นสินคาที่ขายดีที่สุดในญี่ป ุนมานานถึง 40ปี และเป็นผลิตภัณฑโยเกิรตแบรนดแรกๆ ที่ไดรับตรา FOSHU (Food

for Specified Health Uses) ซึ่งเป็นเครื่องหมายอนุมัติวาป็นอาหารที่มีประโยชนและดีตอสุขภาพจาก Ministry of

Health, Labor, and Welfare (กระทรวง                   สาธรณสขุ แรงงาน และสวสัดกิารสงัคม) ประเทศญีป่ นุ พรอม

ผานการทาํวจิยัเชงิปรมิาณกบัผูบรโิภค                  คนไทย ดานความพงึพอใจตอภาพรวมของสนิคา และรสชาติของสนิ

คา กลุมเป าหมายใหคะแนนความชอบ และความพึงพอใจตอสินคาสูงถึง 98% ซึ่งเป็นคะแนนที่สูงมากเป็นประวัติ

การณ                                  เมื่อเปรียบเทียบกับคาเฉลี่ยของสินคาใหมในตลาด

 

มั่นใจจุดเดน โยเกิรต เมจิ บัลแกเรีย สรางเทรนดใหม ขยายกลุมผูบริโภค

คณุประสิทธิ์ เผยวา  “ผลติภณัฑ โยเกริต เมจิ บลัแกเรีย มีคณุสมบตัิที่เหนือกวาโยเกริตทัว่ไป   (1) โยเกริตแทที่

ใชจุลินทรียสายพันธุแท LB81 จากบัลแกเรียประเทศตนกําเนิดของโยเกิรต และไดรับการรับรองจากรัฐบาล

สาธารณรัฐบัลแกเรีย วาเป็นจุลินทรียสายพันธุแทประเทศตนกําเนิดของโยเกิรต และเป็นหน่ึงในประเทศที่มี

ประชากรอายุยืนที่สุดในโลกจากการกินโยเกิรตเป็นประจํา (2) คงคุณคาและประโยชนของโยเกิรตธรรมชาติแท

ดวยการใชแตวตัถดุบิธรรมชาติ ปราศจากสารปรงุแตงใด ๆ (3) เป็นโยเกริต                    ที่เน้ือแนน เนียน นมุ อรอยเขม



ขน จากการผลติดวยกรรมวธิีพเิศษและพถิพีถินัใสใจในทกุๆ  ขัน้ตอน ซึ่งทาง                 ซีพี-เมจิ เองไดใชเวลาหลายปี

ในการศกึษาตลาด ผูบรโิภค และการผลติเพื่อใหไดสนิคาคณุภาพที่ดีที่สดุ            ที่ผานมามีการลงทนุสรางโรงงานใหม

กวา 2,000 ลานบาท เพื่อขยายกําลังการผลิต และลงอุปกรณเครื่องจักรใหมที่ทันสมัยสุดใน South-East Asia เพื่อ

รองรับการผลิตนวัตกรรมโยเกิรตชนิดคงตัว โยเกิรต เมจิ บัลแกเรีย และนวัตกรรมโยเกิรตอีกหลายตัวที่เตรียมมา

พลกิโฉมตลาดโยเกริตในประเทศไทย                        ในอนาคต และไดวางงบประมาณทางการตลาดสงูถงึ 100 ลานบาท

เพื่อสรางการรบัรูตอผลติภณัฑ                   ผานทกุๆ  สื่อหลกั พรอมแบรนดแอมบาสเดอรคนดงั คณุเจมส-จริายุ ตัง้ศรี

สุข ที่จะมานําเสนอจุดขายของการเป็นโยเกิรตแทตนตํารับที่ตอบโจทยกลุมคนรุนใหมที่รักและใสใจการดูแลสุขภาพ

อีกทัง้ชวยตอกยํ้าวาสินคาโยเกิรตไมใชเหมาะแตกับผูหญิง แตเหมาะกับทัง้ชายและหญิงที่เลือกทางเลือกที่ดีกวาเพื่อ

สุขภาพ

 

นอกเหนือจากการสรางการรับรูผานสื่อตางๆ แลว ทางซีพี-เมจิยังเตรียมคาราวานแจกชิมสินคากวา 800,000 ถวย

ในการเขาถงึกลมุลกูคา เพื่อสรางการทดลองทีท่างเรามัน่ใจวาใหกลมุเป าหมาย                       ตองกลบัมาเป็นลกูคาของ

เราหลงัการทดลองสนิคา และพรอมผลกัดนัยอดขายดวยกจิกรรมสงเสรมิ                  การขายที่มีครอบคลมุตัง้แตสื่อ ณ

จุดขาย, กิจกรรมชงชิมสินคา, และโปรโมชัน่สงเสริมการขายใน                        ทุกชองทาง

 

ตัง้เป าเบาะๆ ไมกดดัน ขอเพิ่มแชร 10%

คณุประสิทธิ์ เผยวา “จากที่ซีพี-เมจิ เป็นผนํูาทางดานผลติภณัฑนมพาสเจอรไรสมากวา 10 ปี              โดยตัง้เป าการ

เตบิโตจากผลติภณัฑนมพาสเจอรไรส และ ขยายฐานของธรุกจิในสวนของผลติภณัฑ                   นม อื่น ๆ เชน โย

เกิรตถวย จากเงินลงทุน และความตัง้ใจในการพลิกโฉมและสรางเซ็กเมนตใหมใหกับตลาดโยเกิรตในประเทศไทย

ซีพี-เมจิ คาดหวงัสวนแบงการตลาด 7% ภายใน 3 เดอืนหลงัการวางตลาด                      ของสนิคา และมีสวนแบงการ

ตลาดโยเกิรตรวม 10% ภายในสิน้ปี 2013 โดยซีพี – เมจิ สรางเซ็กเมนตใหมใหกับตลาดเพื่อยกระดับการบริโภค

โยเกริตผานนวตักรรมโยเกริตชนิดคงตวัระดบัพรีเมี่ยม ที่นําเสนอ                จดุขายที่แตกตาง อกีทัง้เพื่อตอกยํ้าภาพ

ลักษณของซีพี-เมจิในการเป็นผูนําทางดานเทคโนโลยีและนวัตกรรมใหมๆ มาตรฐานระดับโลกเพื่อตอบโจทยผู

บริโภคไทย และใสใจในการนําเสนอสินคาคุณภาพและคุณประโยชนที่แตกตางลํ้าสมัยตอไปในอนาคต”

 

 

 


