
“ซีคอน บางแค” ประกาศปักหมุด ยึดพืน้ที่ กรุงเทพฯ

ตะวันตก เปิดตัว 15 ก.ย.นี้

ศูนยสรรพสินคา ซีคอน บางแค พรอมเปิดใหบริการอยางเป็นทางการ         15 กันยายน น้ี ปลุกกําลังซื้อนัก

ชอปคนกรุงเทพฯฝ่ังตะวันตกใหคึกคัก ดวยคอนเซ็ปต สีสันอารมณใหม คืนชีวิตชีวาสูการชอปป้ิง พรอมผนึกกําลังคู

คาแบรนดดัง อาทิ Robinson, Tops Market, Power Buy,Super Sports, B2S, Season Fashion Mall, EGV,

Yoyo Land และสถาบันสอนดนตรี วิทยาลัยดุริยางคศิลป  มหาวิทยาลัยมหิดล ขนทัพสินคาและบริการครบครัน  รับ

ดมีานดพงุ กาํลงัซื้อสงู  ยานบางแค ภาษีเจริญ ธนบุรี ฯลฯ คาดสรางรายได 200      ลานบาทภายในสิน้ปี และเพิม่เป็น

700 ลานบาทในปี 2556 คาดเติบโตตอเน่ือง 5% ทุกปี และเติบโตแบบกาวกระโดดหลังเปิดใหบริการ 3 ปี มัน่ใจคืน

ทุนภายใน 7 ปี

นายตะติยะ ซอโสตถิกุล กรรมการผูจัดการ บริษัท ซีคอน บางแค จํากัด เปิดเผยวา “หลังจากบริษทัไดทุมงบ

กวา 3,000 ลานบาท ในการกอสรางและตกแตง ซีคอน บางแค ใหเป็นศูนยสรรพสินคาที่ยิ่งใหญทันสมัยที่สุดแหง

หน่ึง ภายใตคอนเซ็ปต สีสันอารมณ ใหม คืนชีวิตชีวาสูการชอปป้ิง  บนพื้นที่กวา 40 ไร ดวยการตกแตงสไตล

Modern Contemporary โทนสีสมสดใส ภายในเนนความโปรงโลงสบายจากแสงธรรมชาติ เปิดมุมมองใหเห็นราน

คาไดทุกชัน้ เพื่อสรางประสบการณใหมในการชอปป้ิงอยางลงตัว มีทัง้หมด 5 ชัน้ พื้นที่รวม 300,000 ตร.ม. แบง

เป็นพื้นที่เชา 170,000 ตร.ม. จํานวนกวา 300 รานคา พรอมพื้นที่จอดรถมากถึง 4,500 คัน  โดยขณะน้ีมียอดผูเชา

พื้นที่แลวประมาณ 96% และพรอมเปิดใหบริการในวันที่ 15 กันยายน น้ีประมาณ 75% และคาดวาจะเปิดใหบริการ

ครบทัง้หมดภายในเดือนตุลาคม 2555

กอนหน าน้ีมีการศึกษาวิจัยทางการตลาด พบวายานบางแค ภาษีเจริญ ธนบุรี ฯลฯ เป็นยานที่ชุมชนหนาแนน และมี

ชุมชนชัน้ดีใหม ๆ เกิดขึ้นเป็นจํานวนมาก โดยเฉพาะหมูบานที่มีระดับราคา หลังละ 4 ลานบาทขึ้นไป และมีถนน

เครือขายเชื่อมถึงอยางสะดวก อาทิเชน วงแหวนตะวันตก ถนนราชพฤกษ  ถนนป่ินเกลานครชัยศรี พุทธมณฑล

ประกอบกับมีจุดแข็งที่รายลอมไปดวยสถานศึกษากวา 220 แหง รวมมหาวิทยาลัย 4 แหง โรงพยาบาล 3 แหง โดย

ปัจจุบันฐานประชากรเฉลี่ยในรัศมี 10 กม. อยูที่กวา 1 ลานคน กลาวไดวาเป็นตลาดที่มีดีมานดคอนขางมาก และมี

กําลังซื้อคอนขางสูง เป็นกลุมลูกคาระดับบีขึ้นไป แตมีศูนยการคาเปิดใหบริการคอนขางน อย อีกทัง้ในยานน้ีไมมี

ศูนยการคาเปิดใหมเลยมากวา 10 ปี จึงมัน่ใจวาหลังจาก ซีคอน บางแค เปิดใหบริการ จะไดรับการตอบรับจาก

กลุมลูกคาเป็นอยางดี

ทัง้น้ีในชวงระยะเวลาเปิดศูนยฯ จนถึงสิน้ปี (15 ก.ย.-ธ.ค.) บริษทัไดทุมงบ 90 ลานบาท แบงออกเป็นงบกิจกรรม
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เปิดตัว 50 ลานบาท  งบกิจกรรมการตลาด 30 ลานบาท และงบโฆษณาประชาสัมพันธอีก 10 ลานบาท และในปี 2

556 บริษทัไดเตรียมงบการตลาดรวม 200 ลานบาท แบงออกเป็นงบกิจกรรมการตลาด 140 ลานบาท และ    งบ

โฆษณาประชาสัมพันธอีก 60 ลานบาท เพื่อกระตุนกําลังซื้อและดึงใหกลุมคนในละแวกดังกลาวเขามาใชบริการ และ

เพื่อเป็น One Stop Shopping ที่ครบครันดวยสินคาและบริการที่ตอบสนองความตองการกลุมเป าหมายอันหลาก

หลาย ไมวาจะเป็นกลุมคนทํางาน ครอบครัว วัยรุน นักศึกษา  ซีคอน บางแค จึงไดวางกลยุทธการตลาดโดยการจัด

Event Marketing ที่มีความหลากหลาย เพื่อตอบสนองความตองการ ทุกไลฟ สไตลของทุกกลุมเป าหมาย

ดังน้ี 1)Sport & Youth Recreation กีฬาและสันทนาการสําหรับวัยรุน เพื่อสงเสริมการใชเวลาวางใหเกิด

ประโยชนและเป็นเวทีการแสดงออกของเยาวชนทางความคิดสรางสรรค เชน การแขงขันเชียรลีดดิง้แหงประเทศ

ไทย,การแขงขนัสตรีทแดนซแหงประเทศไทย 2)New Experience เพื่อใหลกูคาไดเรยีนรูและสรางประสบการณ

ใหม      เปิดโลกทัศนในมุมมองที่แตกตาง เชน กิจกรรม Pet Planet, Yesterday once more, 2Wheels

Story,แอวตลาด กาดหมัว้,เที่ยวทอง ลองตลาดน้ํา เป็นตน 3) Music & Entertainment เพื่อคืนความสุข และ

สรางความสัมพันธอันดีกับกลุมลูกคา เชน Retro Pop fest. , Gourmet Jazz เป็นตน  4)Lifestyle กิจกรรมตอบ

โจทยทุกไลฟ สไตล ทุกความชอบของคนเมือง เชน  I am indy, Classic Cars Exposition,Motor Show

5)Social Responsibility  เพื่อสรางโอกาสใหลูกคาและประชาชนไดทําบุญ บริจาค รวมกับกิจกรรมตางๆของ

ศูนยฯ ซึ่งถือเป็นจุดแข็งของ ซีคอนสแควร ที่ประสบความสําเร็จเป็นอยางดีตลอด 18 ปีที่ผานมา เชื่อวาจะชวย

กระตุนลูกคาเขามาจับจายใชสอยอยางสมํ่าเสมอ  โดยหลังเปิด ซีคอน บางแค ใหบริการจนถึงสิน้ปี คาดการณลูกคา

เขามาใชบริการประมาณ 8 ลานคน โดยวันธรรมดาเฉลี่ย 80,000 คนตอวัน และวันหยุดเสาร-อาทิตย ประมาณ

130,000 คนตอวัน

สําหรับชวงเวลาสุดพิเศษ ฉลองเปิดใหบริการ ดวยการจัดคอนเสิรต 2 วัน ในวันที่ 15 กันยายน 2555 พบกับ

คอนเสริต หวาย กามิกาเซ และ เดอะสตาร 8 และในวนัที่ 16 กนัยายน 2555 พบกบั คอนเสริต ลุลา และ รูม39       

ณ ลานกิจกรรม เวลาตัง้แต 14.30-17.30น.  พรอมกิจกรรมสรางความประหลาดใจทัว่ทัง้ศูนยฯ อาทิ ขบวนพาเหรด

, ม็อบสตรีท, หุนคนหัวเฉียว, กิจกรรมเชียรลีดดิง้, เชียรแดนซ, เพอคัสชัน่ และกิจกรรมจากโยโยแลนด

 

 


