
“ชอคกี ้” ขนมเวเฟอรแบรนดไทย ทํายอดขายสูงสุด

ในเทศกาลช็อปปิง 11.11 ของจีน

เทศกาลช็อปปิง 11.11 ในจีนจบลงไปเป็นที่เรียบรอย นอกเหนือจากการแขงขันอันดุเดือดของผูประกอบการในจีน

แลว ผูบริโภคตางตองการอาหารนําเขาคุณภาพสูงมากขึ้น หน่ึงในสินคาจากตางประเทศที่ทําผลงานไดอยางยอด

เยี่ยมคือ “ชอคกี้” ขนมเวเฟอรแบรนดไทย ซึ่งจับมือเป็นพันธมิตรกับบริษทั Beijing Tian Fu Ying International

Trade Company ของจีน โดยทํายอดขายสูงสุดเป็นอันดับ 1 ในหมวดขนมเวเฟอรบนเว็บไซต Tmall ในระหวางวัน

ที่ 21 ตุลาคม ถึง 11 พฤศจิกายนที่ผานมา

ผูบริโภคชาวจีนใสใจในคุณภาพอาหารอยางมากมาแตโบราณ และอุตสาหกรรมอาหารทานเลนก็ครองสวนแบงตลาด

มหาศาลมานานแลว ขอมูลจาก Frost & Sullivan เผยใหเห็นวา อุตสาหกรรมขนมขบเคีย้วของจีนมียอดขายสูงถึง

1.029 ลานลานหยวนในปี 2561

ขณะเดียวกัน เศรษฐกิจจีนที่เฟ่ืองฟูยังผลักดันใหอาหารนําเขาเติบโตอยางสดใสในจีน โดยกรมศุลกากรจีนเปิดเผย

วา ยอดขายอาหารนําเขาในจีนมีอัตราการเติบโตเฉลี่ย 17.7% ในชวงปี 2552-2561 และแตะระดับ 5 แสนลาน

หยวนในปี 2561

ตลาดการทองเที่ยวไทยที่เติบโตอยางตอเน่ืองสงผลใหขนมจากไทยเป็นมามืดในเทศกาลช็อปปิง 11.11 ของจีนในปี

2562 โดยมีสามเหตุผลหลักที่ทําใหอาหารจากไทย ซึ่งหน่ึงในนัน้คือ “ชอคกี้” เป็นที่ชื่นชอบในหมูผูบริโภคชาวจีน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b9%8a%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%81%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%82%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b9%8a%e0%b8%ad%e0%b8%84%e0%b8%81%e0%b8%b5%e0%b9%89-%e0%b8%82%e0%b8%99%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%a7%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/


ประการแรกคือ ประเทศไทยเป็นเมืองพุทธ ผูประกอบการจึงมีคุณธรรมและใหความสําคัญกับคุณภาพอาหาร

ประการที่สองคือ ผูประกอบการจํานวนมากเป็นชาวไทยเชื้อสายจีน จึงสามารถผลิตสินคาใหเขากับรสนิยมของคน

จีนพรอมกับรักษาเอกลักษณความเป็นไทย ประการที่สามคือ แบรนดชอคกี้จับมือเป็นพันธมิตรกับบริษทั Beijing

Tian Fu Ying International Trade Company ซึ่งมีประสบการณในตลาดอาหารจีนมานานกวา 10 ปี และมีการ

โปรโมทแบรนดชอคกี้ทัง้ทางออนไลนและออฟไลนตลอดสองปีที่ผานมา และน่ีคือเหตุผลสําคัญที่ทําใหแบรนดขนม

จากไทยแบรนดน้ีไดรับความนิยมอยางมากในจีน

ความนิยมในแบรนด “ชอคกี้” ที่เพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วในจีน สะทอนใหเห็นวาอาหารนําเขาคุณภาพสูงเป็นที่ตองการ

มากขึ้น นางสาวศุภรา เสกาจารย ผูอํานวยการสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครกวางโจว กลาววา

ตลาดขนมขบเคีย้วจีนมีศักยภาพสูงมาก และผูประกอบการไทยควรควาโอกาสน้ีอยางเต็มที่ ทัง้น้ี โครงการ Belt

and Road Initiative และตลาดอีคอมเมิรซที่เฟ่ืองฟูในจีน จะผลักดันใหการคาไทย-จีนแข็งแกรงขึ้นในอนาคต

เว็บไซต: http://www.team-fortune.com.cn/
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