
‘ชาบูชิ’ฉลองใหญ! จัดใหกินฟรี 100 สาขา สาขาละ

100 คน… ทั่วไทย!

 

“ชาบูช ิ(Shabushi by OISHI)” ตอกยํ้าความเป็นเจาตลาด “ชาบู-ชาบู…สุกี้หมอไฟสไตลญี่ป ุน” พรอมเสิรฟ

แคมเปญเด็ด “ฉลอง 100 สาขา… รอยแลวรับเลยกับชาบูชิ!” ตลอดเดือนตุลาคม มุงคืนกําไรใหลูกคา พรอมอัด

งบกวา 30 ลานบาท คาดมีผูใชบริการเพิ่มขึ้นราว 10-15%

คุณแซม-ไพศาล อาวสถาพร รองกรรมการผูจัดการ สายงานธุรกิจอาหาร บริษทั โออิชิ กรุป จํากัด (มหาชน) เปิด

เผยวา “ศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดการณอาหารไทย (ในปี 2556) วาการเติบโตสวนใหญอยูในกลุมของรานอาหาร

สัญชาติเอเชีย ไดแก รานอาหารญี่ป ุนโต 20% รานอาหารป้ิงยาง 16% รานอาหารไทย รานสุกี้และชาบู เพิ่มขึ้นเทา

กัน 15% สาเหตุมาจากรานอาหารเอเชียมีวิธีการปรุงที่พิถีพิถัน และรสชาติอาหารที่อรอยถูกปาก ปัจจัยหลักที่ทําให

รานอาหารญี่ป ุนประสบความสําเร็จในไทยมาจากทัง้การปรับรสชาติอาหารใหเป็นที่ยอมรับของลูกคากลุมเป าหมาย

การเลือกทําเลใหเหมาะสมกับกลุมเป าหมาย ตลอดจนการประชาสัมพันธใหลูกคากลุมเป าหมายรับรูขอมูลและ

ขาวสารที่ถูกตอง เป็นตน ซึ่งในปัจจุบันรานอาหารญี่ป ุนในประเทศไทย มีมูลคาตลาดรวมประมาณ 22,000 ลานบาท

และมีแนวโนมเติบโต 10-15% ตอปี ซึ่งในชวง 4-5 ปีที่ผานมา มีอัตราการเติบโตเฉลี่ย 15% โดย 80% เป็นราน

อาหารญี่ป ุนที่อยูในหางสรรพสินคา” โดยธุรกิจอาหารของ โออิชิ กรุป (ในปี 2557) รายไดรวมจาก 6 เดือนแรกปีน้ี

3,200 ลานบาท สิน้ปีตัง้เป าเติบโตประมาณ 20 – 25% และมีสวนแบงการตลาดที่ประมาณ 7,000 ลานบาท หรือคิด

เป็น 31%

รานอาหารญี่ป ุน “ชาบูชิ (Shabushi by OISHI)” สองความอรอยสไตลญี่ป ุนยอดนิยมเปิดตัวเป็นครัง้แรกเมื่อวันที่ 2

8 ธันวาคม 2544 ที่เดอะมอลล บางกะปิ เป็นสาขาที่ 1 และไดรับความนิยมอยางสูง จนกาวเขาสูสาขาที่ 100 แลว

ในวันน้ี  ในโอกาสน้ี “ชาบูชิ” จึงจัดแคมเปญ ชาบูชิ “ขอบคุณครับ” เพื่อสงมอบประสบการณความอรอยที่ยอด

เยี่ยมใหกับลูกคาผูมีอุปการะคุณทุกทาน โดยมีสุดยอดทีเด็ดของแคมเปญฯน้ีก็คือกิจกรรม “วันนี้กินฟรี” ฉลอง

100 สาขา สาขาละ 100 คน รวม 10,000 คน ในวันเสารที่ 4 ตุลาคม 2557 วันเดียวเทานัน้! เสริมดวย

การแจก “Thank You Coupon (คูปองสวนลด 100 บาท)” ใหกับลูกคาผูมีอุปการคุณทุกทาน ทานละ 1 ใบ

ตลอดเดือน ตุลาคม 2557 โดยใชงบประมาณการตลาดราว 30 ลานบาท หวังมุงคืนกําไรและสงมอบความสุขใหกับ

ลูกคาผูมีอุปการะคุณเป็นสําคัญ คาดวาจะมีผูใชบริการเพิ่มขึ้นราว 10-15%
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สําหรับแบรนดรานอาหารญี่ป ุนชัน้นําของ โออิชิ กรุป ประกอบดวย 1) โออิชิ แกรนด จํานวน 1 สาขา 2) โออิชิ

บุฟเฟต 19 สาขา 3) ชาบูชิ 100 สาขา 4) นิกุยะ 11 สาขา 5) โออิชิ ราเมน 55 สาขา และ 6) คาคาชิ 9 สาขา

ขณะที่แผนและทิศทางการลงทุนหลังจากน้ี จะเรงขยายสาขาและพื้นที่ใหบริการปีละ 50 สาขา เนนที่แบรนด “ชาบูชิ

” เป็น  แบรนดหลัก สวนการขยายสาขาในตางประเทศนัน้ ปีน้ีจะเปิด “ชาบูชิ” ในประเทศแถบเออีซี โดยเฉพาะเมีย

นมารเพิ่มอีก 2 แหง หลังรุกขยายกิจการเมื่องชวงเดือนกรกฎาคมที่ผานมา ซึ่งไดรับผลตอบรับเกินความคาดหมาย

สามารถทํารายไดเฉลี่ย 4 – 5 ลานบาทตอเดือน

 


