
ชฟโร​เลต​ เดิน​หนา​สราง​ยอด​ขาย​อัน​แข็งแกรง​ใน

เดือน​กุมภาพันธ​ 2​556

ยอด​ขาย​เชฟ​โร​เลต​ สอง​เดือน​แรก​ของ​ปี​น้ี​เติบ​โต​ 31 เปอรเซ็นต​จาก​ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แล​ว

โซ​นิค ได​รับ​ความ​นิยม​จาก​ลูกคา​ชาว​ไทย​อยาง​ตอ​เน่ือง​นับ​ตัง้แต​เปิด​ตัว

เตรียม​เปิด​ศูนย​ผู​แทน​จําหนาย​แหง​ใหม​ใน​กัมพูชา​ตาม​แผนการ​ขยาย​ตัว​ใน​ระดับ​ภูมิ​ภาค​

 

กรุง​เทพ​ฯ – บริษทั​ เชฟ​โร​เลต​ เซลส​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ เดิน​หน า​สราง​การ​เติบโต​ดาน​ยอด​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง​ดวย

การ​ทุบ​สถิติ​ยอด​ขาย​สูงสุด​ใน​เดือน​กุมภาพันธ​ดวย​ตัว​เลข​ 5,806 คัน​เพิ่ม​ขึ้น 11 เปอรเซ็นต​จาก​เดือน​กุมภาพันธ​ปี​ที่

แลว​ซึ่ง​ทําได​ที่​ 5,216 คัน​ ขณะ​ที่​ยอด​ขาย​สะสม​สอง​เดือน​แรก​ของ​ปี​น้ี​อยู​ที่​ 11,845 คัน​ เติบ​โต 31 เปอรเซ็นต​จาก

ชวง​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี 2555 ที่​ทําได​ 9​,001 คัน

 

รถ​กระบะ​เชฟ​โร​เลต​ โคโลราโด​ นํายอด​ขาย​สูงสุด​ใน​ประเทศไทย​ดวย​ตัวเลข​ 2​,592 คัน​ใน​เดือน​กุมภาพันธ​ที่​ผาน​มา​

สวน​รถ​ซับ​คอม​แพ็ก​ตอยาง​โซ​นิ​ค ที่​ออก​ทําตลาด​อยาง​เต็ม​ตัว​ใน​ปี​น้ี​มี​ยอด​ขาย​ 1,327 คัน​ใน​เดือน​ที่​แลว​ ขณะ​ที่​ใน

เดือน​มกราคม​ 2​556 โซ​นิ​ค ได​พิสูจน​การ​เป็น​รถ​ยอด​นิยม​ใน​ประเทศ​ไทย​ ดวย​การ​ทํายอด​ขาย​สูงสุด​เป็น​อันดับ​สี่​ของ

ยอด​ขาย​รถ​โซ​นิ​ค ใน​ระดับ​โลก​ ตอ​จาก​สหรัฐ​อเมริกา​ จีน​และ​เม็ก​ซิ​โก​ โดย​มี​ยอด​ขาย​มากกวา​ตลาด​ใหญ​อยาง​รัสเซีย​

บรา​ซิ​ล อา​รเจน​ติ​นา​ และ​อิตาลี​ แสดง​ให​เห็น​ถึง​เสียง​ตอบ​รับ​อยาง​ดี​เยี่ยม​ของ​ลูกคา​ชาว​ไทย​ที่​มี​ตอ​โซ​นิค

 

รถ​เชฟ​โร​เลต​ ที่​มี​ยอด​ขาย​ดี​ที่สุด​เป็น​อันดับ​สาม​ใน​เดือน​กุมภา​พันธ​ คือ​เท​รลเบลเซอร​ มี​ตัว​เลข​ 677 คัน​ ถึง​แม​จะ

ตอง​ทําตลาด​รถ​อเนกประสงค​ที่​มี​การ​แขงขัน​กัน​สูง​ แต​เท​รลเบลเซอร​ สามารถ​ควา​ราง​วัล ‘Top Buy’ ใน​กลุม​รถ​เอ​สยู

วี​ขนาด​ใหญ​ของ​นิตยสาร​คา​ร (CAR Magazine ใน​แอฟริกา​ใต​) ซึ่ง​จัด​อันดับ​รถ​ที่​นา​จับ​จอง 12 รุน​ประจําปี​ 2​556

(Top 12 Best Buys for 2013) โดย​นิตยสาร​คา​ร จัด​อันดับ​รถ​ที่​นา​จับจอง​แบง​ออก​เป็น​ 12 กลุม​ ซึ่ง​เท​รลเบลเซอร

ได​รับ​ยกยอง​ใน​ความ​โดด​เดน​ดาน​การ​ใช​งาน​อเนกประสงค​ของ​โครงสราง​หอง​โดยสาร​เจ็ด​ที่​นัง่​ รวม​ถึง​จุด​เดน​เชิง

เทคนิค​และ​ศักยภาพ​การ​ขับขี่​บน​ถนน​ออฟ​โรด

 

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%9f%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%95-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a2%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%8a%e0%b8%9f%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%95-%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%87%e0%b8%a2%e0%b8%ad/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/03/Chevrolet-Sales_Feb2013_1.jpg


นอกจาก​น้ี​ รถ​เชฟ​โร​เลต​ รุน​อื่นๆ​ ที่​ทํายอด​ขาย​ได​นา​พึง​พอ​ใจ​ ไดแก​ครู​ซ (597 คัน​) แค​ปติ​วา (572 คัน​) และ​อา​วี​โอ​

ซี​เอ็น​จี​ (41 คัน​) ซึ่ง​อา​วี​โอ​ ซี​เอ็น​จี​ เป็น​รถ​สําหรับ​ผู​ที่​ตองการ​ความ​ประหยัด​และ​การ​ใช​งาน​ได​เต็ม​ที่​ใน​แบบ​รถ​ซี​ดาน​

 

มร​.​ กุ​สตา​โว​ โคล​อซซี​ รอง​ประธาน​ฝาย​ขาย​ การ​ตลาด​ และ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ ประจําประเทศไทย​และ​เอเชีย​ตะวัน

ออก​เฉียง​ใต​ บริษทั​ เจน​เนอ​รัล มอ​เตอร​ส (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ และ​ บริษทั​ เชฟ​โร​เลต​ เซลส​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​

กลาว​วา​ “นอกจาก​ผลิตภัณฑ​อัน​ยอด​เยี่ยม​แลว​ ควา​มสําเร็จ​ดัง​กลาว​เป็น​ผล​มา​จาก​เครือ​ขาย​ผู​แทน​จําหนาย​ของ​เรา​ที่

กําลัง​ขยาย​ตัวอยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​ตาง​มุง​มัน่​ทุมเท​สราง​การ​เติบ​โต​ ขณะ​เดียว​กัน​ คุณภาพ​ดาน​การ​ขาย​และ​แคมเปญ

การ​ดูแล​ลูกคา​ของ​เรา​ยัง​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​ชวย​กระตุน​ยอด​ขาย​อีก​ดวย​”

 

มร​.​โคล​อซซี​ กลาว​วา​วา​แคมเปญ​ตางๆ​ ที่​เชฟ​โร​เลต​ เดิน​หน า​สราง​ความ​พึง​พอใจ​ให​ลูกคา​ทัง้​การ​รับ​ประกัน​คา​บํารุง

รักษา​โคโลราโด​ และ​เท​รลเบลเซอร​ แคมเปญ​มอบ​สิทธิ​พิเศษ​ให​ลูกคา​อยาง​เชฟ​วี่ พลัส​ และ​แคมเปญ​ ‘ซื้อ​เชฟ​โร​เลต​

ได​ทอง​’ ลวน​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​ทัง้​สิน้​ ทัง้​น้ี​ แคมเปญ​ ‘ซื้อ​เชฟ​โร​เลต​ ได​ทอง​’ ซึ่ง​ได​เสียง​ตอบ​รับ​ดี​เยี่ยม​ได​ถูก​ขยาย

ระยะ​เวลา​ไป​ถึง​วัน​ที่​ 31 มีนาคม​น้ี​ เชฟ​โร​เลต​ สรางสรรค​แคมเปญ​น้ี​เพื่อ​ตอบแทน​ลูก​คา​ โดย​ผู​ซื้อ​แค​ปติ​วา​ หรือ

โคโลราโด​ จะ​ได​รับ​ทองคําหนัก​หน่ึง​บาท​ (ยกเวน​รุน​ 2​.​5 ลิตร​ ครู​วแค็บ LS1) สวน​ผู​ที่​ซื้อ​เท​รลเบลเซอร​ จะ​ได​รับ

ทองคําหนัก​สอง​บาท​ และ​ผู​ที่​ซื้อ​ครู​ซ จะ​ได​ทองคําหนัก​สาม​บาท​ (ยก​เวน​รุน 1.6 ลิต​ร MT)

 

การ​เติบโต​ดาน​ยอด​ขาย​ของ​เชฟ​โร​เลต​ ยัง​ครอบคลุม​ทัว่​ทัง้​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ ดวย​ตัวเลข​รวม​ 7,331

คัน​ใน​เดือน​กุมภาพันธ​ 2​556 ขยาย​ตัว​เพิ่ม​ขึ้น 16 เปอรเซ็นต​เมื่อ​เทียบ​กับ​เดือน​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ นอกจาก​น้ี​

ยอด​ขาย​สอง​เดือน​แรก​ของ​ทุก​ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​น้ี​ก็​เติบโต​ขึ้น​เชน​กัน​ โดย​อินโดนีเซีย​มี​ยอด​ขาย​ 9​20 คัน​ เติบ​โต​

36 เปอร​เซ็น​ต ฟิลิปปินส​มี​ยอด​ขาย​ 752 คัน​เพิ่ม​ขึ้น​ 31 เปอร​เซ็น​ต และ​มาเลเซีย​มี​ยอด​ขาย​ 2​65 คัน​ ขยาย​ตัว​ 26

เปอร​เซ็น​ต

 

“นอกจาก​การ​เติบโต​ดาน​ยอด​ขาย​แลว​ เรา​ยัง​มี​แผนการ​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​แก​แบรนด​และ​ผลิตภัณฑ​ทัง้​ใน

ประเทศไทย​และ​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เรา​กําลัง​ดําเนิน​การ​ขยาย​ตลาด​ใหม​ โดย​จะ​เปิด​ศูนย​ผู​แทน​จําหนาย​ใน

ประเทศ​กัมพูชา​เร็วๆ​ น้ี​ เรา​จะ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​เพื่อ​ให​สัมผัส​กับ​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ทัว่​ทัง้​ภูมิ​ภาค​” มร​.​โคล

อซซี​ กลาว​ 

 

สําหรับ​การ​เปิด​ศูนย​ผู​แทน​จําหนาย​ชัน้​นําใน​กรุง​พนมเปญ​ของ​กัมพู​ชา​ เชฟ​โร​เลต​ จะ​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​กับ



บริษทั​ ยู​ไน​เต็ด ออ​โต​ เท​รด​ดิง้ (United Auto Trading) ซึ่ง​เป็น​บริษทั​ใน​เครือ​กูดวิว​ เท​รด​ดิง้ (Goodwill Trading)

ที่​มี​ประสบการณ​ใน​อุตสาหกรรม​ยาน​ยนต​กัมพูชา​มายา​วนา​นก​วา 14 ปี​ และ​เป็น​หน่ึง​ใน​บริษทั​ผูนําเขา​และ​จัด

จําหนาย​รถยนต​ราย​ใหญ​ที่สุด​ของ​กัมพู​ชา​ ศูนย​ผู​แทน​จําหนาย​แหง​ใหม​มี​พื้นที่​โชวรูม​ 9​50 ตาราง​เมตร​และ​พื้นที่​ศูนย

บริการ​ 1,050 ตาราง​เมตร​ ประกอบ​ดวย​ 10 ชอง​ซอม​และ​ลิ​ฟทยก​เจ็ด​ตัว​ ลูกคา​ชาว​กัมพูชา​จะ​ได​สัมผัส​กับ​รถ​เชฟ​โร

เลต​ คุณภาพ​เยี่ยม​ทัง้​แค​ปติ​วา​ โคโลราโด​ ครู​ซ สปา​รก และ​ทา​โฮ

 

“ใน​ขณะ​ที่​เรา​มุง​เนน​การ​เติบโต​และ​แผนการ​ขยาย​ธุรกิจ​ เรา​ยัง​มุง​มัน่​ที่​จะ​นําเสนอ​ผลิตภัณฑ​อัน​เป่ียม​ดวย​คุณภาพ

และ​การ​สง​มอบ​ถึง​ผู​แทน​จําหนาย​และ​ลูก​คา​ เรา​ยึด​มัน่​ใน​เป า​หมาย​เหลา​น้ี​และ​จะ​เดิน​หน า​ลงมือ​ทําตอ​เน่ือง​เพื่อ​ให

สอดคลอง​กับ​ความ​ตองการ​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​” มร​.​โคล​อซซี​ กลาว​ 


