
จี​เอ​ฟเค: Connected Consumers ตลาด​อุปกรณ

อัจฉริยะ​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก

จี​เอ​ฟเค: Connected Consumers ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​อุปกรณ​อัจฉริยะ​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก

แอ​คชัน่คา​เม​รา (Action Camera) ทีวี​จอ​แบ​น ​และ​อุปกรณ​สวม​ใส​จัด​เป็น​สินคา​เทคโนโลยี​ที่​มี​อัตรา​การ​เติบโต​เร็ว

ที่สุด​ใน​ชวง​ปี​ที่​ผา​นมา

ตลาด​เทคโนโลยี​เพื่อ​ผู​บริโภค​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก (APAC) เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ เพราะ​มี​เทคโนโลยี​ใหม

เปิด​ตัว​เขา​ตลาด​ รวม​ทัง้​เทคโนโลยี​ที่​มี​อยู​แลว​มี​การ​พัฒนา​มาก​ยิ่ง​ขึ้น

สินคา​นวัตกรรม​ตัว​หน่ึง​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​เพิ่ม​ขึ้น​เรื่อย​ๆ ใน​ตลาด​คือ​แอ​คชัน่คา​เม​รา (action camera) โดย​มี​แบ​รน​ด

(จาก​ที่​เคย​มี​ 2​ แบรนด​เมื่อ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2558 มา​เป็น​ 13 แบรนด​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559) ที่​นําเสนอ​ฟีเจอร​แบบ​ 360 องศา​เปิด

ตัว​เขา​ตลาด​มาก​ขึ้น​ใน​ชวง​ 12 เดือน​ที่​ผาน​มา​ ตลาด​เกิด​ใหม (emerging markets) ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก (APAC) คือ

ปัจจัย​เรง​การ​เติบโต​ของ​ตลาด​แอ​คชัน่คา​เม​รา​ ดวย​ยอด​ขาย​และ​มูลคา​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ 57% และ​ 33% ตาม​ลําดับ​ ขณะ​ที่

ตลาด​ที่​พัฒนา​แล​ว (developed markets) ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​มี​ยอด​ขาย​และ​มูลคา​ที่​ 9​% และ​ 40% ตาม​ลําดับ

แอ​คชัน่คา​เม​รา​ที่​มี​ฟีเจอ​ร 4K ขาย​ดี​ติด​ตลาด​ ดวย​อัตรา​การ​เติบโต​ของ​ปริมาณ​และ​มูลคา​ที่​ 47% และ​ 52% ตาม

ลําดับ​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ขณะ​ที่​ตลาด​เกิด​ใหม​ใน​ภูมิภาค​มี​อัตรา​การ​เติบโต​สูง​ถึง​ 46% ทัง้​ปริมาณ​และ​มูล​คา

“ผู​บริโภค​ทุก​วัน​น้ี​นิยม​แชร​วิ​ดี​โอ​ จึง​ทําให​ความ​นิยม​ของ​แอ​คชัน่คา​เม​รา​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ไป​ดวย​” เจอ​รา​รด ตัน​ ผู​อํานวย

การ​อาวุโส​ ฝาย​เทคโนโลยี​ บริษทั​ จี​เอ​ฟเค เอ​เชีย​ กลาว​ “นอกจาก​จุด​เดน​ที่​ดึงดูด​ใจ​ผู​บริโภค​ที่​สามารถ​เชื่อม​ตอ​กับ

สมา​รทโฟน​ได​อยาง​ลื่น​ไหล​แลว​ แอ​คชัน่คา​เม​รา​ยัง​ดึงดูด​ใจ​ผู​บริโภค​ที่​มี​ความ​กระ​ตือ​รือ​รน​ มอง​หา​วิธี​การ​ใหม​ที่​นา

สนใจ​เพื่อ​บันทึก​กิจกรรม​ไลฟ ​สไตล​ของ​พวก​เขา​ดวย​คุณภาพ​ระ​ดับ full HD เพื่อ​เก็บ​ไว​ดู​ หรือ​แชร​ตอ​”

ประเภท​สินคา​ที่​พวง​ระ​บบ 4K ดวย​ ได​แก​ ที​วี​ โดย​ใน​ชวง​ปี​ที่​ผาน​มา​ ทีวี​แบบ 4K หรือ​ที่​รูจัก​กัน​วา Ultra High

Definition (UHD) นัน้​มี​อัตรา​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ดวย​จํานวน​ยอด​ขาย​ใน​อัตรา​ที่​สูง​กวา​ 103% ทัว่​ภูมิภาค

เอเชีย​แปซิฟิก​ใน​ 12 เดือน​ที่​ผาน​มา​ ควา​มนิยม​ใน​ตลาด​ดาน​ความ​ละเอียด​ของ​การ​แสดง​ผล​ภาพ​ได​ยก​ระดับ​จาก Full

High Definition (FHD) มา​เป็น UHD จึง​คาด​การณ​ความ​ตองการ​จะ​สูง​ขึ้น​ใน​อัต​รา​ 42% ใน​ปี​พ.​ศ.​ 2560 รวม​ทัง้

เศรษฐกิจ​เกิด​ใหม (emerging economies) สง​แนว​โนม​การ​เติบโต​สูง​ขึ้น​ (55%) อัน​เป็น​ผล​จาก​การ​ที่​ราค​า UHD

ลด​ลง
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“ทีวี​แบบ 4K กําลัง​ได​รับ​ความ​นิยม​เพิ่ม​ขึ้น​ เน่ืองจาก​ผู​บริโภค​หัน​มา​เลือก​ใช​เท​คโน​โลยี UHD TV กัน​มาก​ขึ้น​ ดวย

การ​ออกแบบ​ที่​ทัน​สมัย​และ​คุณภาพ​ของ​การ​แสดง​ภาพ​ที่​เหนือ​กวา​” คุณ​เจอ​รา​รดได​ตัง้​ขอ​สังเกต​วา​ “จาก​การ​ที่ UHD

เป็น​ที่​นิยม​นัน้​ทําให​คอน​เทน​ทสตู​ดิโอ​ผลิต​งาน​ที่​มี​คุณภาพ​ดี​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ มี​อุปกรณ​บันทึก​ภาพ​มากมาย​ที่

รองรับ​การ​บันทึก​แบบ 4K ทําให​ผู​บริโภค​ได​ใช​คอน​เทน​ทแบบ UHD ที่​มี​ความ​พรอม​ใช​งาน​อยู​เส​มอ”

ตัง้แต​เปิด​ตัว​สมา​รททีวี​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2554 นัน้​ โอกาส​สําหรับ​บริษทั​ธุรกิจ​ตางๆ​ ที่​จะ​พัฒนา​ทีวี​ซอ​ฟทแวรสําหรับ

แพลตฟอรม​ของ​ตนเอง​ก็​เกิด​ขึ้น​ตาม​ ใน​ชวง​ 12 เดือน​ที่​ผาน​มา​ ยอด​จําหนาย​ของ​สมา​รททีวี​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย

แปซิฟิก​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​อัต​รา​ 40% คิด​เป็น​จํานวน​มาก​กวา​ 5 ลาน​หนวย

หน่ึง​ใน​เทคโนโลยี​ลาสุด​ที่​เขา​มา​ใน​ตลาด​ทีวี​ได​แก OLED TV — เทคโนโลยี​การ​แสดง​ภาพ​ของ​จอ​ทีวี​ใน​แบบ organic

light-emitting diodes จาก​ผล​การ​วิจัย​ของ​จี​เอ​ฟเค พบ​วา OLED TV มี​อัตรา​การ​เติบโต​อยาง​มี​นัย​ยะ​สําคัญ​ตัง้แต

เปิด​ตัว​ใน​เอเชีย​แปซิฟิก​เมื่อ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2557 โดย​ความ​ตองการ​เพิ่ม​จาก​ 7,000 หนวย​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2557 มา​เป็น​ 9​8,000

หนวย​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2559 ขณะ​ที่​มี​แบรนด​มากมาย​เปิด​ตัว​ใน​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ แต​คาด​วา​ตล​าด OLED TV จะ​ยัง​คง

ขยาย​ตัว​ตอ​ไป​ใน​อัตรา​ที่​สูง​กวา​ 63% ใน​ปี​ พ​.​ศ.​ 2560 โดย​มี​ปัจจัย​การ​เติบโต​ที่​แข็งแกรง​เชน​น้ี​จาก​ตลาด​ที่​พัฒนา

แลว​ใน​ภูมิ​ภาค

ขณะ​เดียว​กัน​ อุปกรณ​สวม​ใส​หลักๆ (wearables) ประกอบ​ดวย​ สมา​รทวอ​ทช (smart watches) และ​อุปกรณ​สาย

รัด​ขอ​มือ​เพื่อ​สุขภาพ​และ​การ​ออก​กําลัง​กาย (health and fitness trackers) นัน้​ยัง​คง​ตอง​พยายาม​ผลัก​ดัน​กัน​ตอ​ไป

ใน​หมวด​สินคา​อิเล็กทรอนิกส​เพื่อ​ผู​บริโภค​ ยอด​ขาย​รวม​ปี​ที่​ผาน​มา​อยู​ที่​ 3.​3 ลาน​หนวย​ของ​ทัง้​ตลาด​พัฒนา​แลว​ของ

ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ขณะ​ที่​อัตรา​การ​การ​ใช​จาย​ของ​ผู​บริโภค​แบบ​ปี​ตอ​ปี​ของ​สินคา​ใน​หมวด​น้ี​เติบโต​ที่​ 9%

“ตัว​เซ็นเซอร​วัด​อัตรา​การ​เตน​ของ​หัวใจ​และ GPS นัน้​จัด​เป็น​ตัว​ดึงดูด​หลัก​ที่​ผู​บริโภค​ให​ความ​สนใจ​เวลา​ที่​จะ​ซื้อ

อุปกรณ​สวม​ใส​ ดัง​จะ​เห็น​ได​จาก​อุปกรณ​ที่​มี​ฟีเจอร​เหลา​น้ี​จะ​มี​จํานวน​ยอด​ขาย​ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ ยอด​ขาย​ของ​อุปกรณ

สวม​ใส​เพื่อ​วัด​อัตรา​การ​ของ​หัวใจ​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​8% ภายใน​หน่ึง​ปี​ ขณะ​ที่​อุปกรณ​ที่​มี GPS ฝัง​ตัว​มา​ใน​อุปกรณ​ดวย​นัน้

ขยาย​ตัว​เกือบ​จะ​เป็น​เทา​ตัว​ (98%) ระหวาง​ชวง​เวลา​เดียว​กัน​” คุณ​เจอ​รา​รดก​ลา​ว

จาก​การ​ที่​ผู​บริโภค​หัน​มา​นิยม​รูป​แบบ​การ​ดําเนิน​ชีวิต​แนว​ดิจิตอล​ไลฟ ​สไตล​และ​ใช​อุปกรณ​อัจฉริยะ​นัน้​ ทําให​ตลาด

เทคโนโลยี​เพื่อ​ผู​บริโภค​โดย​รวม​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​มี​แนว​โนม​เชิง​บวก​ใน​ปี​น้ี​ โดย​คาด​การณ​วา​อัตรา​การ​เติบโต

ของ​ที​วี​ แอ​คชัน่คา​เม​รา​ และ​อุปกรณ​สวม​ใส​ จะ​ยัง​คง​ดํารง​ไป​อยาง​ตอ​เน่ือง

หมาย​เห​ตุ:

• เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ ประกอบ​ดวย​ สิงคโปร​ ไตหวัน​ ฮอ​งก​ง ไทย​ เวียดนาม​ อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ ฟิลิปปินส​ เมีย​นม​าร

กัมพู​ชา​ ออสเตรเลีย​ และ​นิ​วซี​แลน​ด

• ชวง​เวลา​การ​ติดตาม​ผล​ ณ จุด​ขาย​ของ​จี​เอ​ฟเค: พฤษภาคม​ พ​.​ศ.​ 2559 – เมษายน​ พ​.​ศ.​ 2560 เปรียบ​เทียบ​กับ​ พ

ฤษภ​าคม​ พ​.​ศ.​ 2558 – เมษายน​ พ​.​ศ.​ 2559



• มูลคา​ของ​การ​เติบโต​ที่​ติดตาม​อิง​คา​สกุล​เงิน​ทอง​ถิ่น​ แต​สกุล​เงิน​ที่​ใช​ใน​การ​รวม​การ​ติดตาม​ทัง้หมด​จะ​อิง​ดอลลา

รสห​รัฐ


