
จีเอฟเค เผยตลาดเอเชียตะวันออกเฉียงใตกําลังตื่น

ตัวรับทีวีความละเอียดสูง

ผูบริโภคทัว่โลกตางเต็มใจจายเงินเพิ่มขึ้นเพื่อประสบการณในการรับชมทีวีที่ดียิ่งขึ้นไปกวาเดิม อางอิงจากรายงาน

ผลสํารวจทางการตลาดจากจีเอฟเคที่พบวามีการตื่นตัวรับเทคโนโลยียุคใหมอยางทีวีความละเอียดสูงระดับ UHD

และจอภาพแบบ OLED โดยยอดขายทีวีทัว่โลกในชวงครึ่งปีแรกของปี พ.ศ. 2560 พบวา 478,000 เครื่องเป็นรุนที่

ใชหน าจอแบบ OLED และมียอดขายเพิ่มขึ้นเป็น 94% จากชวงเดียวกันของปีที่แลว นอกจากนัน้ อัตราการเติบโต

ของทีวีความละเอียดสูงแบบ UHD ทัว่โลกอยูในทิศทางเดียวกัน โดยมีมูลคาเกือบเป็นครึ่งหน่ึงของมูลคาของทีวีทัง้

ตลาด หรือเป็น 48%

ขอมูลที่ปรากฏอยูในบทความน้ี เป็นสวนหน่ึงของผลสํารวจทางการตลาดกลุมสินคาทีวีทัว่โลกโดยจีเอฟเคที่เผยแพร

ในงาน IFA 2017 ที่เมืองเบอรลิน

ภาพรวมตลาดสินคาทีวีในเอเชียตะวันออกเฉียงใตในชวงครึ่งปีแรกพบวายอดขายขยับขึ้นเพียง 1% ในดานของ

จํานวนที่ขายออกไป และหากคิดเป็นตัวเม็ดเงินนัน้คิดเป็นอัตราการเติบโตที่ 2% แตกลุมสินคาทีวีความละเอียดสูง

แบบ UHD หรือที่เรียกกันวา 4K และ OLED พบวายอดขายในแงจํานวนทะยานขึ้น 92% และ 69% ตามลําดับ

และ 53% และ 85% ในแงของตัวเม็ดเงินที่เพิ่มขึ้น

“OLED เป็นเทคโนโลยีของทีวีลาสุดที่สรางความสนใจใหกับตลาดปัจจุบันเป็นอยางมาก โดยเฉพาะอยางยิ่งตัง้แต

แบรนดตางๆ เริ่มนําเสนอสินคาที่ใชเทคโนโลยีน้ี หลังจากที่มีผูเลนเพียงรายเดียวครองตลาดมานาน” เจอรารด

แทน ผูอํานวยการอาวุโส ฝายติดตามธุรกิจคาปลีกสินคาเทคโนโลยี จีเอฟเค เอเชีย กลาว “จากการแขงขันที่เริ่มดุ

เดือดขึ้นน้ี เราจะไดเห็นความคึกคักของตลาดจากการแขงขันจากทัง้แบรนดเจาของสินคาและรานคาปลีกเพื่อหวัง

ดูดเงินที่อยูในมือผูบริโภคนัน่เอง”

ผูบริโภคในเอเชียตะวันออกเฉียงใตจายเงินไปกับทีวีแบบ UHD รวมมูลคา 725 ลานเหรียญสหรัฐในชวงครึ่งปีแรก

ของปี พ.ศ. 2560 อยางไรก็ตาม ดวยความตองการของทีวีที่มีราคาถูกและมีขนาดหน าจอที่เล็กมากขึ้น ทําใหราคา

สินคาทีวีในกลุมน้ีตกลง 20% ภายในหน่ึงปีเหลือราคาเฉลี่ยที่ 836 เหรียญสหรัฐตอเครื่องจากการแขงขันในตลาด

ทีวีแบบ UHD ที่เริ่มรุนแรงขึ้น การติดตามขอมูลตลาดของ จีเอฟเคพบวามีหลายแบรนดมากขึ้นที่เปิดตัวสินคาใน

รุนที่สามารถซื้อหาเป็นเจาของไดงาย และมีทีวีแบบ UHD ที่เล็กลงหลายรุนเขาตลาดแตละประเทศ เชน ประเทศเวี

ยตนามมีจํานวนรุนของทีวีแบบ UHD โดดขึ้นถึง 50% จากเดิมเพียง 192 รุน มาถึง 303 รุนในปีน้ี
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“การที่ผูบริโภคใหความสนใจในทีวีความคมชัดสูงแบบ UHD และ 4K เราคาดวาบริษทัผูผลิตทีวีตางตองสรรหา

แนวทางใหมๆ ในการสรางความแตกตางจากคูแขง อยางหน่ึงก็คือการเพิ่มประสิทธิภาพการทํางานของสมารททีวี

ดวยการพัฒนาแอพพลิเคชัน่ที่มีความพิเศษเฉพาะตัวตรงใจของผูบริโภค” เจอรารด แทน เสริม “ความนิยมและ

ความพรอมของการใหบริการคอนเทนตแบบ Over-The-Top (OTT) ก็นาจะเป็นอีกปัจจัยที่สามารถชักจูงใหผูบริโภค

เปลี่ยนเครื่องทีวีเกาที่มีอยู เพื่อประสบการณการรับชมที่ดีขึ้นมากกวาเดิม”

คาดการณวาความตองการทีวีแบบ UHD นัน้จะเป็นที่นิยมขึ้นเรื่อยๆ จนถึงปลายปีน้ีอยางแนนอน ดวยยอดขาย

จํานวนสินคาเพิ่มขึ้นอยางน อย 60% ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต

จากการศึกษาแยกตางหากโดยจีเอฟเคที่อางอิงขอมูลจากการติดตาม ณ จุดขาย (POS) พบวาวงจรอายุสินคากลุม

ทีวีนัน้ลดสัน้ลงอยางมีนัยยะสําคัญ จากการเปิดตัวสินคารุนใหมคอนขางเร็ว สะทอนใหเห็นวาทุกแบรนดมีชวงเวลา

เพียงสัน้ๆในการทําตลาดกับตัวสินคาของตัวเองใหไดผล ดังนัน้ จึงเป็นสิ่งสําคัญอยางยิ่งที่จะตองมีความเขาใจ มี

ขอมูลเชิงลึกเกี่ยวกับการใชแนวการตลาดแบบผสมผสานและลงทุนอยางถองแท เพราะจะสงผลตอประสิทธิภาพการ

ขาย สามารถที่จะวางกลยุทธเพิ่มประสิทธิภาพไดรวดเร็ว เพื่อใหไดผลตอบแทนสูงสุดในผลงานที่เกิดขึ้น

จีเอฟเคไดเผยแพรขอมูลเชิงลึกตลาดสินคาทีวีทัว่โลกภายในงาน IFA 2017 ณ เมืองเบอรลิน วันที่ 1-6 กันยายน พ

.ศ. 2560

###

วิธีการเก็บขอมูล

จีเอฟเคทําการเก็บขอมูล ณ จุดขายเป็นประจําผานกลุมธุรกิจคาปลีกทัว่โลกจากกวา 100 ประเทศ เป็นขอมูลเกี่ยว

กับไอทีฮารดแวรและซอฟตแวร รวมทัง้อุปกรณเสริม และทําการวิเคราะหดานความตองการของผูบริโภคใน

สภาวการณปัจจุบัน ในตลาดนานาชาติ ยุโรป และเยอรมันในชวงครึ่งแรกของปี พ.ศ. 2560 ตัง้แตปี พ.ศ. 2557

เป็นตนมา จีเอฟเคไดรวบรวมขอมูลที่รวบรวมมาจากตัวแทนจําหนาย และผูใหบริการไอทีโซลูชัน่มาไวในฐานขอมูล

เดียวกัน เป็นศูนยเก็บรวบรวมขอมูลที่แมนยําเที่ยงตรงนํามาใชในการระบุความเป็นไปไดที่มีอยูในหวงโซอุปทาน

เพื่อการปรับปรุงกระบวนการทํางานและประสิทธิภาพใหดียิ่งขึ้น รวมทัง้นํามาใชในการวางกลยุทธการกระจายสินคา

ใหไดรับความไดเปรียบในการแขงขันทางธุรกิจและศักยภาพในการสรางกําไร

เกี่ยวกับจีเอฟเค (GfK)

จีเอฟเค เป็นบริษทัขอมูลเกี่ยวกับธุรกิจการตลาดและผูบริโภคที่ไดรับความไววางใจ และชวยใหลูกคาของบริษทั

ดําเนินการตัดสินใจไดอยางมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น จีเอฟเคมี ผูเชี่ยวชาญดานการวิจัยธุรกิจการตลาดมากกวา 13,000

คน ที่พรอมผนึกกําลัง ความสามารถผนวกกับประสบการณอันยาวนานและองคความรูดานขอมูลของบริษทั เพื่อ

ผลิตขอมูลเชิงลึกที่มีความสําคัญในระดับโลกพรอมขอมูลทางการตลาดจากมากกวา 100 ประเทศ จีเอฟเคเปลี่ยน

ขอมูลจํานวนมากเป็นขอมูลที่มีประสิทธิภาพ งายตอการใชงาน โดยใชเทคโนโลยีใหมๆ และองคความรูดานขอมูล



ซึ่งจะชวยใหลูกคาสามารถพัฒนา ขอไดเปรียบในการแขงขันและสรางเสริมประสบการณและตัวเลือกของผูบริโภค

ไดสมบูรณยิ่งขึ้น สามารถอานขอมูลเพิ่มเติมไดที ่www.gfk.com หรือติดตามทางทวิตเตอร:
https://twitter.com/GfK


