
จี​เอ​ฟเค เผย​ตลาด​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​กําลัง​ตื่น

ตัว​รับ​ทีวี​ความ​ละเอียด​สูง

ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ตาง​เต็มใจ​จาย​เงิน​เพิ่ม​ขึ้น​เพื่อ​ประสบการณ​ใน​การ​รับ​ชม​ทีวี​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ไป​กวา​เดิม​ อางอิง​จาก​รายงาน

ผล​สํารวจ​ทางการ​ตลาด​จาก​จี​เอ​ฟเคที่​พบ​วา​มี​การ​ตื่น​ตัว​รับ​เทคโนโลยี​ยุค​ใหม​อยาง​ทีวี​ความ​ละเอียด​สูง​ระ​ดับ UHD

และ​จอภาพ​แบบ OLED โดย​ยอด​ขาย​ทีวี​ทัว่​โลก​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2560 พบ​วา​ 478,000 เครื่อง​เป็น​รุน​ที่

ใช​หน า​จอ​แบบ OLED และ​มี​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 9​4% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ นอกจาก​นัน้​ อัตรา​การ​เติบโต

ของ​ทีวี​ความ​ละเอียด​สูง​แบบ UHD ทัว่​โลก​อยู​ใน​ทิศทาง​เดียว​กัน​ โดย​มี​มูลคา​เกือบ​เป็น​ครึ่ง​หน่ึง​ของ​มูลคา​ของ​ทีวี​ทัง้

ตลาด​ หรือ​เป็น​ 48%

ขอมูล​ที่​ปรากฏ​อยู​ใน​บทความ​น้ี​ เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​ผล​สํารวจ​ทางการ​ตลาด​กลุม​สินคา​ทีวี​ทัว่​โลก​โดย​จี​เอ​ฟเคที่​เผย​แพร

ใน​งาน IFA 2017 ที่​เมือง​เบอร​ลิน

ภาพ​รวม​ตลาด​สินคา​ทีวี​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​พบ​วาย​อด​ขาย​ขยับ​ขึ้น​เพียง​ 1% ใน​ดาน​ของ

จํานวน​ที่​ขาย​ออก​ไป​ และ​หาก​คิด​เป็น​ตัว​เม็ด​เงิน​นัน้​คิด​เป็น​อัตรา​การ​เติบโต​ที่​ 2​% แต​กลุม​สินคา​ทีวี​ความ​ละเอียด​สูง

แบบ UHD หรือ​ที่​เรียก​กัน​วา 4K และ OLED พบ​วาย​อด​ขาย​ใน​แง​จํานวน​ทะยาน​ขึ้น​ 9​2% และ​ 69% ตาม​ลําดับ​

และ​ 53% และ​ 85% ใน​แง​ของ​ตัว​เม็ด​เงิน​ที่​เพิ่ม​ขึ้น

“OLED เป็น​เทคโนโลยี​ของ​ทีวี​ลาสุด​ที่​สราง​ความ​สนใจ​ให​กับ​ตลาด​ปัจจุบัน​เป็น​อยาง​มาก​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ตัง้แต

แบรนด​ตางๆ​ เริ่ม​นําเสนอ​สินคา​ที่​ใช​เทคโนโลยี​น้ี​ หลัง​จาก​ที่​มี​ผู​เลน​เพียง​ราย​เดียว​ครอง​ตลาด​มา​นาน​” เจอ​รา​รด

แทน​ ผู​อํานวย​การ​อาวุโส​ ฝาย​ติดตาม​ธุรกิจ​คา​ปลีก​สินคา​เทคโนโลยี​ จี​เอ​ฟเค เอ​เชีย​ กลาว​ “จาก​การ​แขงขัน​ที่​เริ่ม​ดุ

เดือด​ขึ้น​น้ี​ เรา​จะ​ได​เห็น​ความ​คึกคัก​ของ​ตลาด​จาก​การ​แขงขัน​จาก​ทัง้​แบรนด​เจาของ​สินคา​และ​ราน​คา​ปลีก​เพื่อ​หวัง

ดูด​เงิน​ที่​อยู​ใน​มือ​ผู​บริโภค​นัน่​เอง​”

ผู​บริโภค​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​จาย​เงิน​ไป​กับ​ทีวี​แบบ UHD รวม​มูล​คา​ 725 ลาน​เหรียญ​สหรัฐ​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก

ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2560 อยางไร​ก็​ตาม​ ดวย​ความ​ตองการ​ของ​ทีวี​ที่​มี​ราคา​ถูก​และ​มี​ขนาด​หน า​จอ​ที่​เล็ก​มาก​ขึ้น​ ทําให​ราคา

สินคา​ทีวี​ใน​กลุม​น้ี​ตกลง​ 2​0% ภายใน​หน่ึง​ปี​เหลือ​ราคา​เฉลี่ย​ที่​ 836 เหรียญ​สหรัฐ​ตอ​เครื่อง​จาก​การ​แขงขัน​ใน​ตลาด

ทีวี​แบบ UHD ที่​เริ่ม​รุนแรง​ขึ้น​ การ​ติดตาม​ขอมูล​ตลาด​ของ​ จี​เอ​ฟเคพบ​วา​มี​หลาย​แบรนด​มาก​ขึ้น​ที่​เปิด​ตัว​สินคา​ใน

รุน​ที่​สามารถ​ซื้อ​หา​เป็น​เจาของ​ได​งาย​ และ​มี​ทีวี​แบบ UHD ที่​เล็ก​ลง​หลาย​รุน​เขา​ตลาด​แตละ​ประ​เทศ​ เชน​ ประ​เทศ​เวี

ยตน​ามมี​จํานวน​รุน​ของ​ทีวี​แบบ UHD โดด​ขึ้น​ถึง​ 50% จาก​เดิม​เพียง​ 192 รุน​ มา​ถึง​ 303 รุน​ใน​ปี​น้ี

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b9%80%e0%b8%84-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%9f%e0%b9%80%e0%b8%84-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%95%e0%b8%b0/


“กา​รที่​ผู​บริโภค​ให​ความ​สนใจ​ใน​ทีวี​ความ​คม​ชัด​สูง​แบบ UHD และ 4K เรา​คาด​วา​บริษทั​ผู​ผลิต​ทีวี​ตาง​ตอง​สรรหา

แนวทาง​ใหมๆ​ ใน​การ​สราง​ความ​แตก​ตาง​จาก​คู​แขง​ อยาง​หน่ึง​ก็​คือ​การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​การ​ทํางาน​ของ​สมา​รททีวี

ดวย​การ​พัฒนา​แอ​พพลิ​เคชัน่ที่​มี​ความ​พิเศษ​เฉพาะ​ตัว​ตรง​ใจ​ของ​ผู​บริโภค​” เจอ​รา​รด แทน​ เส​ริม​ “ความ​นิยม​และ

ความ​พรอม​ของ​การ​ให​บริการ​คอน​เท​นตแบบ Over-The-Top (OTT) ก็​นา​จะ​เป็น​อีก​ปัจจัย​ที่​สามารถ​ชักจูง​ให​ผู​บริโภค

เปลี่ยน​เครื่อง​ทีวี​เกา​ที่​มี​อยู​ เพื่อ​ประสบการณ​การ​รับ​ชม​ที่​ดี​ขึ้น​มากกวา​เดิม​”

คาด​การณ​วา​ความ​ตองการ​ทีวี​แบบ UHD นัน้​จะ​เป็น​ที่​นิยม​ขึ้น​เรื่อย​ๆ จนถึง​ปลาย​ปี​น้ี​อยาง​แน​นอ​น ​ดวย​ยอด​ขาย

จํานวน​สินคา​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​น อย​ 60% ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต

จาก​การ​ศึกษา​แยก​ตาง​หาก​โดย​จี​เอ​ฟเคที่​อางอิง​ขอมูล​จาก​การ​ติด​ตาม​ ณ จุด​ขาย (POS) พบ​วา​วงจร​อายุ​สินคา​กลุม

ทีวี​นัน้​ลด​สัน้​ลง​อยาง​มี​นัย​ยะ​สําคัญ​ จาก​การ​เปิด​ตัว​สินคา​รุน​ใหม​คอน​ขาง​เร็ว​ สะทอน​ให​เห็น​วา​ทุก​แบรนด​มี​ชวง​เวลา

เพียง​สัน้ๆ​ใน​การ​ทําตลาด​กับ​ตัว​สินคา​ของ​ตัว​เอง​ให​ได​ผล​ ดัง​นัน้​ จึง​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​ที่​จะ​ตอง​มี​ความ​เขา​ใจ​ มี

ขอมูล​เชิง​ลึก​เกี่ยว​กับ​การ​ใช​แนว​การ​ตลาด​แบบ​ผสม​ผสาน​และ​ลงทุน​อยาง​ถอง​แท​ เพราะ​จะ​สง​ผล​ตอ​ประสิทธิภาพ​การ

ขาย​ สามารถ​ที่​จะ​วาง​กลยุทธ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​ได​รวด​เร็ว​ เพื่อ​ให​ได​ผล​ตอบแทน​สูงสุด​ใน​ผล​งาน​ที่​เกิด​ขึ้น

จี​เอ​ฟเคได​เผย​แพร​ขอมูล​เชิง​ลึก​ตลาด​สินคา​ทีวี​ทัว่​โลก​ภายใน​งาน IFA 2017 ณ เมือง​เบอร​ลิ​น ​วัน​ที่​ 1-6 กันยายน​ พ

.​ศ.​ 2560

###

วิธี​การ​เก็บ​ขอ​มูล

จี​เอ​ฟเคทําการ​เก็บ​ขอ​มูล​ ณ จุด​ขาย​เป็น​ประจําผาน​กลุม​ธุรกิจ​คา​ปลีก​ทัว่​โลก​จาก​กวา​ 100 ประ​เทศ​ เป็น​ขอมูล​เกี่ยว

กับ​ไอที​ฮารดแวร​และ​ซอฟตแวร​ รวม​ทัง้​อุปกรณ​เส​ริม​ และ​ทําการ​วิเคราะห​ดาน​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน

สภาวการณ​ปัจจุบัน​ ใน​ตลาด​นานา​ชา​ติ​ ยุ​โร​ป และ​เยอรมัน​ใน​ชวง​ครึ่ง​แรก​ของ​ปี​ พ​.​ศ.​ 2560 ตัง้แต​ปี​ พ​.​ศ.​ 2557

เป็นตน​มา​ จี​เอ​ฟเคได​รวบรวม​ขอมูล​ที่​รวบรวม​มา​จาก​ตัวแทน​จําหนาย​ และ​ผู​ให​บริการ​ไอที​โซลูชัน่​มา​ไว​ใน​ฐาน​ขอมูล

เดียว​กัน​ เป็น​ศูนย​เก็บ​รวบรวม​ขอมูล​ที่​แมนยําเที่ยง​ตรง​นํามา​ใช​ใน​การ​ระบุ​ความ​เป็น​ไป​ไดที่​มี​อยู​ใน​หวง​โซ​อุป​ทา​น

เพื่อ​การ​ปรับปรุง​กระบวนการ​ทํางาน​และ​ประสิทธิภาพ​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ทัง้​นํามา​ใช​ใน​การ​วาง​กลยุทธ​การก​ระ​จา​ยสินคา

ให​ได​รับ​ความ​ได​เปรียบ​ใน​การ​แขงขัน​ทาง​ธุรกิจ​และ​ศักยภาพ​ใน​การ​สราง​กําไร

เกี่ยว​กับ​จี​เอ​ฟเค (GfK)

จี​เอ​ฟเค เป็น​บริษทั​ขอมูล​เกี่ยว​กับ​ธุรกิจ​การ​ตลาด​และ​ผู​บริโภค​ที่​ได​รับ​ความ​ไว​วาง​ใจ​ และ​ชวย​ให​ลูกคา​ของ​บริษทั

ดําเนิน​การ​ตัดสิน​ใจ​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​ยิ่ง​ขึ้น​ จี​เอ​ฟเคมี​ ผู​เชี่ยวชาญ​ดาน​การ​วิจัย​ธุรกิจ​การ​ตลาด​มาก​กวา​ 13,000

คน​ ที่​พรอม​ผนึก​กําลัง​ ควา​มสามารถ​ผนวก​กับ​ประสบการณ​อัน​ยาวนาน​และ​องค​ความ​รู​ดาน​ขอมูล​ของ​บริษทั​ เพื่อ

ผลิต​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​มี​ความ​สําคัญ​ใน​ระดับ​โลก​พรอม​ขอมูล​ทางการ​ตลาด​จาก​มาก​กวา​ 100 ประ​เทศ​ จี​เอ​ฟเคเปลี่ยน

ขอมูล​จํานวน​มาก​เป็น​ขอมูล​ที่​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ งาย​ตอ​การ​ใช​งา​น ​โดย​ใช​เทคโนโลยี​ใหมๆ​ และ​องค​ความ​รู​ดาน​ขอ​มูล​



ซึ่ง​จะ​ชวย​ให​ลูกคา​สามารถ​พัฒนา​ ขอ​ได​เปรียบ​ใน​การ​แขงขัน​และ​สราง​เสริม​ประสบการณ​และ​ตัว​เลือก​ของ​ผู​บริโภค

ได​สมบูรณ​ยิ่ง​ขึ้น​ สามารถ​อาน​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที ่www.gfk.com หรือ​ติดตาม​ทาง​ทวิ​ตเต​อร:
https://twitter.com/GfK


