
จีนเปิดตัวรายชื่อแฟชั่นวีคทรงอิทธิพล 10 อันดับ

แรกของโลก ภูมิใจติดอันดับ 2 แหง

เมื่อวันที่ 27 มีนาคมที่ผานมา บริษทั China Economic Information Service ในสังกัดสํานักขาวซินหัว ได

ประกาศเปิดตัวรายงาน Global Fashion Industry Index – Fashion Week Vitality Index Report ประจําปี 2

560 ที่นครเซี่ยงไฮ รายงานดังกลาวพบวา งาน Shanghai Fashion Week อยูที่อันดับ 2 ของเอเชีย และอันดับ 6

ของโลก ตามมาดวย China Fashion Week (ปักกิ่ง) ที่อันดับ 7 ของโลก

สําหรับปี 2560 งานสัปดาหแฟชัน่ที่ทรงอิทธิพลมากที่สุด 10 อันดับแรกของโลก ประกอบดวย Paris Fashion
Week, Milan Fashion Week, New York Fashion Week, London Fashion Week, Amazon Fashion Week
ในกรุงโตเกียว, Shanghai Fashion Week, China Fashion Week (ปักกิ่ง), Seoul Fashion Week, Russia

Fashion Week และ Singapore Fashion Week ตามลําดับ ในจํานวนน้ีมาจากเอเชีย 5 งาน มาจากยุโรป 4 งาน

และมาจากสหรัฐอเมริกา 1 งาน โดยในภาพรวมแลว Paris Fashion Week, Milan Fashion Week, New York

Fashion Week และ London Fashion Week ยังคงเป็นงานแฟชัน่ที่ทรงอิทธิพลเป็นอันดับตน ๆ ขณะที่งาน

สัปดาหแฟชัน่จากเอเชียก็ไดเขามามีอิทธิพลขึ้นเรื่อย ๆ โดยปัจจุบัน “องคประกอบความเป็นจีน” และ “ความงดงาม

แบบจีน” กําลังคอย ๆ เขามากําหนดทิศทางวงการแฟชัน่ของโลก

งานแถลงขาวเปิดตัวครัง้น้ีมีบรรดาผูนําและเจาหน าที่จากทางการจีนเขารวมมากมาย ไมวาจะเป็นเสี่ยว กุยหยู รอง

ประธานสภาประชาชนจีนประจําเซี่ยงไฮ, ชาง หยูหยิง ผูอํานวยการคณะกรรมการพาณิชยแหงเซี่ยงไฮ, เจียง เหวย

ประธานสํานักขาวซินหัว สาขาเซี่ยงไฮ, ตง จี้เชิง ประธานบริษทั Orient International (Holding) จํากัด, หลิว ปิง

รองผูวาการเขตชางหนิง นครเซี่ยงไฮ, หลิว หมิน รองผูอํานวยการคณะกรรมการพาณิชยแหงเซี่ยงไฮ และเชา เห

วินจง รองประธานบริษทั China Economic Information Service สังกัดสํานักขาวซินหัว

Global Fashion Industry Index – Fashion Week Vitality Index เป็นการประเมินอิทธิพลความเคลื่อนไหวของ

งานสัปดาหแฟชัน่ทัว่โลก ครอบคลุมเกณฑวัด 3 ประการดวยกัน ไดแก การรายงานขาวจากสื่อ อิทธิพลในแวดวง

ธุรกิจ และการหลอมรวมขององคประกอบตาง ๆ เมื่อกลาวในภาพรวมแลว อุตสาหกรรมแฟชัน่ของจีนยังคงมี

อิทธิพลเพิ่มขึ้น โดยผูบริโภคชาวจีนมีบทบาทสําคัญเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ ในตลาดโลก และยังมีสวนสําคัญยิ่งในการ

บริโภคแฟชัน่ของโลก

รายงานดังกลาวระบุวา ทุกวันน้ีงานสัปดาหแฟชัน่ในจีนมีความเชี่ยวชาญมากขึ้น ทัง้ยังมีหวงโซอุตสาหกรรมที่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%8a%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%8a%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88/


สมบูรณแบบยิ่งขึ้นดวย จนกลายเป็นปัจจัยขับเคลื่อนการบริโภคของอุตสาหกรรมแฟชัน่ในระดับที่แตกตางกันไป

โดยงานสัปดาหแฟชัน่ Shanghai Fashion Week ซึ่งเป็นแมแบบวงการแฟชัน่จีนนัน้ เป็นงานที่มีความสมดุลตรง

กับทัง้ 3 เกณฑขางตน ทัง้ยังเติบโตอยางรวดเร็วในแงของขนาด และมีรูปแบบที่แปลกใหมสรางสรรคขึ้นดวย ซึ่ง

กอใหเกิดโอกาสในการพัฒนาอยางมหาศาลจนสรางความประทับใจไปทัว่โลก และนอกเหนือจากงานสัปดาหแฟชัน่

ชื่อดังของจีนอยาง Shanghai Fashion Week และ China Fashion Week (ปักกิ่ง) แลว งานสัปดาหแฟชัน่ตาม

เมืองใหญ ๆ อยางเซินเจิน้ ตาเหลียน เซียเหมิน และอูฮัน ก็มีความโดดเดนไมแพกัน

ตง จี้เชิง ประธานบริษทั Orient International (Holding) จํากัด เปิดเผยวา ทุกวันน้ีการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม

แฟชัน่ระดับโลกปรากฏใหเห็นเทรนด 3 ประการดวยกัน ประการแรก เวทีสื่อสารแหงวงการแฟชัน่ระหวางโลกตะวัน

ออกกับโลกตะวันตกนัน้ ไดยายตัวออกจากโลกตะวันตกซึ่งครองอิทธิพลมาตลอดศตวรรษที่ผานมาสูโลกตะวันออก

ในวันน้ี โดยมีจีนเป็นศูนยกลางของการติดตอสื่อสารดานแฟชัน่ นครเซี่ยงไฮมีศักยภาพในการกาวขึ้นเป็นแหลง

แฟชัน่ใหมที่หลอมรวมอารยธรรมโลกตะวันออกและตะวันตกเขาดวยกัน ถัดจากมิลาน ปารีส ลอนดอน และ

นิวยอรก ประการที่สองคือ ทุกวันน้ีมีการจัดกิจกรรมการติดตอสื่อสารบอยครัง้ขึ้น ระดับสูงขึ้น มีผูเขารวมมากขึ้น

และมีคอนเทนตมากขึ้น ประการที่สาม แวดวงการวิจัยทฤษฎีแฟชัน่กําลังเติบโตขึ้นอยางตอเน่ือง ซึ่งจะชวยเสริม

สรางทฤษฎีแฟชัน่ทัง้โลกตะวันออกและตะวันตก พรอมเรงการหลอมรวมของแฟชัน่โลกตะวันออกและตะวันตกใน

รูปแบบที่ขามเวลา ขามดินแดน และขามวัฒนธรรม

สิ่งน้ีสอดคลองกับแผนแมบทของนครเซี่ยงไฮ (ปี 2560-2578) ในการทําใหเซี่ยงไฮเป็นมหานครทางวัฒนธรรม

ระดับนานาชาติ รวบรวมบุคคลและองคกรที่มีความโดดเดนทางวัฒนธรรมทัว่โลก และผลักดันใหเซี่ยงไฮเป็น

ศูนยกลางอุตสาหกรรมการออกแบบและแฟชัน่ของโลก ศูนยกลางดานการออกแบบเชิงสรางสรรค และศูนยกลาง

ดานการศึกษาทางอาชีพ ปัจจุบัน นครเซี่ยงไฮกําลังทุมเทใหกับการสรางแบรนดใน 4 แบรนดดวยกัน ไดแก

Shanghai Service, Made in Shanghai, Shopping in Shanghai และ Shanghai Culture โดยเมื่อผนวกรวม

แบรนดทัง้ 4 ไดอยางสมบูรณแบบแลว อุตสาหกรรมแฟชัน่ก็จะสะทอนใหเห็นถึงความแข็งแกรงของเซี่ยงไฮที่ผสม

ผสานกันอยางลงตัว และเป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมหลักที่มีความสําคัญยิ่งสําหรับการพัฒนานครเซี่ยงไฮในอนาคต

ที่มา: China Economic Information Service (CEIS)

ลิงคภาพประกอบขาว:
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