
จีน​เปิด​ตัว​ราย​ชื่อ​แฟชั่น​วีค​ทรง​อิทธิ​พล​ 10 อันดับ

แรก​ของ​โลก​ ภูมิใจ​ติด​อันดับ​ 2​ แห​ง

เมื่อ​วัน​ที่​ 2​7 มีนาคม​ที่​ผาน​มา​ บริ​ษทั China Economic Information Service ใน​สังกัด​สํานัก​ขาว​ซิ​นหัว​ ได

ประกาศ​เปิด​ตัว​ราย​งาน Global Fashion Industry Index – Fashion Week Vitality Index Report ประจําปี​ 2

560 ที่​นคร​เซี่ยงไฮ​ รายงาน​ดัง​กลาว​พบ​วา​ งาน Shanghai Fashion Week อยู​ที่​อันดับ​ 2​ ของ​เอ​เชีย​ และ​อัน​ดับ​ 6

ของ​โลก​ ตาม​มา​ดวย China Fashion Week (ปัก​กิ่ง​) ที่​อัน​ดับ​ 7 ของ​โลก

สําหรับ​ปี​ 2​560 งาน​สัปดาห​แฟชัน่​ที่​ทรง​อิทธิพล​มาก​ที่​สุด​ 10 อันดับ​แรก​ของ​โลก​ ประ​กอบ​ดวย Paris Fashion
Week, Milan Fashion Week, New York Fashion Week, London Fashion Week, Amazon Fashion Week
ใน​กรุง​โต​เกีย​ว, Shanghai Fashion Week, China Fashion Week (ปัก​กิ่ง), Seoul Fashion Week, Russia

Fashion Week และ Singapore Fashion Week ตาม​ลําดับ​ ใน​จํานวน​น้ี​มา​จาก​เอ​เชีย​ 5 งา​น ​มา​จาก​ยุ​โร​ป 4 งา​น

และ​มา​จาก​สหรัฐ​อเมริกา​ 1 งา​น ​โดย​ใน​ภาพ​รวม​แล​ว Paris Fashion Week, Milan Fashion Week, New York

Fashion Week และ London Fashion Week ยัง​คง​เป็น​งาน​แฟชัน่​ที่​ทรง​อิทธิพล​เป็น​อันดับ​ตน​ ๆ ขณะ​ที่​งาน

สัปดาห​แฟชัน่​จาก​เอเชีย​ก็ได​เขา​มา​มี​อิทธิพล​ขึ้น​เรื่อย​ ๆ โดย​ปัจจุบัน​ “อง​คประกอบ​ความ​เป็น​จีน​” และ​ “ความ​งดงาม

แบบ​จีน​” กําลัง​คอย​ ๆ เขา​มา​กําหนด​ทิศทาง​วงการ​แฟชัน่​ของ​โลก

งาน​แถลง​ขาว​เปิด​ตัว​ครัง้​น้ี​มี​บรรดา​ผูนําและ​เจา​หน าที่​จาก​ทางการ​จีน​เขา​รวม​มาก​มาย​ ไม​วา​จะ​เป็น​เสี่ยว​ กุยหยู​ รอง

ประธาน​สภา​ประชาชน​จีน​ประจําเซี่ยงไฮ​, ชา​ง หยู​หยิง​ ผู​อํานวย​การ​คณะ​กรรมการ​พาณิชย​แหง​เซี่ยงไฮ​, เจียง​ เหว​ย

ประธาน​สํานัก​ขาว​ซิ​นหัว​ สาขา​เซี่ยงไฮ​, ตง​ จี้​เชิง​ ประธาน​บริ​ษทั Orient International (Holding) จํากัด​, หลิว​ ปิง

รอง​ผู​วาการ​เขต​ชา​งหนิง​ นคร​เซี่ยงไฮ​, หลิว​ หมิ​น ​รอง​ผู​อํานวย​การ​คณะ​กรรมการ​พาณิชย​แหง​เซี่ยงไฮ​ และ​เชา​ เห

วิน​จง​ รอง​ประธาน​บริ​ษทั China Economic Information Service สังกัด​สํานัก​ขาว​ซิ​นหัว

Global Fashion Industry Index – Fashion Week Vitality Index เป็นการ​ประเมิน​อิทธิพล​ความ​เคลื่อนไหว​ของ

งาน​สัปดาห​แฟชัน่​ทัว่​โลก​ ครอบคลุม​เกณฑ​วัด​ 3 ประการ​ดวย​กัน​ ได​แก​ การ​รายงาน​ขาว​จาก​สื่อ​ อิทธิพล​ใน​แวดวง

ธุรกิจ​ และ​การ​หลอม​รวม​ของ​องค​ประกอบ​ตาง​ ๆ เมื่อ​กลาว​ใน​ภาพ​รวม​แลว​ อุตสาหกรรม​แฟชัน่​ของ​จีน​ยัง​คง​มี

อิทธิพล​เพิ่ม​ขึ้น​ โดย​ผู​บริโภค​ชาว​จีน​มี​บทบาท​สําคัญ​เพิ่ม​ขึ้น​เรื่อย​ ๆ ใน​ตลาด​โลก​ และ​ยัง​มี​สวน​สําคัญ​ยิ่ง​ใน​การ

บริโภค​แฟชัน่​ของ​โลก

รายงาน​ดัง​กลาว​ระบุ​วา​ ทุก​วัน​น้ี​งาน​สัปดาห​แฟชัน่​ใน​จีน​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​มาก​ขึ้น​ ทัง้​ยัง​มี​หวง​โซ​อุตสาหกรรม​ที่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b5%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%8a%e0%b8%b7%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b9%88/
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สมบูรณ​แบบ​ยิ่ง​ขึ้น​ดวย​ จน​กลาย​เป็น​ปัจจัย​ขับ​เคลื่อน​การ​บริโภค​ของ​อุตสาหกรรม​แฟชัน่​ใน​ระดับ​ที่​แตก​ตาง​กัน​ไป​

โดย​งาน​สัปดาห​แฟชัน่ Shanghai Fashion Week ซึ่ง​เป็น​แม​แบบ​วงการ​แฟชัน่​จีน​นัน้​ เป็น​งาน​ที่​มี​ความ​สมดุล​ตรง

กับ​ทัง้​ 3 เกณฑ​ขาง​ตน​ ทัง้​ยัง​เติบโต​อยาง​รวดเร็ว​ใน​แง​ของ​ขนาด​ และ​มี​รูป​แบบ​ที่​แปลก​ใหม​สรางสรรค​ขึ้น​ดวย​ ซึ่ง

กอ​ให​เกิด​โอกาส​ใน​การ​พัฒนา​อยาง​มหาศาล​จน​สราง​ความ​ประทับ​ใจ​ไป​ทัว่​โลก​ และ​นอก​เหนือ​จาก​งาน​สัปดาห​แฟชัน่

ชื่อ​ดัง​ของ​จีน​อยา​ง Shanghai Fashion Week และ China Fashion Week (ปัก​กิ่ง​) แลว​ งาน​สัปดาห​แฟชัน่​ตาม

เมือง​ใหญ​ ๆ อยาง​เซิ​นเจิน้ ​ตาเห​ลี​ยน ​เซี​ยเห​มิ​น ​และ​อู​ฮัน ​ก็​มี​ความ​โดด​เดน​ไม​แพ​กัน

ตง​ จี้​เชิง​ ประธาน​บริ​ษทั Orient International (Holding) จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ ทุก​วัน​น้ี​การ​แลก​เปลี่ยน​วัฒนธรรม

แฟชัน่​ระดับ​โลก​ปรากฏ​ให​เห็น​เท​รน​ด 3 ประการ​ดวย​กัน​ ประการ​แรก​ เวที​สื่อสาร​แหง​วงการ​แฟชัน่​ระหวาง​โลก​ตะวัน

ออก​กับ​โลก​ตะวัน​ตก​นัน้​ ได​ยาย​ตัว​ออก​จาก​โลก​ตะวัน​ตก​ซึ่ง​ครอง​อิทธิพล​มา​ตลอด​ศตวรรษ​ที่​ผาน​มา​สู​โลก​ตะวัน​ออก

ใน​วัน​น้ี​ โดย​มี​จีน​เป็น​ศูนยกลาง​ของ​การ​ติดตอ​สื่อสาร​ดาน​แฟชัน่​ นคร​เซี่ยงไฮ​มี​ศักยภาพ​ใน​การ​กาว​ขึ้น​เป็น​แหลง

แฟชัน่​ใหม​ที่​หลอม​รวม​อารยธรรม​โลก​ตะวัน​ออก​และ​ตะวัน​ตก​เขา​ดวย​กัน​ ถัด​จาก​มิ​ลา​น ​ปา​รี​ส ลอน​ดอน​ และ

นิวยอรก​ ประการ​ที่​สอง​คือ​ ทุก​วัน​น้ี​มี​การ​จัด​กิจกรรม​การ​ติดตอ​สื่อสาร​บอย​ครัง้​ขึ้น​ ระดับ​สูง​ขึ้น​ มี​ผู​เขา​รวม​มาก​ขึ้น​

และ​มี​คอน​เท​นตมาก​ขึ้น​ ประการ​ที่​สาม​ แวดวง​การ​วิจัย​ทฤษฎี​แฟชัน่​กําลัง​เติบโต​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​จะ​ชวย​เสริม

สราง​ทฤษฎี​แฟชัน่​ทัง้​โลก​ตะวัน​ออก​และ​ตะวัน​ตก​ พ​รอม​เรง​การ​หลอม​รวม​ของ​แฟชัน่​โลก​ตะวัน​ออก​และ​ตะวัน​ตกใน

รูป​แบบ​ที่​ขาม​เวลา​ ขาม​ดิน​แด​น ​และ​ขาม​วัฒน​ธร​รม

สิ่ง​น้ี​สอดคลอง​กับ​แผน​แมบท​ของ​นคร​เซี่ยงไฮ​ (ปี​ 2​560-2578) ใน​การ​ทําให​เซี่ยงไฮ​เป็น​มหานคร​ทาง​วัฒนธรรม

ระดับ​นานา​ชา​ติ​ รวบรวม​บุคคล​และ​องคกร​ที่​มี​ความ​โดด​เดน​ทาง​วัฒนธรรม​ทัว่​โลก​ และ​ผลัก​ดัน​ให​เซี่ยงไฮ​เป็น

ศูนยกลาง​อุตสาหกรรม​การ​ออกแบบ​และ​แฟชัน่​ของ​โลก​ ศูนยกลาง​ดาน​การ​ออกแบบ​เชิง​สราง​สรรค​ และ​ศูนยกลาง

ดาน​การ​ศึกษา​ทาง​อา​ชีพ​ ปัจจุบัน​ นคร​เซี่ยงไฮ​กําลัง​ทุมเท​ให​กับ​การ​สราง​แบรนด​ใน​ 4 แบรนด​ดวย​กัน​ ได​แก

Shanghai Service, Made in Shanghai, Shopping in Shanghai และ Shanghai Culture โดย​เมื่อ​ผนวก​รวม

แบรนด​ทัง้​ 4 ได​อยาง​สมบูรณ​แบบ​แลว​ อุตสาหกรรม​แฟชัน่​ก็​จะ​สะทอน​ให​เห็น​ถึง​ความ​แข็งแกรง​ของ​เซี่ยงไฮ​ที่​ผสม

ผสาน​กัน​อยาง​ลง​ตัว​ และ​เป็น​หน่ึง​ใน​อุตสาหกรรม​หลัก​ที่​มี​ความ​สําคัญ​ยิ่ง​สําหรับ​การ​พัฒนา​นคร​เซี่ยงไฮ​ใน​อนาค​ต

ที่​มา: China Economic Information Service (CEIS)
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