
จาก​การ​สํารวจ​ขอ​งอ​ะโด​บีพบ​วา​ผู​สรางสรรค​คอน​เท

นตตก​อยู​ภาย​ใต​แรง​กดดัน​ใน​ยุค​ของ​ “จอ​ที่​สาม​”

ผู​สรางสรรค​คอน​เท​นตตก​อยู​ภาย​ใต​แรง​กดดัน​ใน​ยุค​ของ​ “จอ​ที่​สาม​”

จาก​การ​สํารวจ​ขอ​งอ​ะโด​บีพบ​วา​ ควา​มเชื่อ​ถือ​ใน​เน้ือหา​ถูก​สัน่​คลอ​น ​ใน​ขณะ​ที่​ผูรับ​สื่อ​ตองการ​เน้ือหา​ที่​ฉับ​ไว​ บัน​เทิง​

และ​ออกแบบ​ได​ดี​เพิ่ม​มาก​ขึ้น​ มากกวา​หน่ึง​ใน​สาม​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สนุก​มากกวา​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ และ​มาก​กวา​

40 เปอรเซนต​ไม​ได​ตรวจ​สอบ​ขาว​ที่​ได​รับ​กอน​ที่​จะ​แชร​ตอ​ไป

กรุง​เทพ​ฯ – 12 ตุลาคม​ พ​.​ศ.​ 2558 – งาน Adobe MAX 2015 งาน​ประชุม​ดาน​การ​สรางสรรค​ระดับ​โลก​ อะโด​บีได

เผย​แพร​ผล​การ​ศึกษา​จาก​ผู​บริโภค​กวา​ 2​,000 คนใน​ประเทศ​สหรัฐอเมริกา​วา​ มาตรฐาน​ของ​เน้ือหา​ดิจิตอล​มี​ระดับ

เพิ่ม​สูง​ขึ้น​ เน่ืองจาก​ผูรับ​สื่อ​ได​รับ​สื่อ​มากมาย​ผาน​ทาง​อุปกรณ​หลาก​หลาย​ จาก​รายงาน​ที่​ชื่อ​วา “The State of

Content: Expectations on the Rise” มี​ผลอ​อก​มา​วา​ ผู​บริโภค​มี​ทัศนคติ​เกี่ยว​กับ​เน้ือหา​ขาวสาร​ที่​กําลัง​เปลี่ยน​ไป​

รวม​ทัง้​มี​การ​ตัง้​ขอ​สงสัย​กับ​เน้ือหา​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ รายงาน​น้ี​ยัง​แสดง​ให​เห็น​วา​ ผู​สรางสรรค​และ​ผู​สง​ขาวสาร​จําเป็น

ที่​จะ​ตอง​สราง​เน้ือหา​ที่​ออกแบบ​มา​เป็น​อยาง​ดี​ เขา​ถึง​ได​งาย​ และ​เชื่อ​ถือ​ได

จาก​การ​ศึกษา​ ผู​บริโภค​ใน​ปัจจุบัน​ได​รับ​ขาวสาร​จาก​หลาก​หลาย​แหลง​ขาว​ พ​วก​เขา​เขา​ถึง​เน้ือหา​ผาน​แหลง​ขาว​เฉลี่ย

ถึง​ 12 แหลง​ขาว​ ผาน​อุปกรณ​เฉ​ลี่​ย 6 ชนิด​ที่​แตก​ตาง​กัน​ และ​ที่​ใช​มาก​ที่สุด​ทุก​วัน​น้ี​คือ​ “กา​รรับ​เน้ือหา​ผาน​สมา

รทโฟน​” 80% ของ​ผู​บริโภค​บอก​วา​พวก​เขา​ใช​งาน​หลาย​หน า​จอ​ และ​คา​เฉลี่ย​คือ​ ใช​งาน​เกือบ​สาม​หน า​จอ​พรอมๆ​ กัน​

สี่​สิบ​เปอรเซนต​ของ​ผู​บริโภค​บอก​วาการ​ใช​งาน​แบบ​น้ี​ทําให​เกิด​ความ​สับสน​ของ​ขอ​มูล

การ​ได​รับ​เน้ือหา​ขาวสาร​มาก​เกิน​ไป​ทําให​ผู​บริโภค​ระแวง​สง​สัย

ผล​การ​ศึกษา​แสดง​วา​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​เน้ือหา​ถูก​สัน่​คลอน​เน่ืองจาก​ผู​บริโภค​สนใจ​อาน​เน้ือหา​ที่​เนน​ความ​สนุก

บันเทิง​กอน​อยาง​อื่น

• มากกวา​หน่ึง​ใน​สาม​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ความ​สนุก​มากกวา​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ และ​มาก​กวา​ 40 เปอรเซนต​ไม​ได​ตรวจ

สอบ​ขาว​ที่​ได​รับ​กอน​ที่​จะ​แชร​ตอ​ไป​ให​คน​อื่น

• ผู​บริโภค​ตัง้​ขอ​สงสัย​เรื่อง​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​เน้ือหา​มาก​ขึ้น​ มาก​กวา​ 60 เปอรเซนต​สงสัย​วา​ขาวสาร​ที่​ได​มี​ความ

ลําเอียง​หรือ​ไม​ ภาพ​ที่​เห็น​มี​การ​ปรับ​เปลี่ยน​หรือ​เปลา​ หรือ​ผู​เขียน​ถูก​จาง​มา​เขียน​หรือ​ได​รับ​เปอรเซนต​จาก​การ​เขียน

ใน​เชิง​บวก​หรือ​ไม

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%aa%e0%b8%b3%e0%b8%a3%e0%b8%a7%e0%b8%88%e0%b8%82%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%ad%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%94%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%9e%e0%b8%9a/
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• ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ของ​แบรนด​และ​ผู​สราง​เน้ือหา​อยู​ใน​ความ​เสี่ยง​ เพราะ​จาก​ผล​การ​ศึกษา​ 70 เปอรเซนต​เชื่อ​ถือ​เน้ือหา

ขาวสาร​จาก​สมาชิก​ครอบ​ครัว​ หรือ​เพื่อน​มากกวา​คน​ดัง​หรือ​ยู​ทู​ปเบอ​ร

สัญญาณ​เตือน​ถึง​ผู​สรางสรรค​คอน​เท​นต

จาก​การ​ศึกษา​ที่​ผาน​มา​ขอ​งอ​ะโด​บี พบ​วา​ผู​สรางสรรค​คอน​เท​นตตก​อยู​ภาย​ใต​ความ​กดดัน​ที่​ตอง​สราง​เน้ือหา​ให​เร็ว​ขึ้น

กวา​ที่​เคย​ และ​เพื่อ​ที่​จะ​ทําได​เชน​นัน้​ กวา​ 40 เปอรเซนต​ของ​ผู​สรางสรรค​คอน​เท​นตหัน​ไป​ใช​อุปกรณ​พก​พา​เพื่อ​ที่​จะ

สามารถ​สราง​เน้ือหา​ได​จาก​ทุก​สถาน​ที่​ ทุก​เวลา​ รายงาน​วัน​น้ี​ยํ้าให​เห็น​วา​ แรง​กดดัน​น้ี​ยัง​เพิ่ม​ขึ้น​เรื่อย​ๆ เพราะ​ผู

บริโภค​ตองการ​ประสบการณ​ที่​ยอด​เยี่ยม​ใน​เวลา​อัน​จํากัด​มาก​ขึ้น

• ดวย​เวลา​ที่​มี​จํากัด​ เกือบ​เจ็ด​จาก​สิบ​คน​เลือก​ที่​จะ​ดู​สิ่ง​ที่​ออกแบบ​สวยงาม​มากกวา​ที่​ดู​เรียบๆ

• จาก​ราย​งา​น ​ผู​บริโภค​มี​แนว​โนม​ที่​จะ​เลิก​ดู​เน้ือหา​หรือ​เปลี่ยน​ไป​ใช​อุปกรณ​อื่น​ ถา

o เน้ือ​หา​ (การ​ออก​แบบ​, ภาพ​ประ​กอบ​) ไม​สวยงาม​นา​ดู​ (73 เปอร​เซนต​)

o เน้ือหา​ยาว​เกิน​ไป​ ( 68 เปอร​เซนต​)

o ไม​แสดง​ภาพ​ (85 เปอร​เซนต​) หรือ​ใช​เวลา​โหลด​นาน​เกิน​ไป​ (83 เปอร​เซนต​)

“จาก​การ​ศึกษา​น้ี​เห็น​ได​ชัด​วา​ อุปสรรค​ของ​ผู​สราง​เน้ือหา​สูง​ขึ้น​กวา​ที่​เคย​เป็น​มา​กอน​” มร​.​ ไบร​อัน​ แล​มกิน้ ​รอง

ประธาน​อาวุโส​และ​ผู​จัดการ​ทัว่ไป​ดาน​ดิจิตอล​มีเดีย​ขอ​งอ​ะโด​บีกลาว​ “ผูคน​ได​รับ​สื่อ​และ​แอ​พพลิ​เคชัน่ที่​เพิ่ม​มาก​ขึ้น

กวา​ที่​เคย​เป็น​มา​ ผู​สรางสรรค​และ​แบรนด​จําเป็น​ตอง​พุง​เป า​ไป​ที่​การ​ออกแบบ​ที่​ยอด​เยี่ยม​มาก​ขึ้น​เพื่อ​สราง​ความ​สนใจ

ใน​หมู​ผู​บริโภค​”

เกี่ยว​กับ​ราย​งาน The State of Content: Expectations on the Rise

รายงาน​เรื่อ​ง “The State of Content: Expectations on the Rise” เป็นการ​สํารวจ​ออนไลน​สอง​สวน​ โดย​ทําการ

สํารวจ​ผู​บริโภค​ชาว​อเมริกัน​อายุ​มาก​กวา​ 18 ปี​จํานวน​ 2​,008 คน​ โดย​บริษทั​วิจัย​อเดล​แมน​ เบอร​แลนด​ ซึ่ง​อะโด

บีเป็น​ผู​ให​ทุน​การ​วิจัย​ ขอมูล​ถูก​เก็บ​ระหวาง​วัน​ที่​ 12-16 กันยายน​ พ​.​ศ.​ 2558 ชวง​ความ​ผิด​พลาด​ของ​การ​วิจัย​อยู​ที่​

+/- 2.​19% หาก​ตองการ​ขอมูล​และ​กราฟ​ฟิคของ​รายงาน​ฉบับ​น้ี​เพิ่ม​เติม​ สามารถ​เขาไป​อาน​ได​ที่​บลอคและ​รายงาน

ฉบับ​วัน​น้ี​ และ​รายงาน​วิจัย​ฉบับ​ที่​ทํากับ​ผุบริโภค​ทัว่​โลก​จะ​ออก​มา​ภายใน​ปี​น้ี

เกี่ยว​กับ​อะโด​บีซิสเต็ม​สอิน​คอ​รเปอ​เรท

อะโด​บีมุง​มัน่​ที่​จะ​เปลี่ยนแปลง​โลก​ผาน​ประสบการณ​ทาง​ดิจิตอล​ ขอมูล​เพิ่ม​เติม www.adobe.com

กลุม​ผู​ใช​ผลิต​ภัณฑ​อะโด​บีใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​สามารถ​ติดตอ​กับ​ทีม​งาน​ขอ​งอ​ะโด​บีและ​บุคลากร​ดาน

ครีเอทีฟ​ผา​น Facebook ได​โดย​ตรง​ เพื่อ​รับ​ทราบ​ขาว​คราว​ความ​เคลื่อน​ไหว​ ขอมูล​อัพเดต​ และ​โปร​โม​ชัน่ได​ที่
http://facebook.com/AdobeSEA


