
จอ​หนสันฯ​ ผูนําคอนแทคเลนส​ราย​วัน​ พ​รอม​รุก

ตลาด​สายตา​เอียง​ใน​ประเทศ​ไทย

กรุง​เทพ​ฯ, 15 กร​กฎาคม 2556 – จอ​หนสัน​ แอนด​ จอ​หนสัน​ (ไทย​) ฝาย​วิชัน่​แคร​ เผย​ตลาด​คอนแทคเลนส​ชนิด

เปลี่ยน​ราย​วัน​ยัง​มี​อนาคต​สดใส​ดวย​อัตรา​การ​เติบโต​กวา​ 35% พบ​ยัง​มี​โอกาส​การ​เติบโต​อีก​มาก​เมื่อ​เทียบ​กับ​ตลาด

อื่นๆ​ ใน​เอ​เชีย​ เดิน​หน า​ชู​กลยุทธ​ให​ความ​รู​สุขภาพ​ตา​ หวัง​ดึง​ผู​บริโภค​เขา​สู​ตลาด​พรี​เมี่​ยม​ของ​เลนส​ราย​วัน​ พ​รอม​อัด

เม็ด​เงิน​โฆษณา​ประชาสัมพันธ​รุก​ตลาด​เลนส​ราย​วัน​สําหรับ​สาย​ตา​เอี​ยง

บีบี เตียว​ ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ กลุม​อา​เซียน​ บริษทั​ จอ​หนสัน​ แอนด​ จอ​หนสัน​ วิชัน่​แคร​ ให​ขอมูล​วา​ ปัจจุบัน​ ตลาด

คอนแทคเลนส​ใน​ไทย​ (เฉพาะ​บริษทั​ตาง​ชา​ติ​) มี​มูลคา​รวม​มาก​กวา​ 700 ลาน​บาท​   เติบโต​ขึ้น​ 19% จาก​ปี​ที่​ผาน​มา​

โดย​ตลาด​คอนแทคเลนส​ราย​วัน​มี​การ​เติบโต​สูง​ที่​สุด​ 35% และ​กลุม​ราย​ใช​ซํ้าเติบ​โต​ 10% จาก​ปี​ที่​แล​ว

 

“แม​จะ​มี​การ​เติบโต​สูง​แต​สัดสวน​คอนแทคเลนส​ราย​วัน​ยัง​เป็น​สัดสวน​ตัวเลข​ที่​น อย​หาก​เทียบ​กับ​ตลาด​อื่น​ใน​เอ​เชีย​

อยาง​เชน​ ญี่ป ุน​ เกา​หลี​ ไตหวัน​ ฮอ​งก​ง และ​สิงคโปร​ ซึ่ง​มี​คา​สูง​ถึง​ 70% จะ​เห็น​ได​วา​ตลาด​คอนแทคเลนส​ราย​วัน​ใน

ไทย​ยัง​มี​ศักยภาพ​ที่​จะ​เติบโต​ได​อีก​มาก​” บีบี กลา​ว

 

 

ดวย​เหตุ​น้ี​ จอ​หนสันฯ​ จะ​มุง​ผลัก​ดัน​ให​คอนแทคเลนส​ชนิด​ดัง​กลาว​ขยาย​ตัว​มาก​ขึ้น​ตาม​เท​รน​ดของ​ตลาด​ทัว่​โลก​ ที่

พบ​วา​เลนส​ชนิด​ราย​วัน​กําลัง​มา​แทนที่​แบบ​ราย​เดือน​กับ​ และ​เซ​กเมน​ตน้ี​ก็​เป็น​จุด​แข็ง​ที่สุด​ของ​ “แอ​คคิว​วิว​”

 

ดัง​นัน้​ การ​บุก​ตลาด​ใน​ปี​น้ี​ จอ​หนสันฯ​ จึง​โฟกัส​ไป​ที่​ตลาด​คอนแทคเลนส​ชนิด​ราย​วัน​ และ​เตรียม​งบ​สําหรับ​จัด

กิจกรรม​อยาง​เต็ม​ที่​ตลอด​ทัง้​ปี​ โดย​เนน​ไป​ที่​การ​ให​ความ​รู​ ปรับ​เปลี่ยน​ทัศนคติ​และ​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ ชู​แบ​รน​ด 1-

Day ACUVUE Moist อัน​ประกอบ​ดวย​ 1-Day ACUVUE Moist สําหรับ​ผู​มี​คา​สายตา​สัน้​และ​ยาว​ และ​ 1-Day

ACUVUE Moist for Astigmatism สําหรับ​ผู​มี​คา​สายตา​เอียง​ เนน​จุด​แข็ง​ที่​สามารถ​ใส​ได​ตอ​เน่ือง​ยาวนาน​ตล​อด​

10-12 ชัว่​โมง​ สวม​ใส​สบาย​ตา​ ดี​ตอ​สุขภาพ​ดวง​ตา​ และ​สะดวก​ใน​การ​ใช​งา​น ​ซึ่ง​เป็น​ปัจจัย​ตนๆ​ ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ของ

ลูก​คา​ นอกจาก​น้ี​จาก​ผล​การ​วิจัย​พบ​วา​คอนแทคเลนส​ราย​วัน​ชวย​ให​มี​สุขภาพ​ตา​ดี​ที่สุด​ พ​บวา​คอนแทคเลนส​ราย​วัน

ชวย​ลด​ความ​เสี่ยง​ตอ​การ​อักเสบ​ของ​ดวงตา​ได​ 12.​5 เทา​เทียบ​กับ​คอนแทคเลนส​ราย​เดือ​น

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%af-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%b3%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%a5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%88%e0%b8%ad%e0%b8%ab%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%af-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%b3%e0%b8%84%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%97%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%a5/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/07/johnson.jpg


 

จาก​สถิติ​ใน​ไทย​กลุม​ผู​มี​ปัญหา​สายตา​มัก​พบ​อาการ​สายตา​เอียง​รวม​ดวย​กวา​ 30% ใน​จํานวน​น้ี​ผู​ที่​เลือก​แกไข​ดวย​การ

ใช​คอนแทคเลนส​สายตา​เอียง​มี​เพียง​ 6% เทา​นัน้​ ใน​ปี​น้ี​จอ​หนสันฯ​ จึง​เดิน​หน า​เผย​แพร​ความ​รู​เรื่อง​สายตา​เอียง​ และ

การ​แกไข​สายตา​เอียง​ดวย​คอนแทค​เลนส​ โดย​เฉพาะ​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​เลนส​ที่​ดี​เยี่ยม​ของ​จอ​หนสัน

 

คอนแทคเลนส​สําหรับ​สายตา​เอียง​ หรือ Astigmatism contact lens เป็น​เลนส​ชนิด​พิเศษ​ที่​มี​ความ​หนา​-บ​าง ใน

แตละ​สวน​ไม​เทา​กัน​ เพราะ​ฉะนัน้​จึง​ตอง​มี​การ​ออกแบบ​โดย​เฉพาะ​เพื่อ​ป องกัน​การ​หมุน​ของ​เลนส​เมื่อ​มี​การ

เคลื่อนไหว​ของ​ดวง​ตา​ จอ​หนสันฯ​ ได​คิดคน​เทคโนโลยี​การ​ออกแบบ​ที่​เรียก​วา ASD (Accelerated Stabilization

Design) ซึ่ง​ได​รับ​ราง​วัล Top Design Award 2012 จาก​เวที Good Design Award

 

ทัง้น้ี​คอนแทคเลนส​สายตา​เอียง​ของ​จอ​หนสันฯ​ มี​เฉพาะ​แบบ​ราย​วัน​เทา​นัน้​ เพื่อ​เจาะ​กลุม​ลูกคา​มี​กําลัง​ซื้อ​ และ​มี

ความ​ใสใจ​กังวล​ตอ​สุขภาพ​ตา​สูง​ รวม​ไป​ถึง​กลุม​ลูกคา​ที่​มุง​การ​ใช​งาน​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ไลฟ ​สไต​ล

 

“ก​ลยุทธ​หลัก​ของ​เรา​คือ​การ​ให​ความ​รู​กับ​ผู​บริโภค​อยาง​ถูก​ตอง​ ทัง้​เรื่อง​การ​ดูแล​สาย​ตา​ หรือ​การ​เลือก​ใช​คอนแทค

เลนส​ การนําเรื่อง​ความ​ปลอดภัย​และ​สุขภาพ​ของ​ดวงตา​ที่​สามารถ​รองรับ​ไลฟ ​สไตล​เขา​มา​เป็น​แรง​จูง​ใจ​ ทําให​ฐาน

ลูกคา​กวาง​ขึ้น​ เป็นการ​นําอี​โม​ชัน​นัลและ​ฟังกชัน​นัลเขา​มา​ชวย​สราง​ตลาด​” บีบี กลาว​เพิ่ม​เติม

 

เครื่อง​มือ​หลัก​ที่​ใช​ใน​การ​สราง​ความ​รู​แก​ผู​บริโภค​ คือ​ สถาบัน​วิชัน่​แคร​ สําหรับ​สาขา​ใน​ไทย​เปิด​ดําเนิน​การ​มา​แลว​เป็น

ปี​ที่​ 7 แตละ​ปี​ได​ใหการ​อบรม​แก​บุคลากร​ทางการ​ดูแล​สายตา​มา​แลว​มาก​มาย​ โดย​บุคลากร​เหลา​น้ี​จะ​เป็น​ผู​ให​ความ​รู

เกี่ยว​กับ​สุขภาพ​ดวงตา​และ​การ​แนะนําการ​ใช​เลนส​อยาง​เหมาะ​สม​ให​กับ​ผู​บริโภค​ตอ​ไป

 

 

 

 

สถาบัน​วิชัน่​แคร​ ถูก​จัด​ตัง้​ขึ้น​ที่​แรก​ใน​สหรัฐ​อเมริกา​ และ​ได​รับ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ ดัง​นัน้​ จอ​หนสัน​ แอนด​ จอ

หนสัน​ จึง​เปิด​สถาบัน​วิชัน่​แคร​ใน​ประเทศ​ตางๆ​ กวา​ 12 ประเทศ​ทัว่​โลก​ เพื่อ​ตอกยํ้าจุด​แข็ง​ของ​จอ​หนสัน​คือ​การ​ให

ความ​รู​ และ​การ​ผลิต​บุคลากร​ผู​เชี่ยวชาญ​ป อน​วงการ​จักษุ​วิทย​า



 


