
งาน​แคน​ตัน​แฟร​ ครัง้​ที่​ 122 ปิดฉาก​งดงาม​ดวย

มูลคา​การ​ซือ้​ขาย​ 3 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​ สะทอน​ภาพ

รวม​การ​คา​ยัง​แข็ง​แก​รง

งาน​แสดง​สินคา​นําเขา​และ​สง​ออก​ของ​จี​น ​หรือ​ งาน​แคน​ตัน​แฟร​ ครัง้​ที่​ 122 ปิดฉาก​ลง​อยาง​งดงาม​เมื่อ​วัน​ที่​ 4

พฤศจิกายน​ที่​ผาน​มา​ ดวย​จํานวน​ผู​ซื้อ​ 191,950 ราย​ จาก​ 2​13 ประเทศ​และ​ดิน​แด​น ​เพิ่ม​ขึ้น​ 3.​36% เมื่อ​เทียบ​กับ

งาน​แคน​ตัน​แฟร​ ครัง้​ที่​ 120

มูลคา​การ​สง​ออก​รวม​ภายใน​งาน​อยู​ที่​ 1.​9865 แสน​ลาน​หยวน​ (3.​016 หมื่น​ลาน​ดอลลาร​สห​รัฐ​) เพิ่ม​ขึ้น​ 8.​2% เมื่อ

เทียบ​ราย​ปี

ผลิตภัณฑ​อิเล็กทรอนิกส​และ​เครื่องจักร​ยัง​คง​มี​ยอด​ขาย​สูง​สุด​ โดย​คิด​เป็น​สัด​สวน​ 52.​7% ของ​มูลคา​การ​ซื้อ​ขาย​ทัง้

หมด​ และ​เพิ่ม​ขึ้น​ 5.​4% เมื่อ​เทียบ​ราย​ปี​ ตาม​มา​ดวย​ผลิตภัณฑ​อุตสาหกรรม​เบา​ รวม​ถึง​สิ่ง​ทอ​และ​เสื้อ​ผา​ ดาน​มูลคา

การ​ซื้อ​ขาย​ของ​สินคา​แบ​รน​ดเนม​เพิ่ม​ขึ้น​ 13.​6% ขณะ​ที่​ผลิตภัณฑ​สําหรับ​สัตว​เลีย้ง​ก็ได​รับคําสัง่​ซื้อ​มหาศาล​เชน​กัน

คุณ​สวี่ ปิง โฆษก​ของ​งาน​แคน​ตัน​แฟร​ กลาว​วา​ งาน​ครัง้​น้ี​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​งดงาม​เพราะ​ได​รับ​การ​สนับสนุน

จาก​ผู​ซื้อ​ที่​มี​จํานวน​มาก​ขึ้น​และ​มี​กําลัง​ซื้อ​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​มาก

ผู​เขา​รวม​งาน​สวน​หน่ึง​ประ​กอบ​ดวย

– ผู​ซื้อ​ 84,445 ราย​จาก​ประเทศ​ตางๆ​ ตาม​แนว​เสน​ทาง​สาย​ไหม​ หรือ​เพิ่ม​ขึ้น​ 3.​48% เมื่อ​เทียบ​ราย​ปี

– บริษทั​ 104 แหง​ที่​ติด​อัน​ดับ Top 250 Global Retailers ลา​สุด​ ซึ่ง​รวม​ถึง​บริษทั​ชัน้​นําของ​โลก​ 8 แหง​จาก​ทัง้​หมด​

10 แหง​ เชน Walmart, Kroger, Walgreens Home Depot, Carrefour, Aldi, Tesco และ Amazon

– บริษทั​ระหวาง​ประเทศ​และ​บริษทั​ซอรส​ซิ่ง​ 1,086 แหง​ เชน Auchan (ฝรัง่​เศส), KESKO (ฟินแลน​ด), Taurus

(สเปน), Staples (สห​รัฐ​อเม​ริก​า), Harbor Freight Tools (สห​รัฐ​อเม​ริก​า), Lifetime Brands Inc (สห​รัฐ​อเม​ริก​า),

Kawan Lama Group (อิน​โด​นี​เซี​ย) และ LOCK&LOCK (เกาหลี​ใต​)

นอกจาก​น้ี​ งาน​แคน​ตัน​แฟร​ ครัง้​ที่​ 122 ยัง​จัด​อี​เวน​ตมาก​ถึง​ 50 ราย​การ​ ครอบคลุม​ประเด็น​รอน​ใน​ตลาด​นานา​ชา​ติ​

ทัง้​การ​ประชุม​อุตสาห​กร​รม​ การ​เสวนา​ดาน​การ​ออกแบบ​และ​นวัตกรรม​ การ​วิจัย​และ​พัฒนา​เทคโนโลยี​ การ​สราง

แบรนด​และ​การ​ทําตลาด​ การ​สง​เสริม​อุตสาหกรรม​ระดับ​ภูมิ​ภาค​ และ​การ​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหมๆ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88-122-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88-122-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b9%81%e0%b8%9f%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b9%89%e0%b8%87%e0%b8%97%e0%b8%b5%e0%b9%88-122-2/


อี​เวน​ตบาง​สวน​ประ​กอบ​ดวย

– การ​จับ​คู​ทาง​ธุรกิจ​จี​น-​สหรัฐ​อาหรับ​เอ​มิ​เรตส “”UAE on the Belt and Road””

– การ​ประชุม​ตลาด​ระดับ​นานา​ชา​ติ The Canton Fair (UK)

– กิจกรรม​ซอรส​ซิ่ง The Canton Fair Sourcing Day-United Nations and International Organization

คุณ​สวี่กลาว​วา​ “”เรา​รูสึก​ตื่น​เตน​มาก​ที่​งาน​แคน​ตัน​แฟร​ยัง​คง​ทําหน าที่​สง​เสริม​การ​คา​โลก​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ดวย​การ

รักษา​คุณภาพ​ของ​การ​จัด​แสดง​และ​ดึงดูด​การ​ลงทุน​มากกวา​เดิม​ เรา​หวัง​วา​ใน​งาน​แคน​ตัน​แฟร​ ครัง้​ที่​ 123 จะ​มี​ผู

ประกอบ​ธุรกิจ​หน า​ใหม​มา​รวม​งาน​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​รวม​กัน​กําหนด​ทิศทาง​ตลาด​การ​คา​ระหวาง​ประเทศ​และ​กาว​เขา​สู​ยุค

ใหม​ไป​พรอม​กัน​””

เกี่ยว​กับ​แคน​ตัน​แฟร

งาน​แสดง​สินคา​นําเขา​และ​สง​ออก​ของ​จีน (China Import and Export Fair) หรือ​ที่​รูจัก​กัน​ใน​ชื่อ​ แคน​ตัน​แฟร

(Canton Fair) จัด​ขึ้น​ปี​ละ​สอง​ครัง้​ที่​นคร​กวาง​โจ​วมา​ตัง้แต​ปี​ พ​.​ศ.​ 2500 โดย​ถือ​เป็น​งาน​แสดง​สินคา​ที่​มี​สินคา​หลาก

หลาย​ที่​สุด​ มี​ผู​ซื้อ​จาก​นานา​ประเทศ​มาก​ที่​สุด​ และ​มี​มูลคา​การ​ซื้อ​ขาย​สูงสุด​ใน​ประเทศ​จีน

รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ http://www.cantonfair.org.cn/en/index.aspx

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20171113/1990567-1


