
คิวรอนไมหวั่นสภาวะเศรษฐกิจทรุดเปิดตัว

Dreamie ชุดกระชับสัดสวน

บริษทั คิวรอน จํากัด (KuronCo.,Ltd.) ผูนําดานอุปกรณสุขภาพและความงาม เปิดตัวแบรนดน องใหมลาสุด

“Dreamie” (ดรีมมี่) ชุดชัน้ในกระชับสัดสวนที่เขาใจ และเขาถึงความตองการที่ซอนอยูภายในของผูหญิงเสริมสราง

ความมัน่ใจไดทุกเวลา ผลิตดวยเน้ือผาบางเบา ตัดเย็บดวยเทคโนโลยีสรางสรรคพิเศษเพื่อยกกระชับ จัดเก็บเน้ือ

สวนเกิน เนนทรวดทรงโคงเวา พรอมคัตติง้ดีไซนสวย เขากับเสื้อผาทุกชุดทุกสไตล ใหผูหญิงทุกคนสวยสงา มัน่ใจ

และมีหุนสวยไดดัง่ที่ฝันดวย ดรีมมี่…ดรีมเชพ

นายเดชฤทธิ ์ ณ ตะกัว่ทุง รองกรรมการผูจัดการ บริษทั คิวรอน จํากัด (Mr. Detrit Na Takuathung -Deputy

Managing DirectorKuronCo.,Ltd.) กลาววา “ กอนที่จะกลาวถึงการเปิดตัวแบรนดน องใหมลาสุด “ดรีมมี่” ชุด

ชัน้ในกระชับสัดสวนนัน้ ใครขออธิบายใหทราบถึงการดําเนินธุรกิจของ บริษทั คิวรอน จํากัด ของเรากอนวามี

แบรนดอะไรในเครือบาง และที่ผานมาคิวรอน มีการบริหารงานอยางไร จึงทําใหบริษทัฯ ยืนหยัดและเติบโตมากวา 2

0 ปี คิวรอน ถือเป็นผูนําดานอุปกรณการจัดแตงทรงผมและอุปกรณเสริมความงามมายาวนาน มีแบรนดในเครือทัง้

หมด ไดแก Le’sasha (เลอซาชา) ผลิต ภัณฑอุปกรณจัดแตงทรงผมดวยตัวเอง,Sparkle (สปารคเคิล) ผลิตภัณฑ

กลุมดูแลรักษาฟันและชองปาก, @home (แอทโฮม) ผลิตภัณฑกลุมดูแลผา, KuronSkin Innovation (คิวรอนสกิน

อินโนเวชัน่) ผลิตภัณฑดูแลบํารุงผิว, Emjoi (เอ็มจอย) ผลิตภัณฑกลุมสินคาประเภทถอนขนและถนอมผิว และ

Jason (เจสัน) ผลิตภัณฑสงเสริมสุขภาพและการออกกําลังกายอยางปลอดภัย ตัง้แตตนปีที่ผานมาเรามีทําการตลาด

เชิงรุกใหกับแบรนดตางๆ มากขึ้น โดยใชงบประมาณทางการตลาดที่เราวางไวอยูที่ 300-400 ลานบาท ซึ่งการใชงบ

ประมาณในตอนน้ียังคงเป็นไปตามแผนที่วางไว โดยในครึ่งปีแรกคิวรอนมีผลประกอบการเติบโตอยูที่ 10% หรือคิด

เป็นยอดขายประมาณ 2,000 ลานบาท

สําหรับแบรนดน องใหมลาสุด Dreamie (ดรีมมี่) ชุดชัน้ในกระชับสัดสวน ไดทุมงบประมาณกวา 15 ลานบาท เปิดตัว

เอาใจคุณผูหญิงโดยเฉพาะในครัง้น้ี เรากลาพูดไดวาดรีมมี่ของเรานัน้ มีความเหนือที่แตกตางจากสินคาในตลาดอยาง

แนนอน ดวยประสบการณการเป็นผูจัดจําหนายอุปกรณเสริมความงามมาเป็นระยะเวลายาวนาน จึงมีความเขาใจถึง

ความตองการของผูหญิงไทย และสามารถผลิตสินคาที่สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคในการเขาถึง

ความงามอยางงายๆ ดวยตนเองไดเป็นอยางดี และดวยแนวโนมตลาดกลุมผูบริโภคที่ขยายวงกวางมากขึ้น คิวรอน

จึงตระหนักถึงโอกาสทางธุรกิจ ในการขยายตลาดสําหรับกลุมเป าหมายผูที่รักและสนใจในการดูแลบุคลิกภาพของ

ตนเอง และ ความสวย งามของสินคา จึงไดผลิตชุดกระชับสัดสวนขึ้น ภายใตชื่อแบรนด “ดรีมมี่” จุดเดนของดรีมมี่
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b9%84%e0%b8%a1%e0%b9%88%e0%b8%ab%e0%b8%a7%e0%b8%b1%e0%b9%88%e0%b8%99%e0%b8%aa%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%a8%e0%b8%a3/


คือการผสมผสานความเป็นแฟชัน่ ดีไซน รวมไวในชุดกระชับสัดสวน กลาวคือ เป็นชุดกระชับสัดสวนที่มีความทัน

สมัย แพทเทิรนการตัดเย็บถูกออกแบบตามเทรนดแฟชัน่เสื้อผา มีการออกแบบการตัดเย็บที่ไรรอยตะเข็บ เหมาะกับ

เสื้อผารัดรูป หรือ เวาลึก ซึ่งกลุมเป าหมายของดรีมมี่จะเป็นกลุมผูหญิง ที่มีอายุระหวาง 27-40 ปี ที่ตองการมี

บุคลิกภาพที่ดี ตองการใหตัวเองดูดี ดานวัตถุดิบในการผลิตสินคาดรีมมี่นัน้เราสัง่วัตถุดิบมาจากประเทศฝรัง่เศส

โดยสินคาดรีมมี่มีทัง้หมด 4 Segment

1) Easy Dress: สวย มัน่ใจ ทุกการสวมใสเหมาะสําหรับการสวมใสไดทุกวัน และ ทุกโอกาส (Everyday Wear)

2) Fashionista : สวย ลํ้า นํา Trend เหมาะสําหรับการสวมใสกับชุดสวย สามารถใส ไดกับชุดภายนอกและสามารถ

โชว

ชุดชัน้ในไดบางสวนเพื่อความสวยงาม (Fashion Wear)

3) Dress to Kill : สวย สังหาร พิฆาต ทุกสายตาเหมาะสําหรับการสวมใสในโอกาสพิเศษที่สามารถทําใหคุณมีหุนที่

กระชับ

สวยงามขึ้นไดในทันที เหมาะกับการสวมใสเสื้อผาภายนอกในโอกาสพิเศษ เชน ชุดแตงงาน ชุดราตรี (Occasion
Wear)
4) Out’n about : สวย โชวไดทุกทวงทา เหมาะกับการสวมใสสําหรับการออกกําลังกาย สวมใสสบาย กระชับ สวย

งาม

และมี Fashion Design ที่นําสมัย สามารถสวมใสไดเป็นทัง้ชุดชัน้ในและชุดออกกําลังกายไดในชุดเดียว (Sport
Wear)
รวมทัง้สิน้ 12 รุน 23 แพทเทิรน โดยคอลเลคชัน่ที่เป็นไฮไลทคือ Slick & Slim ซึ่งตัดเย็บจากผาไมโครไฟเบอรที่

บางเบาและสามารถกระชับรูปรางไดดี พรอมกับความเนียนเรียบบริเวณตะเข็บที่ใชเทคนิคการเย็บแบบไรรอยตะ

เข็บ (Invisible Line) โดยมีชองทางการจําหนายในแผนกชุดชัน้ในสตรี หางสรรพสินคาเดอะมอลลทุกสาขา พารา

กอน หางสรรพสินคาโรบินสันสาขาพระราม 9, รัตนาธิเบศร, รังสิต และในแผนกตกแตงสตรี หางสรรพสินคา

เซ็นทรัล 6 สาขา ไดแก บางนา, ป่ินเกลา, พระราม 3, พระราม 2, ลาดพราว และแจงวัฒนะ ซึ่งในอนาคตเรามีแผน

วาอาจจะะขยายเปิดเป็น Stand Alone Shop เพื่อสรางความสะดวก และความเป็นสวนตัวใหกับผูบริโภคในยุค

ปัจจุบัน พรอมกันน้ียังไดวางแผนงานทางการตลาดในการการสรางแบรนด และสรางยอดในงบประมาณ 15 ลาน

บาท โดยเนนที่สื่อดิจิตัลที่กําลังมาแรง และ เขาถึงผูบริโภคไดอยางรวดเร็ว จากการทําการตลาดที่แตกตางจาก

แบรนดอื่นๆ อาทิ การใชคาแร็คเตอรการตูนเป็นสัญลักษณของแบรนด การใช MV ในการเปิดตัวแบรนด การใชเซ

เลบริตีแ้ละบล็อกเกอร รีวิว รวมถึงของสมนาคุณที่มีเอกลักษณเฉพาะตัวของแบรนดดรีมมี่ เป็นตน

นายเดชฤทธิ ์ กลาวทิง้ทายวา “ภาพรวมตลาดชุดชัน้ใน ปีน้ีอยูที่ 12,000 ลานบาท คาดวาเติบโตไมตํ่ากวา 3%

เน่ืองจากสภาพเศรษฐกิจโดยรวมกําลังฟ้ืนฟู ผูบริโภคมีความเชื่อมัน่ทางเศรษฐกิจมากขึ้น และ เทรนดเรื่องสุขภาพ

การดูแลตัวเองมาแรง ผูบริโภคหันมาใสใจกับเรือนรางมากยิ่งขึ้น การแขงขันของตลาดโดยภาพรวมในปัจจุบันมีการ

แขงขันที่คอนขางรุนแรง สังเกตุไดจากแบรนดระดับตนๆ มีการใชดาราเป็นแบรนดแอมบาสเดอรมากขึ้น มีการ

ทํากิจกรรมทางการตลาดอยางตอเน่ือง รวมถึงการเขามาของแบรนดอินเตอรตางๆ แตถึงแมวาตลาดจะมีการ



แขงขันสูง ประกอบกับสภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบันที่มีสถานการณไมคอยจะสูดีนัก คิวรอนเองไมกังวลกับปัจจัยน้ีแต

อยางใด เรามองวาการเปิดตัว

แบรนดดรีมมี่ ในชวงน้ีถือวาเป็นชวงที่เหมาะสม เน่ืองจากดรีมมี่เป็นสินคาคุณภาพเทียบเทาแบรนดดังจากตางประ

เทศ แตมีสนนราคาที่ลูกคาสามารถซื้อได อีกทัง้ก็ไมมีความกังวลในการลอกเลียนแบบสินคาดวยเชนเดียวกัน เพราะ

สินคาทุกตัวของเราไดดีไซน และ ผลิตวัตถุดิบ รวมกับผูผลิตโดยเฉพาะสําหรับแบรนดดรีมมี่เทานัน้ เราคาดการณ

เป าหมายยอดขายหลังเปิดตัวจนจบสิน้ปีน้ี มัน่ใจปิดยอดขายดรีมมี่ไดที่ 50 ลานบาทแนนอน”


