
“คินเนติค” ปักหมุดใชเครื่องมือวัดผลสื่อนอกบาน

เป็นครัง้แรกในเอเชียตะวันออกเฉียงใต ยันวัดผลได

จริงและแมนยํา

บริษทั คินเนติค เวิลดไวด (ประเทศไทย) จํากัด ผูนําดานเอเยนซี่สื่อนอกบาน นําเครื่องมือวัดผลสื่อนอกบานที่มี

ประสิทธิภาพจาก Cuende ประเทศสเปน มาใชงานเป็นครัง้แรกในไทย และเอเชียตะวันออกเฉียงใต เพื่อชวยใน

การวางแผนสื่ออยางมีประสิทธิภาพ พรอมเติมเต็มการวัดผลสื่อโฆษณาครบวงจร

นางสาวอัญชลี ยุพเมฆ ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั คินเนติค เวิลดไวด (ประเทศไทย) จํากัด ผูนําเอเยนซี่ดาน

บริการและวางแผนกลยุทธการใชสื่อนอกบาน (Out of Home Media : OOH) ระดับโลก เปิดเผยวาธุรกิจสื่อนอก

บานเขามามีบทบาทตอการตัดสินใจซื้อของผูคนมากขึ้น และจากพฤติกรรมการใชชีวิตอยูนอกบานของคนเมือง

เฉลี่ยในแตละวันประมาณ 12-20 ชัว่โมง หรือโดยเฉลี่ยกวา 70% ทําใหภาคธุรกิจเห็นถึงความสําคัญและลงทุนใน

สื่อประเภทน้ีมากขึ้น ดังนัน้คาดการณวาในปี 2562 ภาครวมการเติบโตของสื่อนอกบานจะเติบโตประมาณ 12%

หากสถานการณเศรษฐกิจไทยและโลกดีขึ้น แมเทรนดสื่อนอกบานในไตรมาสแรกจะซบเซาอยูบาง เน่ืองจากรอผล

การเลือกตัง้ทัว่ไป วาใครจะมาเป็นรัฐบาลตอไป โดยสวนใหญจะรอความชัดเจนของทิศทางนโยบายของรัฐบาลใหม

วาจะเป็นอยางไร

“การจะพัฒนาอะไรก็ตาม จําเป็นตองมีการวัดผล สื่อโฆษณาก็เชนเดียวกัน ถาสื่อนอกบานไมมีการวัดผลก็จะไมมี

การพัฒนาสื่อนอกบาน เพราะก็คิดวาลงโฆษณาไปก็เห็นกันหมด การวัดผลเป็นตัวบอกมาตรฐาน เหมือน KPI บริษทั

โดยที่ผานมาไมมีการวัดผลที่เป็นมาตรฐานเหมือนสื่อโทรทัศนและสื่อสิ่งพิมพ โดยเฉพาะในเรื่องการเขาถึงกลุมเป า

หมายหรือจํานวนคนที่เห็นโฆษณา (Reach) และจํานวนครัง้ที่แสดงโฆษณาออกไป แมวาจะแสดงโฆษณาซํ้ากับคน

เดิมก็ตาม (Impression) แตจะวัดในเรื่อง การมองเห็น (Eyeballs) แทน ซึ่งไมเพียงพอแลวในยุคปัจจุบัน สําหรับ

เครื่องมือวัดผลสื่อนอกบานของควอนเด (Cuende) ประเทศสเปน ถือวามีประสิทธิภาพสูงและไดรับการยอมรับใน

ระดับโลก โดยมีประสบการณในดานน้ีมา 28 ปีแลว ใชดาวเทียมตรวจจับทุกจอดวยเทคโนโลย ีGeoposition และ

ใชสมารทโฟนตรวจจับโคดรูปแบบการเดินทางของกลุมเป าหมายวาแตละวัน แตละสัปดาห แตละเดือนเดินทางไป

ไหนบาง โดยมีกลุมตัวอยางกวา 400,000 คน อีกวิธีการคือใชสัมภาษณออนไลน และคํานวณผานอัลกอริทึมที่เป็น

เทคโนโลยีเฉพาะของ Cuende เลือกกลุมเป าหมายใด เป าหมายหน่ึงได หรือจะเป็นแมสก็ได ตอบสนองไดทุกโจทย

การตลาดของลูกคาไดอยางลงตัว ชวยทําใหการวางแผนสื่อโฆษณาไดครบสมบูรณทุกสื่อ”

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%84%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%99%e0%b8%95%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b8%9b%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b9%83%e0%b8%8a%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%84/


“นับเป็นการวัดผลสื่อโฆษณาไดครบทุกสื่อเป็นครัง้แรกในประเทศไทย โดยการวัดผลครัง้น้ีจะชวยในการวางแผนสื่อ

ใหกับลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้นลูกคาวัดผลอัตราสวนผลตอบแทนการลงทุน (ROI), จํานวนเงินที่ลง

โฆษณาไปหารดวยจํานวนเรตติง้ (CPRP), มีคนพูดถึงแบรนดหรือสินคา (Share of Voice) เทาไหร คุมคาหรือไม

ขณะเดียวกันก็จะทําใหเจาของสื่อพัฒนาสื่อไปเรื่อย ๆ โดยอาจจะนําไปเชื่อมโยงหรือผสานกับสื่อโทรทัศนและสื่อ

ดิจิทัลตอไป”

สําหรับในเฟสแรก จะเป็นการเปิดตัวเครื่องมือวัดผลสื่อนอกบานเฉพาะในกรุงเทพฯ กอน เน่ืองจากมีป ายบิลบอรด

จํานวนมากที่สุด เพื่อดูผลตอบรับจากลูกคา และจากนัน้ในเฟสที่สอง จะนําไปใชวัดผลในหัวเมืองใหญ ไดแก

ปริมณฑลทัง้หมด รวมถึงภูเก็ต เชียงใหม ขอนแกน และอุดรธานี ขณะที่เฟสที่สามจะนําไปใชวัดผลในพื้นที่จังหวัด

อื่น ๆ ทัว่ประเทศเป็นลําดับตอไป

สําหรับเทรนดของสื่อนอกบานในปี 2562 จะถูกปรับเปลี่ยนไปในรูปแบบของป ายโฆษณาดิจิทัลมากขึ้น เพื่อรองรับ

เทคโนโลย ี5G โดยแบงเป็นสัดสวนในกรุงเทพฯ 50% และตางจังหวัด 50% จากเดิมเมื่อ 2 ปีที่ผานมา ป ายโฆษณา

ดิจิทัลในตางจังหวัด ยังเติบโตไมมากนัก โดยเป็นผลพวงมาจากพฤติกรรมของผูบริโภคคนรุนใหม ที่ชื่นชอบความ

รวดเร็ว ทันสมัย และเบื่องาย ดังนัน้สื่อดิจิทัลจะตอบโจทยไดเป็นอยางดี ซึ่งประเภทธุรกิจ 5 อันดับแรก ที่นิยม

เลือกใชสื่อนอกบาน ไดแก 1.แบรนดมือถือ 2.สินคาทองถิ่น 3.ธุรกิจความงามของคนไทย 4.เว็บไซตขายสินคาผาน

ชองทางออนไลน และ 5.สถาบันการเงิน

“จากพฤติกรรมของผูบริโภคที่เปลี่ยนไป ดวยไลฟ สไตลที่เรงรีบ ทําใหการจดจําแบรนดสินคาเป็นพฤติกรรมที่

ฉาบฉวยตามไปดวย รวมถึงคูแขงที่เพิ่มขึ้น ดังนัน้ภาคธุรกิจตองปรับตัวใหเทาทัน ซึ่งสื่อนอกบานในรูปแบบของ

ดิจิทัลถือวาตอบโจทยไดดี ผูบริโภคจะใหความสนใจกับสื่อที่เป็นภาพเคลื่อนไหวมากกวาภาพน่ิง และหากทําใหผู

บริโภคสามารถมีปฏิสัมพันธกับสื่อโฆษณาดังกลาวไดดวย ก็จะยิ่งกระตุนใหเกิดการจดจําแบรนด และตัดสินใจซื้อ

สินคาในที่สุด” นางสาวอัญชลี กลาวในตอนทาย


