
คอรนเนตโต ปรับลุคใหมทั่วโลก อัดงบ100 ลาน

เปิดตัวแคมเปญตลาด ดึง 3 พรีเซนเตอรดังเจาะ

กลุมเป าหมาย แนะนําไอศกรีมรสใหม! มัทชะ กรีนที

ตอกยํา้ความเป็นแบรนด iCONEnic

คอรนเนตโต ไอศกรีมโคนครองใจวัยรุนอันดับหน่ึง ปรับลุคครัง้ใหญพรอมกันทัว่โลก พรอมสูตรผลิตภัณฑใหมอรอย

สะใจตัง้แตคําแรกจนคําสุดทาย เทงบ 100 ลาน เปิดตัวแคมเปญลาสุด “อรอยโดน.. มันสสุดโคน” (Enjoy The

Ride, Love The Ending) ดึง 3 พรีเซนเตอรดังโดนใจกลุมเป าหมาย พรอมออกไอศกรีมรสใหม! คอรนเนตโต

มัทชะ กรีนที หวังเป็นแบรนด iCONEnic (ไอ–โคน–นิก) ตอยอดความสําเร็จจากปีที่แลวที่เติบโตมากกวา 17%*

 

นางสุพัตรา เป าเป่ียมทรัพย รองประธานกรรมการบริหาร ธุรกิจผลิตภัณฑในครัวเรือน อาหารและไอศก

รีม บริษัท ยูนิลีเวอร ไทย เทรดดิง้ จํากัด เปิดเผยวา คอรนเนตโตนับจากวันแรกจนถึงวันน้ีที่เริ่มเปิดตัวขึ้นอยาง

เป็นทางการ ณ ประเทศอิตาลี มีอายุรวมมากกวา 60 ปี โดยในประเทศไทย คอรนเนตโตก็ถือวาคลาสสิกและเกา

เกมสไมน อยดวยอายุ 25 ปีพอดี ในความเป็นไอศกรีมรูปแบบ “โคน” ที่ผูบริโภคสามารถทํากิจกรรมพรอมถือทาน

ไปไหนก็ไดโดยไมตองกลัวหกเลอะเทอะ (On the go) คอรนเนตโตจึงเป็นไอศกรีมเดียวที่ตอบโจทยไลฟ สไตลวัยรุน

ที่เร็ว ไมหยุดน่ิง และเปลี่ยนแปลงอยูเสมอ ในปีน้ีคอรนเนตโตจึงถือโอกาสปรับลุคใหมพรอมกันทัว่โลก ทัง้ยังปรับ

สูตรไอศกรีมใหม พรอมเพิ่มกลยุทธรอบดาน เพื่อใหแบรนดแข็งแกรง และเป็นแบรนด iCONEnic (ไอ-โคน-นิก)

ครองใจวัยรุนอยูเสมอ

 

ปีน้ีคอรนเนตโตปรับสูตรผลิตภัณฑใหมใหอรอยโดนใจตัง้แตคําแรกจนคําสุดทาย และปรับลุคใหมพรอมกันทัว่โลก

เปลี่ยนทัง้โลโกใหม บรรจุภัณฑใหมใหสดใสและทันสมัย แตขณะเดียวกันก็ยังคงความเกา และคลาสสิก ซึ่งเป็นตัว

บงบอกความเป็นแบรนดที่มีอายุมายาวนานดวยเชนกัน นอกจากสูตรและลุคใหมแลว คอรนเนตโตยังไดเปิดตัว

แคมเปญลาสุด “อรอยโดน… มันสสุดโคน” (Enjoy The Ride, Love The Ending) โดยพื้นฐานของแคมเปญ

น้ี สื่อถึงความสัมพันธอยางลงตัวระหวางไอศกรีมคอรนเนตโตกับไลฟ สไตลวัยรุน ที่เหมือนกับการเดินทางซึ่งพรอม

เจอสิ่งใหมๆอยูเสมอ ชีวิตวัยรุนก็คือความสนุกกับการลองและเจอสิ่งใหมๆ ทําอะไรก็ทําใหสุด ผลออกมาจะดีไมดี..ก็

มีความสุขเพราะถือวาไดทํา เปรียบเสมือนกับไอศกรีมคอรนเนตโต ที่จะเจอสิ่งใหมๆในทุกคําที่กัด เริ่มดวยทอปป้ิง
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อัดแนน มาถึงเน้ือไอศกรีม ลงไปที่โคนเวเฟอร และสุดโคนดวยช็อกโกแลตที่ปลายโคน ถือวามันสสุดโคนไปเลย

 

นางสุพัตรายังเปิดเผยตอไปวา “คอรนเนตโตไดทุมงบการตลาดมากกวา 100 ลานบาทสําหรับแคมเปญในปีน้ี

โดยกลยุทธที่เพิ่มเติมจากปีที่ผานมา ไดแก การใชถึง 3 พรีเซ็นเตอรมารวมงานกับคอรนเนตโต ซึ่งถือเป็นครัง้แรก

ไมเคยมากอน ถือเป็นการนําเสนอและมอบประสบการณ ความสด ความใหม ใหกับกลุมเป าหมายไดแก โจอี ้ บอย,

พลอย หอวัง และ ศิลปินกลุม 25Hours ซึ่งทัง้ 3 พรีเซ็นเตอรถูกเลือกจากความเป็นตัวตนที่แทจริง ที่หากเรา

เอยชื่อทัง้ 3 กลุมน้ี ทุกคนจะเห็นภาพความเป็นตัวตนและทัศนคติที่แตกตางและชัดเจน ซึ่งสอดคลองกับคอรนเนต

โตที่เป็นแบรนดที่มีบุคลิกชัดเจน จึงถือเป็นการผสมผสานที่ลงตัวกัน คลายกับจุดแข็งของผลิตภัณฑที่อรอยตัง้แต

คําแรกและโดนสุดที่ปลายโคน ทําใหสามารถพูดไดเต็มปากเลยวา อรอยสุดโคน จึงเป็นที่มาวาเราจะมีพรีเซ็นเตอรก็

จะตองเลือกคนที่มันสสุดโคนเชนกัน โดยในปีน้ีก็เป็นปีแรกที่คอรนเนตโตจะมีโฆษณารีแบรนด (Rebranding)

เพื่อประกาศลุคและทัศนคต ิ(Attitude) ใหมของแบรนด เราเชื่อวาทัง้ 3 กลุมพรีเซ็นเตอรน้ีจะสามารถตอยอด

แบรนดใหแข็งแกรงยิ่งขึ้น ตอกยํ้าความเป็นแบรนด iCONEnic (ไอ–โคน–นิก) ในกลุมวัยรุนได นอกจากน้ีทัง้ 3

กลุมก็จะเป็นแกนนําหลักที่จะทํากิจกรรมรวมกับเราและเป็นกิจกรรมในแบบสุดโคนตามแตสไตลของแตละคนเชน

กัน”

 

สําหรับปี 2556 คอรนเนตโต เนน 5 กลยุทธหลักเพื่อครองใจวัยรุนไทย 1) สรางแบรนด iCONEnic

(ไอ–โคน–นิก) กลาวคือ ภาพลักษณและองคประกอบทุกอยาง ไมวาจะเป็น โลโกที่ทันสมัยแตยังคงความเกา คลาส

สิก หรือ ตัวผลิตภัณฑในรูปโคนที่นอกจากจะ on the go แลวยังสามารถสื่อถึงสัญลักษณไอคอนตางๆ เชน ไมโคร

โฟน 2) มอบความหลากหลายและประสบการณ แปลกใหมอยูเสมอ ไอศกรีมคอรนเนตโตตอบโจทยไลฟ สไตล

วัยรุนที่รวดเร็วและชอบการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาดวยรสชาติที่หลากหลาย โดยมีใหลูกคาเลือกถึง 9 รสชาติ ซึ่ง

ถือวามากกวาเมื่อเทียบกับไอศกรีมที่ขายในชองทางรีเทลอื่นๆในตลาด และยังผลักดันรสชาติแปลกใหมใหกลุม

ลูกคาไดลิม้รสที่แตกตางจากสิ่งที่มีในตลาด เชน  มัทชะ กรีนที 3) สรางกิจกรรมที่เขาใจกลุมเป าหมายอยางแท

จริง ถาเราจะเป็นแบรนด iCONEnic (ไอ–โคน–นิก) เราตองเขาใจวัยรุนอยางจริงจัง โดยคอรนเนตโตใหความ

หมายวัยรุนในยุคปัจจุบันวาเป็นวัยที่มี “ความแตกตางในความเหมือน” เพราะแมจะอยากเป็นสวนหน่ึงในกลุมเพื่อน

วัยรุนก็อยากจะแสดงความเป็นตัวตนออกมา เพื่อใหตนเองแตกตางและโดดเดนกวาคนอื่น โดย 3 พรีเซ็นเตอร ไม

วาจะเป็น โจอี้ บอย, พลอย หอวัง และ ศิลปินกลุม 25Hours ถือเป็นกลุมไอคอนตัวอยางที่จะจุดประกายใหวันรุน

กลาแสดงออกอยางสรางสรรค แบบมันสสุดโคน 4) สื่อสารออนไลน อยางตอเน่ือง ดวยกลุมเป าหมายของแบรนด

คือกลุมที่เสพโซเชียลมีเดียเป็นหลัก เราตองมีการสื่อสารกับกลุมเป าหมายอยางตอเน่ือง Low-Hum

Communication) รวมถึงการสรางความตื่นเตนผานกิจกรรมออนไลนในชวงแคมเปญ (Campaign-Based) 5) ตอ

เน่ืองกลยุทธในการใช “ภาษาเพลง” ดังจะเห็นไดจากการใชดนตรีมาสื่อสารแทนคําพูด รวมถึงกิจกรรม “โคน”เสิ



รตที่คอรนเนตโตจัดมาอยางตอเน่ืองตัง้แตปี 2554

 

“ดังที่กลาวเบื้องตน เพื่อสรางสรรคสิ่งใหมๆใหกับกลุมเป าหมายอยูเสมอ คอรนเนตโตไดเปิดตัว ไอศกรีม ใหม!

คอรนเนตโต มัทชะ กรีนที (Cornetto Matcha Green Tea) ไอศกรีมเขมขนรสชาเขียว สอดไสดวยซอส

ช็อกโกแลต พรอมทอปป้ิงไวทช็อกโกแลตหอมมัน ที่เปิดประสบการณไอศกรีมชาเขียวใหคนไทยไดมีโอกาสลิม้ลอง

แลวทัว่ประเทศ” นางสุพัตรา เป าเป่ียมทรัพย กลาวปิดทาย

 

ในปีที่ผานมา คอรนเนตโตครองความเป็นผูนําตลาดไอศกรีมวัยรุนที่มีมูลคามากกวา 2,000 ลานบาท* โดยในปี 2

555 ไอศกรีมคอรนเนตโตมีอัตราเติบโตมากกวา 17%* ซึ่งตัวชี้วัดความสําเร็จของปีที่แลวไดแก การเติบโตและการ

ครองความเป็นผูนําอยางตอเน่ือง, เป็นแบรนดที่รักและนิยมโดยวัยรุน โดยกลยุทธทางการตลาดหลักๆ ประกอบ

ดวย การจับมือกับพันธมิตรวัยรุนไมวาจะเป็นสื่อฯหรือผลิตภัณฑวัยรุนตางๆ เชน แฟตเรดิโอ, นิตยสารอะเดย,

แชนแนล (วี) ไทยแลนด หรือแมกระทัง่รองเทานักเรียนสุดเกาคลาสสิกอยาง นันยาง กิจกรรมที่เขาถึงวัยรุนผานทา

งดนตร ี(Music Platform) ซึ่งเกิดขึ้นตอเน่ืองทัง้ปีในชองทางออฟไลนและออนไลน

 

รวมติดตามความเคลื่อนไหวของคอรนเนตโตไดที่ www.facebook.com/SayItWithCornettoThai

http://www.facebook.com/SayItWithCornettoThai

